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WIE KONNEN WIR HEUTE MITEINANDER KOMMUNIZIEREN?

Das FAIRTRADE Forum wird aufgezeichnet und LIVE via Facebook
gestreamt.

Stummschaltung ist automatisch fur alle Teilnehmerlnnen aktiviert

Schreiben Sie lnre FRAGEN im Chat-Funktion

Alle schriftlich gestellten Fragen werden umgehend oder
spatestens im Anschluss beantwortet!




PROGRAMM, 14.00 - 16.00 UHR

—~ BEGRUSSUNG & PROGRAMMUBERBLICK
Anna Miller-Funk, FAIRTRADE Osterreich

— IMPULSVORTRAG ,DIE ZEIT DER AUSREDEN IST VORBEI"
Hartwig Kirner, FAIRTRADE Osterreich

— KURZUMFRAGE

— NACHHALTIGKEIT UND KONSUMVERHALTEN IN ZEITEN VON GORONA
Dr. Andrea Fronaschltz, Geschaftsfihrung GALLUP Institut

— KAHOOT - QUIZ MIT THOMAS WACKERLIG

— MENSCHENRECGHTE, KLIMAWANDEL, FAIRER HANDEL: CHANCEN NAGH CORONA
LIVE Diskussion
mit Michaela Krémer, Manfred Nowak, Hartwig Kirner | Moderation: Verena Kainrath

— #WEILESMIRWICHTIGIST: Teilen Sie Ihre Erfahrung, Wissen und Ideen mit uns!
* Marktplatz der Ideen flr eine gerechtere Welt
* Prasentation der neuen TV-Spots

— ENDE ca. 16.00 Uhr
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DIGITALER MARKTPLATZ DER IDEEN

¢« > ¢C

padlet

* @ FAIRTRADE Forum 2020 + 2 «

27

@ padlet.com/kerstinrohrer/b9bsrsmescylmSox

%s FAIRTRADE Forum 2020 - digitaler Marktplatz der Ideen fiir eine gerechtere Welt

FARTRADE  Tejlen Sie lhre Erfahrungen, Wissen und Ideen fiir eine gerechtere Welt nach Corona mit uns: wir freuen uns auf lhre Impulse (Initiativen, Weblinks, aktuelle Studien, etc.)!

Menschenrechte

Treaty Alliance Osterreich

Menschenrechte brauchen

Gesetze!

i ¢ s ocoo
MENSCHENRECHTE BRAUCHEN GESETZE!

A T Ol 008,

arnud s

- |n Charnt Aunemisiog o dor hartnicem barr

menschenrechte-brauchen-gesetze-5239
www fairtrade.at

Menschenrechte & fairer
Handel

Menschenrechte und ihre
Einhaltung sind ein zentrales
Anliegen von FAIRTRADE.

FAIRTRADE Forum 2020

FAIRTRADE UNDZ @ an s = -\
I KLIMAWANDEL o, @0 ® <

Klimakrise

FAIRTRADE und Klimawandel

Um dem Klimawandel langfristig
entgegenzuwirken setzt Fairtrade
auf zwei Strategien:

FAIR T RADE

FACT SHEET

01_Klimawandel_Factsheet
PDF document
padlet drive

Gemeinsam Verantwortung
libernehmen

Fairer Handel : Entwicklung & SDG

IUFE - Sammelband zur
Agenda 2030 & SDGs

Studie: FAIRTRADE & landliche
Entwicklung

Wirkung von FAIRTRADE am Nachhaltigkeit fangt in den

Beispiel von 6 Fallstudien auf 3 Kommunen an: Stadte und
Gemeinden als Protagonisten in der

Umsetzung der SDGs - erhéltlich ab

Kontnenten

STUDIE: 25.9.2020!
FAIRTRADE UND
LANDLICHE ENTWICKLUNG
FACESHEc TP @rban future
WIKM 2030 ‘ -
e R
e —— WEN-
s M
M 10 e ‘_.— = I
01 Impact S den P —— \!‘3’-"-!':‘

PDF document —-

padlet drive

SDG-Buch Perspektiven 2030 Preview U...

PDF document
www.iufe.at

FAIRTRADE-Schools-Blog

sen

Q) I KLONEN

FAIRnetzen

#weilesmirwichtigist

Sie planen eine Initiative in lhrer
Region und sind auf der Suche
nach Partnerinnen? Teilen Sie hier
Ihre Plane mit den Besucherlnnen
des digitalen Markplatzes oder
melden Sie sich bei
Projektinitatorinnen, wenn Sie an
einer Zusammenarbeit interessiert
sind! Kontaktmoglichkeit nicht
vergessen! :-)

-



IMPULSVORTRAG

IMPULSVORTRAG
DIE ZEIT DER AUSREDEN IST VORBEI!

MAG. HARTWIG KIRNER

Geschaftsfihrer FAIRTRADE Osterreich



DIE ZEIT DER
AUSREDEN IST
VORBEL'™

"t




DIE ZEIT DER AUSREDEN IST VORBE!I!

- = COVID-19-PANDEMIE FORDERT EINEN HOHEN TRIBUT VON
DEN AM STARKSTEN BENACHTEILIGTEN

: : ~ — BESORGNISERREGENDE AUSWIRKUNGEN AUF DEN SCHUTZ
| DER MENSCHENRECHTE, Z.B. DAS RECHT AUF NAHRUNG.

— DIE ERREICHUNG VIELER SDGS IST NOCH
i UNWAHRSCHEINLICHER GEWORDEN

~ | — DIE KRISE HAT DIE GEGENSEITIGE GLOBALE ABHANGIGKEIT
VERDEUTLICHT

— SORGFALTSPFLICHT VON UNTERNEHMEN HABEN ZENTRALE
BEDEUTUNG FUR DEN SCHUTZ DER MENSCHENRECHTE UND
DER UMWELT ENTLANG DER GESAMTEN LIEFERKETTE
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DIE ZEIT DER AUSREDEN IST VORBE!I!

FAIRTRADE Forum 2020

— KEINE RUCKKEHR ZU ,, BUSINESS AS USUAL“ NACH DER
PANDEMIE

' — DAS FAIRTRADE SYSTEM LEISTET EINE WESENTLICHEN

BEITRAG

— MENSCHENRECHTSVERLETZUNGEN IN DER GESAMTEN
LIEFERKETTE EFFEKTIV ZU BEKAMPFEN BEDARF EINER
KOLLEKTIVE ANSTRENGUNG



KURZUMFRAGE

WIE WICHTIG IST DAS THEMA NACHHALTIGKEIT IN ZEITEN VON CORONA?
WIR FRAGEN NUN SIE!




NACHHALTIGKEIT UND KONSUMVERHALTEN IN ZEITEN VON CORONA

PRASENTATION DER AKTUELLEN
MARKTFORSCHUNGSSTUDIE

FRAU DR." MAG.* ANDREA FRONASCHUTZ

Geschéftsfiihrerin Osterreichisches Gallup Institut

c, GALLUP INSTITUT

Foto: Bea Hasler



r DAS OSTERREICHISCHE
\.~ GALLUPINSTITUT

CORONA-KRISE UND
FAIRTRADE



Untersuchungsdesign

AUFGABENSTELLUNG

METHODE

ZIELGRUPPE/
STICHPROBE

UNTERSUCHUNGS-
ZEITRAUM

Ziel dieser Untersuchung war, vor dem Hintergrund der Corona-Krise die Bedeutung der Nachhaltigkeit
sowie die Bekanntheit und die Wahrnehmung des FAIRTRADE-Siegels in der Bevolkerung auszuloten.
Daruber hinaus galt es in einer zweiten Welle die Stabilitat der durch die Corona-Krise ausgeldsten bzw.
verstarkten Trends zu Uberprifen.

Computer Assisted Web Interview (CAWI) im Gallup-eigenen Onlinepanel “gallupforum”

Reprasentativ fur die (webaffine) Bevolkerung 16+, n=1000

Welle 1: 10. — 15. Juni 2020 — zeitgleich mit den Lockerungen der Corona-MalRnahmen (Wegfall der
Maskenpflicht beim Einkaufen, Reisefreiheit, Verlangerung der Sperrstunde bis 1 Uhr)

Welle 2: 15. — 18. September 2020 — zeitgleich mit der Ankiindigung von neuen CoV-MalRhahmen
(Reduzierung von sozialen Kontakten bei privaten Feiern und in der Gastronomie, Ausweitung der
Maskenpflicht auf Markte, Messen und Gastronomiebetriebe)

Hinweis: In der Présentation wird die gendergerechte Schreibweise nicht beriicksichtigt, um den Lesefluss nicht zu beeintrdchtigen. Dies stellt jedoch keine Benachteiligung des

anderen Geschlechts dar.
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Relevanz von Nachhaltigkeitsthemen in der Bevolkerung I,

m Sehr wichtig  mEher wichtig " Eher nicht wichtig ~ mGar nicht wichtig  mKeine Angabe / weil} nicht
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%-Werte, n=1000
Wie wichtig sind lhnen personlich Themen, die mit Nachhaltigkeit zu tun haben? 15



Relevanz von Nachhaltigkeitsthemen in der Bevolkerung

= \Wie bereits im Juni

zeigen folgende
Bevolkerungs-
segmente eine etwas
hohere Affinitat zum
Thema:

— Frauen

— Personen mit einer
hoheren
Schulbildung

— Personen mit einer
linken politischen
Orientierung

Im Altersvergleich
vollzog sich eine
Verschiebung der
Bedeutung in
Richtung Personen
zwischen 31 bis 50
Jahren (44% vs. 35%
im Juni).

m Sehr wichtig

Total (n=1000)
GESCHLECHT

Manner (n=488)

Frauen (n=512)

ALTER

16 - 30 Jahre (n=219)

31 - 50 Jahre (n=334)

Uber 50 Jahre (n=447)
SCHULBILDUNG
Pflichtschule (n=213)
Berufs-, Fachschule (n=476)
Matura, Universitat (n=311)
POLITISCHE ORIENTIERUNG
Links (n=75)

Eher links (n=426)

Eher rechts (n=454)

Rechts (n=45)

2. Wie wichtig sind Ihnen persénlich Themen, die mit Nachhaltigkeit zu tun haben?

%-Werte, n=1000

Eher wichtig

September 2020

Eher nicht wichtig

50

u Gar nicht wichtig

60

70

m Keine Angabe / weil} nicht

34

21
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Auswirkung der Corona-Krise auf das Thema Nachhaltigkeit in Osterreich

In Osterreich allgemein

m \Wichtiger geworden = Weniger wichtig geworden

Gleich wichtig geblieben  mKeine Angabe/weil} nicht

o

20 40 60

Total 44 11

GESCHLECHT

Manner 40 13

Frauen 48 10

HH-EINKOMMEN

Gesunken 46 12
Nicht gesunken 44 11

INFOLGE DER KRISE

In Kurzarbeit 53 9

Voruibergehend aufgehort zu arbeiten 57 14

%-Werte, n=1000
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m Wichtiger geworden

Gleich wichtig geblieben

Total

GESCHLECHT

Manner

Frauen

HH-EINKOMMEN

Gesunken

Nicht gesunken

INFOLGE DER KRISE

In Kurzarbeit

Vorubergehend aufgehdért zu arbeiten

FUr einen personlich

u Weniger wichtig geworden

m Keine Angabe/weil nicht

o

20 40 60 80 100

31 8

28 10

35 i

I
Y
o
=

37

30 7

45 12

40 E i

Allgemein gesprochen, ist aus lhrer Sicht das Thema Nachhaltigkeit seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie in Osterreich wichtiger oder weniger wichtig geworden?

Oder ist es gleich wichtig geblieben wie vor der Krise?

17

Sind die Nachhaltigkeitsthemen fiir Sie personlich seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie wichtiger oder weniger wichtig geworden? Oder sind sie gleich wichtig geblieben wie vor der Krise?



Auswirkung der Corona-Krise auf die Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von
Lebensmitteln

= Derim Juni
festgestellte

Bedeutungsanstieg SEpISMLER 2020 Juni 2020
de,‘r l\l_achhqltlgkelts- ® Wichtiger geworden = Weniger wichtig geworden m Wichtiger geworden m Weniger wichtig geworden
kriterien beim Gleich wichtig geblieben = Keine Angabe/weif nicht Gleich wichtig geblieben m Keine Angabe/weif nicht
Lebensmittelkauf ist
ebenfalls stabil

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

geblieben — vorsichtig

ausgedrickt ist er in

Regional bzw. in Osterreich Regional bzw. in Osterreich

. 1
Monaten sogar
tendenziell hoher Reduzierte Verpackung, weniger = ) Reduzierte Verpackung, weniger ™ I
geworden. Plastik | Plastik %
— Regionalitat flhrt Transparenz und Riickverfolgbarkeit - . - ) Transparenz und Rickverfolgbarkeit 30 8 59 E
dabei das Ranking (Herkunftsanagabe, Lieferkette) | (Herkunftsanagabe, Lieferkette) N
an.
Artgerechte Tierhaltung 32 5 63 Artgerechte Tierhaltung 62 5
. . 1
Umweltschonend, klimaschiitzend 63 Umweltschonend, klimaschitzend 27 7 63 i
Biologisch (Bi 21 1 4 !
Biologisch (Bio) [NEEIN 66 olegisch (Bia) ¢ 2 j
. . 1
Fair gehandelt (Fairtrade) PG 68 Fair gehandelt (Fairtrade) - [y 1 i
%-Werte, n=1000
5. Sind Ihnen diese Kriterien beim Einkauf von Lebensmitteln seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie wichtiger oder weniger 18

wichtig geworden? Oder sind sie gleich wichtig geblieben?



Auswirkung der Corona-Krise auf das Thema Nachhaltigkeit in Osterreich

September 2020
In Osterreich allgemein Fur einen persoénlich
m \Wichtiger geworden = Weniger wichtig geworden m Wichtiger geworden u Weniger wichtig geworden
Gleich wichtig geblieben  mKeine Angabe/weil} nicht Gleich wichtig geblieben  mKeine Angabe/weil nicht
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

Total 44 11 43 Total 31 8

GESCHLECHT GESCHLECHT
Manner 40 13 45 Manner 28 10

HH-EINKOMMEN HH-EINKOMMEN

Nicht gesunken 44 11 44 2 Nicht gesunken
INFOLGE DER KRISE INFOLGE DER KRISE

Voriibergehend aufgehért zu arbeiten 40 15 I

=

Vorubergehend aufgehért zu arbeiten 57 14 26

%-Werte, n=1000

Allgemein gesprochen, ist aus lhrer Sicht das Thema Nachhaltigkeit seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie in Osterreich wichtiger oder weniger wichtig geworden?
Oder ist es gleich wichtig geblieben wie vor der Krise? 19
Sind die Nachhaltigkeitsthemen fiir Sie personlich seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie wichtiger oder weniger wichtig geworden? Oder sind sie gleich wichtig geblieben wie vor der Krise?
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Auswirkung der Corona-Krise auf die Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von Lebensmitteln
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Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von Lebensmitteln

m Sehr wichtig
Eher nicht wichtig

September 2020

Eher wichtig
® Gar nicht wichtig

m Keine Angabe / weil} nicht

Artgerechte Tierhaltung

Reduzierte Verpackung, weniger Plastik

Regional bzw. in Osterreich produziert

Transparenz und Ruckverfolgbarkeit
(Herkunftsanagabe, Lieferkette)

Umweltschonend, klimaschutzend

Fair gehandelt (Fairtrade)

Biologisch (Bio)

%-Werte, n=1000
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Wie wichtig sind Ihnen folgende Kriterien beim Kauf von Lebensmitteln?

m Sehr wichtig
Eher nicht wichtig

Juni 2020

Eher wichtig
m Gar nicht wichtig

m Keine Angabe / weil} nicht

Artgerechte Tierhaltung

Reduzierte Verpackung, weniger Plastik

Regional bzw. in Osterreich produziert

Transparenz und Ruckverfolgbarkeit
(Herkunftsanagabe, Lieferkette)

Umweltschonend, klimaschitzend

Fair gehandelt (Fairtrade)

Biologisch (Bio)
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Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von Lebensmitteln

= Fair gehandelte
Lebensmittel
werden
tendenziell
haufiger von
Frauen, Personen
zwischen 31 und
50 Jahren und
jenen, die sich
dem linken
politischen
Spektrum
zugehorig fuhlen,
priorisiert.

Total (n=1000)
GESCHLECHT
Ménner (n=488)
Frauen (n=512)

ALTER

16 - 30 Jahre (n=219)

31 - 50 Jahre (n=334)

Uber 50 Jahre (n=447)
POLITISCHE ORIENTIERUNG
Links (n=75)

Eher links (n=426)

Eher rechts (n=454)

Rechts (n=45)

%-Werte, n=1000

4. Wie wichtig sind Ihnen folgende Kriterien beim Kauf von Lebensmitteln?

o

Fair gehandelt (Fairtrade)

m Sehr wichtig = Eher wichtig = Eher nicht wichtig ® Gar nicht wichtig ®Keine Angabe / weil} nicht
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Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von Lebensmitteln

Fur Personen mit
einer hohen Affinitat
zu Fairtrade haben
auch alle anderen
Nachhaltigkeits-
kriterien eine hohe
Relevanz — man
kann bei ihnen von
einer allgemeinen
Nachhaltigkeits-
orientierung
sprechen.

Personen mit einer
geringen Fairtrade-
Affinitat achten beim
Kauf von
Lebensmitteln auf
Regionalitat,
artgerechte
Tierhaltung und
Reduzierung der
Verpackung.

— Bio, Transparenz
und Klimaschutz
werden von ihnen
weniger beachtet.

Wie wichtig sind Personen mit bzw. ohne Affinitdt zur Fairtrade andere Nachhaltigkeitskriterien?

m Total (n=1000) Thema Fairtrade persénlich wichtig (n=754) ®m Thema Fairtrade personlich nicht wichtig (n=232)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

e — o

Regional bzw. in Osterreich produziert 97

A 8o
E— -

Artgerechte Tierhaltung 96

Reduzierte Verpackung, weniger Plastik 94

Umweltschonend, klimaschitzend 93

Transparenz und Ruckverfolgbarkeit (Herkunftsanagabe, Lieferkette) 89

Biologisch (Bio) 81

4. Wie wichtig sind Ihnen folgende Kriterien beim Kauf von Lebensmitteln?

%-Werte, Top Box (Note 1+2), 1 = sehr wichtig, 4 = gar nicht wichtig, n=1000
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Auswirkung der Corona-Krise auf die Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von
Lebensmitteln

= Derim Juni
festgestellte

Bedeutungsanstieg Sapieribar 2050 Juni 2020

der Nachhaltigkeits-

kriterien bel m m Wichtiger geworden m Weniger wichtig geworden ® Wichtiger geworden = Weniger wichtig geworden
Gleich wichtig geblieben = Keine Angabe/weifl nicht Gleich wichtig geblieben = Keine Angabe/weils nicht

Lebensmittelkauf ist
ebenfalls stabil

VOI’SICht|g Regional bzw. in Osterreich 44 4 51 Regional bzw. in Osterreich % 1

ausgedrickt ist er in jpreddzien produziert i

den letzten drei Reduzierte Verpackung, weniger 58 ) Reduzierte Verpackung, weniger 57 i

Monaten sogar Plastik | Plastik i
tendenziell hoher

Transparenz und Ruckverfolgbarkeit ) ansparenz und Ruckverfolgbarkeit - A

geworden. (Herkunftsanagabe, Lieferkette) 31 6 61 I (Herkunftsanagabe, Lieferkette) e 8 59 i

— Regionalitat fuhrt "

dabei das Artgerechte Tierhaltung 32 B 63 Artgerechte Tierhaltung 62 I

Ranking an. .

Umweltschonend, klimaschutzend 29 7 63 Umweltschonend, kiimaschitzend 63 i

Biologisch (Bio) 21 13 64 !

Biologisch (Bio) XN - 66 g i

1

Fai h It (Fai 2

Fair gehandelt (Fairtrade) 23 |9 68 air gehandelt (Fairtrade) 20 N 67 i

%-Werte, n=1000
5. Sind Ihnen diese Kriterien beim Einkauf von Lebensmitteln seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie wichtiger oder weniger 24
wichtig geworden? Oder sind sie gleich wichtig geblieben?



Auswirkung der Corona-Krise auf die Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf vo
Lebensmitteln ‘

Fairtrade (September 2020)

m Wichtiger geworden = Weniger wichtig geworden “ Gleich wichtig geblieben m Keine Angabe/weil} nicht

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Total

ALTER
16 - 30 Jahre
31 - 50 Jahre
Uber 50 Jahre 19 11

%-Werte, n=1000
Sind Ihnen diese Kriterien beim Einkauf von Lebensmitteln seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie wichtiger oder weniger wichtig geworden? Oder sind sie gleich wichtig geblieben?
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Auswirkung der Corona-Krise auf die Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von

Lebensmitteln

Fur Personen mit
Affinitat zu Fairtrade
sind auch andere
Nachhaltigkeits-
kriterien beim Kauf
von Lebensmitteln im
Vergleich zum
Bevolkerungs-
durchschnitt wichtiger
geworden.

FUr jene ohne
Affinitat zu Fairtrade
ist der
Bedeutungsanstieg
anderer
Nachhaltigkeits-
themen
unterdurchschnittlich
— erwahnenswert
sind lediglich die
Regionalitat mit 31%
und die Reduzierung
der Verpackung mit
26%.

Wie hat sich die Corona-Krise bei Personen mit bzw. ohne Affinitat zur Fairtrade auf die Relevanz anderer Nachhaltigkeitskriterien ausgewirkt?

Wichtiger geworden (September 2020)
m Total (n=1000) = Thema Fairtrade persoénlich wichtig (n=754) m Thema Fairtrade persénlich nicht wichtig (n=232)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

I

Regional bzw. in Osterreich produziert 48

I
I 5

100

Reduzierte Verpackung, weniger Plastik 38
P 26
I 32
Artgerechte Tierhaltung 37
17
K
Transparenz und Ruckverfolgbarkeit (Herkunftsanagabe, Lieferkette) 35

. 000000000 Jryu—
P 17

I 2o

Umweltschonend, klimaschiitzend 34

12
I 2

Biologisch (Bio) 28

s

5. Sind lhnen diese Kriterien beim Einkauf von Lebensmitteln seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie wichtiger oder weniger wichtig geworden?
Oder sind sie gleich wichtig geblieben?

%-Werte, n=1000 26



Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von Lebensmitteln in Zukunft

September 2020 Juni 2020
® \Werde mehr darauf achten m Werde mehr darauf achten
m Werde weniger darauf achten = Werde weniger darauf achten
Werde im gleichen AusmalR wie jetzt darauf achten Werde im gleichen AusmaR wie jetzt darauf achten
m Keine Angabe/weil} nicht m Keine Angabe/weil} nicht
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Regional bzw. in Osterreich produziert 47 3 50 ‘ Regional bzw. in Osterreich produziert LX) 5 51 E

I
| o |

Reduzierte Verpackung, weniger Plastik 45 S0 i Reduzierte Verpackung, weniger Plastik 39 6 52
Artgerechte Tierhaltung 39 4 56 I Artgerechte Tierhaltung 35 4 58 E
M nmanegse, Latarioney % T ol 5 7 57
Umweltschonend, klimaschtitzend 34 ) 60 I Umweltschonend, klimaschiitzend 32 7 59 a
Fair gehandelt (Fairtrade) 27 6 66 E Fair gehandelt (Fairtrade) 25 8 64
Biologisch (Bio) 28 8 62 E Biologisch (Bio) 24 8 64

Und wenn Sie an die ndhere Zukunft denken: Werden Sie in den nachsten Monaten beim Lebensmittelkauf mehr oder weniger auf diese Kriterien achten? Oder im gleichen
Ausmal wie jetzt?

%-Werte, n=1000 27



Nachhaltigkeitskriterien beim Kauf von Lebensmitteln in Zukunft

Personen mit
Affinitat zu Fairtrade
werden in Zukunft
haufiger als der
Durchschnitts-
osterreicher auch
andere
Nachhaltigkeits-
kriterien beim Kauf
von Lebensmitteln
beachten.

Personen ohne
Affinitat zu Faitrade
werden die
Nachhaltigkeits-
kriterien beim
Einkauf insgesamt
weniger stark
berucksichtigen —
am meisten
Potenzial haben bei
ihnen die Themen
Regionalitat (33%)
und die
Reduzierung der
Verpackung (36%).

Auf welche Nachhaltigkeitskriterien werden Personen mit bzw. ohne Affinitat zur Fairtrade beim Lebensmittelkauf in Zukunft mehr achten?

Werde mehr darauf achten (September 2020)
mTotal (n=1000) = Thema Fairtrade persénlich wichtig (n=754) m Thema Fairtrade personlich nicht wichtig (n=232)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Regional bzw. in Osterreich produziert 51

Reduzierte Verpackung, weniger Plastik 48

Artgerechte Tierhaltung 44

Transparenz und Ruckverfoigbarkeit (Herkunftsanagabe, Lieferkette) 42

Umweltschonend, klimaschitzend 38

Biologisch (Bio) 34

6. Und wenn Sie an die nahere Zukunft denken: Werden Sie in den nachsten Monaten beim Lebensmittelkauf mehr oder weniger auf diese Kriterien
achten? Oder im gleichen Ausmal wie jetzt?
%-Werte, n=1000 28



Kriterien beim Kauf von Lebensmitteln, die nicht in Osterreich produziert
werden konnen (Bananen, Kaffee etc.)

m September 2020 Juni 2020

o
=S
o

20 30 40 50 60 70 80 90 100

(o))
(o]

Preis-Leistungsverhaltnis, Aktionen

52
Fair gehandelt (Fairrace) NN
: . . I
Transparenz und Ruckverfolgbarkeit (Herkunftsanagabe, Lieferkette)
38
silegsct 2 I

22
Ich kaufe nur meine Lieblingsmarken _

||
N

Nichts davon/anderes

Denken Sie nun an den Kauf von Lebensmitteln, die aus dem Ausland kommen, weil sie in Osterreich nicht produziert werden kénnen, wie z.B. Bananen, Kaffee, Schokolade etc.
Worauf achten Sie beim Kauf von solchen Lebensmitteln?

%-Werte, n=1000
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Bekanntheit von Nachhaltigkeitssiegeln

m September 2020 Juni 2020

100 93 92

o
.
70 e r ure
60 53

Thema
50 Nachhaltigkeit

nicht wichtig:
81%
40
30 26
20
10 4 6
0 I
FAIRTRADE-Siegel UTZ Certified Rainforest Alliance Certified (RA) Keine davon

%-Werte, n=1000

Welche der folgenden Siegel sind Ihnen dem Namen oder dem Logo nach bekannt?
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Kauf von Lebensmitteln, die mit dem FAIRTRADE-Siegel ausgezeichnet sind

mJa mNein

100
90
80
70
60
50
40
30

20

10

September 2020 Juni 2020

Kaufen Sie zumindest hin und wieder Lebensmittel, die mit dem FAIRTRADE-Siegel ausgezeichnet sind?

%-Werte, Basis: FAIRTRADE-Siegel bekannt, n=934 32



Kaufhaufigkeit

m Regelmalig (mindestens einmal pro Monat) Gelegentlich (mehrmals pro Jahr) m Selten (einmal pro Jahr oder seltener)

100
90

80
70
60
50
40
30
20

10

(@]

September 2020 Juni 2020

Wie oft kaufen Sie Lebensmittel mit dem FAIRTRADE-Siegel?

%-Werte, Basis: Kaufen zumindest hin und wieder Lebensmittel mit dem FAIRTRADE-Siegel, n=867 33



Image des FAIRTRADE-Siegels

September 2020
m Stimme sehr zu Stimme eher zu Stimme eher nicht zu
u Stimme gar nicht zu m Keine Angabe / weil} nicht

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Die Arbeit von FAIRTRADE ist sinnvoll und wird von 4 6
mir wertgeschatzt

FAIRTRADE, fair zu handeln, Ist fur mich relevant, 4 6~
die Idee entspricht meiner Einstellung

Unternehmen, die FAIRTRADE-Produkte anbieten, 39 7 m
zeigen Verantwortung gegenuber der Gesellschaft

Ich weil}, wofur FAIRTRADE steht, die Arbeit von

FAIRTRADE ist mir allgemein bekannt 37 4

FAIRTRADE ist vertrauenswiirdig 33 B3 9

Unterscheidet sich positiv von anderen mir
bekannten Gutesiegeln 24 9

Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen liber das FAIRTRADE-Siegel zu?

%-Werte, Basis: FAIRTRADE-Siegel bekannt, n=934

Juni 2020
m Stimme sehr zu Stimme eher zu Stimme eher nicht zu
m Stimme gar nicht zu m Keine Angabe / weifd nicht

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Die Arbeit von FAIRTRADE ist sinnvoll und wird 4 6
von mir wertgeschatzt

FAIRTRADE, fair zu handeln, Ist far mich 4 7
relevant, die Idee entspricht meiner Einstellung

Unternehmen, die FAIRTRADE-Produkte
anbieten, zeigen Verantwortung gegenuber der 37 7 a
Gesellschaft

Ich weil}, woflr FAIRTRADE steht, die Arbeit 36 6
von FAIRTRADE ist mir allgemein bekannt

FAIRTRADE ist vertrauenswirdig 32 10

Unterscheidet sich positiv von anderen mir
bekannten Gutesiegeln 22 e
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Zusammenfassung

1. Der Trend zu Nachhaltigkeit wurde infolge der Corona-Krise
verstarkt und ist seit drei Monaten stabil

2. Auch das Thema Fairtrade verzeichnet in der Bevolkerung einen
Zuwachs an Relevanz (28%)

3. Beim Kauf von auslandischen Landwirtschaftsprodukten ist
Fairtrade nach dem Preis das zweitwichtigste Kriterium (52%)

4. Das FAIRTRADE-Siegel hat in der Bevolkerung unter allen
Nachhaltigkeitssiegeln die hochste Bekanntheit (93%)

5. Das FAIRTRADE-Siegel bewirkt eine positive Beeinflussung der
Produkt- und Markenwahrnehmung (81%)

36



Kontakt
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Geschaftsfuhrerin
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CHAT ROOM ZUR MARKTFORSCHUNGSSTUDIE

GIBT ES FRAGEN ......?

Bitte stellen Sie lhre Frage im online Chat:
Einfach Fragen im Fenster FRAGEN eingeben!



QUIZTIME MIT THOMAS WACKERLIG

1. AUF DEM HANDY DIE SEITE EINGEBEN:
WWW.KAHOOT.IT

2. PIN EINGEBEN: 993 49 38
3. SPITZNAMEN WAHLEN UND EINGEBEN
4. ES STEHEN VIER ANTWORTEN ZUR AUSWAHL

PUNKTE SAMMELN:

A) Fragen RICHTIG beantworten = viele Punkte
B) Fragen RICHTIG & SCHNELL beantworten =
ganz viele Punkte!

VIEL SPASS & VIEL ERFOLG!

FAIRTRADE Forum 2020 39



DIE ZEIT DER 4
AUSREDEN IST/
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LIVE-DISKUSSION: DIE ZEIT DER AUSREDEN IST VORBEI!

Mag. Michaela Krémer, LL.M. Prof. Manfred Nowak Mag. Hartwig Kirner
(Harvard) Rechtsanwaltin Klimaklage Global Campus of Human Rights Geschéftsfihrer FAIRTRADE Osterreich

MODERATION: MAG. VERENA KAINRATH
DER STANDARD (RESSORT WIRTSCHAFT)




CHAT ROOM ZUR LIVE-DISKUSSION

GIBT ES FRAGEN ......?
MELDEN SIE SICH SCHRIFTLICH ZU WORT!

Bitte stellen Sie Ihre Frage im online Chat!






#WEILESMIRWIGHTIGIST

DIGITALER MARKTPLATZ DER IDEEN FUR EINE
GERECHTERE WELT

Teilen Sie lhre Ideen, Wissen und
Erfahrungen mit uns unter!

HTTPS://WWW.FAIRTRADE.AT/FAIRTRADE-FORUM-
2020/MARKTPLATZ-PINNWAND.HTML
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¢« > C

padlet

S

FARTRADE  Tejlen Sie |hre Erfahrungen, Wissen und Ideen fiir eine gerechtere Welt nach Corona mit uns: wir freuen uns auf lhre Impulse (Initiativen, Weblinks, aktuelle Studien, etc.)!

Menschenrechte

DIGITALER MARKTPLATZ DER IDEEN

@ padlet.com/kerstinrohrer/b9bsrsmescylm9ox

> @ FAIRTRADE Forum2020 + 2 «

FAIRTRADE Forum 2020 - digitaler Marktplatz der Ideen fiir eine gerechtere Welt

Treaty Alliance Osterreich

Menschenrechte brauchen
Gesetze!

s i ¢ oo
MENSCHENRECHTE BRAUCHEN GESETZE!

A T Ottt 008,

el

- |n Charmt Auiewisiong i ot harbbnaic barr

menschenrechte-brauchen-gesetze-5239
www.fairtrade.at

Menschenrechte & fairer

Handel

Menschenrechte und ihre

Einhaltung sind ein zentrales
Anliegen von FAIRTRADE.

FAIRTRADE Forum 2020
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Klimakrise

FAIRTRADE und Klimawandel

Um dem Klimawandel langfristig
entgegenzuwirken setzt Fairtrade
auf zwei Strategien:

v ;
SR &
KLIMAWANDEL o @ 05 © Wy
FACT SHEET.* ¥ g ¢ "

5‘ BS 2060 | DER

Mmlﬂﬁ M

FAIRTRADE UND *

01_Klimawandel_Factsheet
PDF document
padlet drive

Gemeinsam Verantwortung
tibernehmen

Fairer Handel :

Studie: FAIRTRADE & landliche
Entwicklung

Wirkung von FAIRTRADE am
Beispiel von 6 Fallstudien auf 3

Kontnenten

STUDIE:

FAIRTRADE UND

LiNEILFI:HE ENTWICKLUNG

FACT "”ELT"“

ENEFNBCTURCVONOEWL " 'f'“’.’?“' .‘E‘ﬁ!'i_
D e ] Jmmn

i e et e T o P ‘mw- i Hnuwlu
Der— l ID.D]?'EI BRLNRT WENDER ARG
MLTHODIN.

01 Impact S den
PDF document
padlet drive

FAIRTRADE-Schools-Blog

see

Entwicklung & SDG

IUFE - Sammelband zur
Agenda 2030 & SDGs

Nachhaltigkeit fangt in den
Kommunen an: Stadte und
Gemeinden als Protagonisten in der
Umsetzung der SDGs - erhaltlich ab
25.9.2020!

@rban future

SDG-Buch Perspektiven 2030 Preview U...
PDF document
www.iufe.at

Q I KLONEN

FAIRnetzen

#weilesmirwichtigist

Sie planen eine Initiative in lhrer
Region und sind auf der Suche
nach Partnerinnen? Teilen Sie hier
lhre Plane mit den Besucherlnnen
des digitalen Markplatzes oder
melden Sie sich bei
Projektinitatorinnen, wenn Sie an
einer Zusammenarbeit interessiert
sind! Kontaktmoglichkeit nicht
vergessen! :-)
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#WEILESMIRWIGHTIGIST

FAIRTRADE KAMPAGNE 2021

#WEILESMIRWICHTIGIST

Video zur FAIRTRADE Kampagne 2021

FA ubTD APE | #weilesmirwichtigist

=
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IM GESPRACH BLEIBEN

SIE WOLLEN UBER DIE ARBEIT VON FAIRTRADE
INFORMIERT WERDEN?

 ABONNIEREN SIE UNSEREN NEWSLETTER,
 FOLGEN SIE UNS AUF FACEBOOK,

« INSTAGRAMM ODER

« TWITTER.
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DIGITALES FAIRTRADE FORUM 2020

SIE ERHALTEN IN KURZE EINE E-MAIL MIT
* DEN UNTERLAGEN SOWIE DER
* VIDEQ-AUFZEICHNUNG
DES FAIRTRADE-FORUMS!

BITTE NEHMEN SIE SICH NOCH ZEIT FUR DIE
FEEDBACK-UMFRAGE IM ANSCHLUSS!

FUR IHRE TEILNAHME!
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