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EINLEITUNG

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

UBER DIESE RICHTLINIEN

Das FAIRTRADE-Produktsiegel geniel3t weltweit den hdchsten Wiedererkennungswert unter den
ethischen Zertifizierungssiegeln. Die nachfolgenden Richtlinien wurden zum Schutz der Werte und der
Integritat des Siegels entwickelt und dienen als Leitfaden zur Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels
und des Begriffes Fairtrade. Das Siegel transportiert die Botschaft der wirkungsvollen Starkung von
Produzenten, die auf dem Weg in ein besseres Leben fur sich und ihre Familien durch Fairtrade
unterstutzt werden. Es ist wichtig, das Siegel richtig zu verwenden.

Dieses Handbuch dient als ausfuhrliche Referenzquelle. Die in Teil 1 aufgefUhrten allgemeinen Richtlinien
erlautern die Verwendung des Siegels und des Begriffes Fairtrade. Die relevanten Abschnitte zur Nutzung
des Siegels in spezifischen Fallen sind je nach Erfordernis zu beachten. Bitte beachten Sie, dass die
gleiche Thematik Gegenstand verschiedener Bereiche sein kann, die sich gegenseitig erganzen.

Sie finden in diesem Handbuch Richtlinien zur Verwendung des Siegels auf den gangigsten
Verpackungsarten sowie zur werblichen Nutzung; es kénnen jedoch nicht alle Anwendungsfalle
abgedeckt werden. Bei Unklarheiten oder Fragen zur richtigen Nutzung der FAIRTRADE-Siegel wenden
Sie sich bitte an den Kontakt auf der letzten Seite des Handbuches.

Die Richtlinien in diesem Handbuch sind fur alle Siegelnutzer verpflichtend.

© Fairtrade International 2018
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1.1 UBER FAIRTRADE

IN DIESEM ABSCHNITT WIRD
ERKLART, WIE FAIRTRADE
WELTWEIT GESEHEN UND_
VERSTANDEN WERDEN MOCHTE.




UBER FAIRTRADE
FAIRTRADE-VISION

DIE VISION VON FAIRTRADE

Unsere Vision ist eine Welt, in der alle Produzentinnen und
Produzenten ein sicheres und gutes Leben fuhren, ihr Potenzial
ausschdpfen und Uber ihre Zukunft selbst entscheiden kdnnen.

Unsere Bestrebung ist es, den Handel weltweit umzugestalten,
indem wir gerechtere Handelsbedingungen férdern. Um dies zu

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

erzielen, wird Fairtrade als Leitbild fUr nachhaltige Entwicklung
mehr Menschenleben starker berlhren als alle anderen

ethischen Zertifizierungssysteme.

Wie sich Fairtrade versteht

Fairtrade ist eine weltweite Organisation,
die Kleinb&uerinnen und Kleinbauern,
Arbeiterinnen und Arbeiter auf dem

Weg zu besseren Lebens- und Arbeits-
bedingungen unterstutzt.

Fairtrade ist Uberzeugt von der Wirkung
des gerechten Handels als Mittel zur
Armutsbek&mpfung und einer starken
nachhaltigen Entwicklung. Fairness und
Transparenz mussen dabei starker veran-
kert werden, als es derzeit der Fall ist.

Menschen kénnen einen Weg aus
Ausgrenzung und Benachteiligung
finden, wenn ihre Stellung gestarkt wird,
sodass sie Kontrolle Uber ihr Leben

und ihre Arbeit haben, wenn sie besser
organisiert, ausgestattet und unterstitzt
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werden und ihnen Zugang zu breiten
Maérkten unter fairen Bedingungen
gewahrt wird.

Konsumenten, Industrie, Handel

und Zivilgesellschaft werden diesen
Gedanken vermehrt unterstitzen,

wenn BedUrfnisse auf Produzentenseite
verstanden werden und die Chancen auf
ein besseres Leben, die Fairtrade bietet,
gesehen und anerkannt werden.

Die Arbeit von Fairtrade wird voran-
getrieben durch die Entscheidungen
aufgeklarter Konsumenten und das
Bestreben von Industrie und Handel, die
Erwartungen ihrer Kunden zu erflillen.
Konsumenten, Industrie und Handel

koénnen einen entscheidenden Beitrag zur
Anderung bestehender Handelsgesetze
und zum Aufbau eines gerechteren
Wirtschaftssystems leisten.

Wir schaffen mehr Mdglichkeiten, mit
Fairtrade zusammenzuarbeiten und
unsere Wirkung und Reichweite zu
erweitern und damit gleichzeitig die
Wiedererkennung unseres Siegels

zu stérken. Dazu zahlt auch mehr
Transparenz flr unsere Konsumenten im
Hinblick auf die Zusammensetzung der
Fairtrade-Produkte, die sie kaufen.



UBER FAIRTRADE
FAIRTRADE-WERTE

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

Die Werte von Fairtrade sind

ENGAGEMENT
INTEGRITAT
RESPEKT
ENTSCHLOSSENHEIT
OPTIMISMUS

GEMEINSAME
UBERZEUGUNGEN SCHAFFEN

Das Ziel von Fairtrade ist die nachhaltige
Starkung der Produzenten. Im Mittel-
punkt unseres Engagements stehen
unsere Werte, die alle Entscheidungs-
prozesse im System steuern.
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ENGAGEMENT

Wir sind voller Tatendrang und arbeiten
zielorientiert, wirksam und effizient. Unser
Engagement findet sich in praxisnahen
Konzepten wieder, denen die
groBtmaogliche Wirkung flr Produzenten
und deren Gemeinschaft zugrunde liegt.

INTEGRITAT

Um Fairness und Gerechtigkeit im
Handel zu férdern, arbeiten wir mit
absoluter Integritat nach den héchsten
ethischen Standards und sind dabei
aufrichtig, vertrauenswirdig und
transparent.

RESPEKT

Wir behandeln jeden mit Respekt und
Wirde. Wir zeigen Verstandnis und Wert-
schétzung fUr die Verschiedenartigkeit
unserer Mitarbeitenden und der Menschen,
mit denen wir in Beziehung stehen.

ENTSCHLOSSENHEIT

Wir streben danach, die Wirkung unserer
Arbeit fur deutlich mehr Menschen
spurbar zu machen. Wir setzen neue
MaBstébe flur Fairness im Handel, férdern
Innovationen und gesellschaftliches
Engagement.

OPTIMISMUS

Wir sind Uberzeugt davon, Leben
verbessern zu kénnen. Wir entwickeln
neue ldeen, nutzen Chancen und blicken
mit Enthusiasmus in die Zukunft.



UBER FAIRTRADE
STRUKTUR DER ORGANISATION

DIE FAIRTRADE-BEWEGUNG UND DAS
FAIRTRADE-SYSTEM

Fairtrade ist eine Alternative zu konventionellem
Handel und beruht auf einer Partnerschaft zwischen
Produzenten und Konsumenten. Fairtrade bietet
Produzenten die Chance auf bessere Lebens-

und Arbeitsbedingungen durch gerechtere
Handelsbedingungen und versetzt sie in die Lage, ihre
Zukunft eigenverantwortlich zu gestalten. Fairtrade
bietet Konsumenten die Mdglichkeit, durch ihren
téglichen Einkauf einen wirkungsvollen Beitrag zur
Armutsbekampfung zu leisten.

Das FAIRTRADE-Siegel auf einem Produkt bedeutet,
dass alle Beteiligten in der Lieferkette die Fairtrade-
Standards eingehalten haben. Die Standards sind
so konzipiert, dass sie der Instabilitat globaler
Markte, der ungleichen Verteilung von Macht in
Handelsbeziehungen und der Ungerechtigkeit im
konventionellen Handel entgegenwirken.

Die Bewegung flr gerechteren Handel ist von

Land zu Land verschieden und représentiert die
gemeinsame Stimme von Konsumenten, die Uber
das Ungleichgewicht in der Lieferkette besorgt

sind und den Status quo verandern méchten.
Angefangen bei Freunden, die im kleinen Kreis dartiber
sprechen, warum sie bestimmte Waren kaufen, Gber
zivilgesellschaftliche Bewegungen, die sich in den
Gemeinden organisieren, bis hin zu Wahlern, die
Petitionen an inre Regierung senden, treten sie flr
einen gerechteren Handel ein, der den Menschen
zugute kommt, welche die von uns konsumierten
Produkte anpflanzen und ernten.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

DIE FAIRTRADE-ORGANISATION BESTEHT

AUS FOLGENDEN EINHEITEN:

FAIRTRADE INTERNATIONAL (F1)
Fairtrade International ist eine gemein-
nUtzige Multistakeholder-Organisation,
verantwortlich fUr die strategische
Ausrichtung von Fairtrade, die Entwick-
lung der Fairtrade-Standards und die
Betreuung der Produzentengruppen.

Fl ist Inhaberin der FAIRTRADE-Marken
und Zertifizierungssiegel und vergibt

sie in Unterlizenz an die Nationalen
Fairtrade-Organisationen, die Mitglieder
von Fl sind.

FLOCERT

FLOCERT ist eine unabhangige Zertifizie-
rungsgesellschaft im Eigentum von Fl.
FLOCERT stellt durch Inspektionen von
Produzenten und Handlern die Einhaltung
der Fairtrade-Standards sicher.
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FAIRTRADE-PRODUZENTENNETZWERKE
Fairtrade-Produzentennetzwerke sind
Verbande, denen Fairtrade-zertifizierte
Produzenten beitreten kénnen. Zurzeit
gibt es drei Produzentennetzwerke,
welche die Interessen der Produzenten
in Afrika, Asien und Lateinamerika/
Karibik vertreten. Fairtrade-Produzenten
kénnen innerhalb dieser Verbande
mitentscheiden, um ihre Zukunft selbst
zu gestalten.

NATIONALE FAIRTRADE-ORGANISATION
(NFO)

Dies sind nationale Organisationen, die
Fairtrade in ihrem Land vermarkten.
Zurzeit gibt es 19 Nationale Fairtrade-
Organisationen, die fur 25 Lander

in Europa, Nordamerika, Japan,
Australien und Neuseeland zustandig
sind. Sie vergeben auch die Lizenz zur
Nutzung der FAIRTRADE-Marken an
Unternehmen in ihrem Land.

FAIRTRADE-MARKETING-ORGANISATIONEN
(FMo)
Fairtrade-Marketing-Organisationen sind
nationale Organisationen, die Fairtrade
in ihrem Land vermarkten, ahnlich den
Nationalen Fairtrade-Organisationen.

Fl vergibt in diesen Landern Lizenzen
zur Nutzung der FAIRTRADE-Marken
direkt an Unternehmen. Es gibt zurzeit
Fairtrade-Marketing-Organisationen in
Brasilien, in der Tschechischen Republik
und in der Slowakei, in Hongkong,
Indien, auf den Philippinen, in Polen,
Sutidkorea und Taiwan.



UBER FAIRTRADE
FAIRTRADE-SYSTEM

DAS FAIRTRADE-SYSTEM

Das FAIRTRADE-Produktsiegel bedeutet, dass das
ausgezeichnete Produkt die sozialen, dkonomischen
und 6kologischen Standards von Fairtrade International
erfullt. Das Siegel wird an Produkte vergeben und

ist nicht als Auszeichnung von Unternehmen oder
Organisationen zu betrachten, die die Produkte
verkaufen.

Das Siegel steht fur ein internationales, alternatives
Handelssystem, das Konsumenten die Sicherheit
gibt, dass Kleinbauerinnen und Arbeiter einen stabilen
und gerechten Preis fur ihre Ware erhalten haben,

der die Kosten einer nachhaltigen Produktion deckt.
Mit dem Kauf eines Produkts mit dem FAIRTRADE-
Siegel leisten Konsumenten einen Beitrag zur
Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen
von Kleinerzeugern auf der ganzen Welt.

Die Fairtrade-Préamie versetzt Produzenten und
Kleinbauern in die Lage, in die Entwicklung ihrer
Betriebe zu investieren und die Lebensbedingungen
ihrer Gemeinschaften zu verbessern. Die Fairtrade-
Pramie wird zusatzlich zum vereinbarten Fairtrade-
Preis gezahlt. Uber die Verwendung der Pramie
kénnen die Produzenten demokratisch entscheiden.

Der Fairtrade-Ansatz wurde wahrend der letzten 30
Jahre entwickelt und stellt flinf wesentliche Bereiche in
den Mittelpunkt, die fur Kleinbduerinnen und Arbeiter
sowie fur die Konsumenten entscheidend sind.
Dabei handelt es sich um Geschlechterungleichheit,
Arbeiterrechte, Klimawandel, Schutz von Kindern
und gefahrdeten Erwachsenen sowie existenz-
sichernde Einkommen. Durch die Entwicklung

und Uberwachung der Fairtrade-Standards, die
Umsetzung problemorientierter Vermittlung und
zusétzliche finanzielle Mittel von Privatpersonen

und der Offentlichkeit stellt Fairtrade sich diesen
Herausforderungen.

PRODUZENT

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018
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UBER FAIRTRADE
DIE FAIRTRADE-SIEGEL

DAS FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL

Das FAIRTRADE-Produktsiegel ist ein unabhangiges,
glaubwirdiges und weithin anerkanntes Siegel. Es
bekraftigt die Botschaft, dass Fairtrade-Produzenten ihre
Produkte zu Fairtrade-Bedingungen verkaufen konnten.

Das FAIRTRADE-Produktsiegel auf der Verpackung
stellt sicher, dass die Einzelhandelsprodukte anhand
internationaler Fairtrade-Standards Uberpriift und diese
eingehalten wurden. Das Siegel bietet Konsumenten UNTERMARKE
eine positive Mdglichkeit, in Solidaritat mit den PRODUKTBESCHREIBUNG
Produzenten Produkte zu kaufen. Mit dem Kauf von
Fairtrade-Produkten werden Produzenten unterstiitzt,
die taglich fur ein besseres Leben fur sich und ihre
Gemeinschaft kdmpfen. Produkte mit dem FAIRTRADE-
Produktsiegel gibt es mittlerweile in 50 Landern.

Wir haben das bekannte FAIRTRADE-Produktsiegel FAIRTRADE
aktualisiert und das ® darin aufgenommen. Das Siegel
oben links bedeutet, dass das Produkt zu 100 %

fair gehandelt und physisch riickverfolgbar ist, etwa
Kaffee. Das Siegel mit Pfeil bedeutet, dass das zu

100 % fair gehandelte Produkt, etwa Tee, nach den
Bedingungen des Mengenausgleichs gehandelt wurde.

FAIRTRADE

Bei einem aus mehreren Zutaten bestehenden Produkt
wie etwa Schokolade werden alle Produktzutaten, bei
denen dies mdglich ist, zu fairen Bedingungen gekauft,
nach dem Motto: «Alles, was Fairtrade sein kann, ist
Fairtrade». In diesem Fall veranlasst das Siegel mit Pfeil
den Konsumenten, auf der Ruckseite der Verpackung
nach weiteren Informationen Uber das Siegel und

die Fairtrade-Zutaten zu suchen, wo der Pfeil wieder
neben dem Claim zu sehen ist.

Eingetragenes Markenzeichen FAIRTRADE
Das FAIRTRADE-Produktsiegel ist geistiges Eigentum

von Fairtrade International (Fairtrade Labelling

Organizations International e.V., FLO) und ist als

internationales Markenzeichen registriert.

PRODUKT-
BEZEICHNUNG

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018



UBER FAIRTRADE
DIE FAIRTRADE-SIEGEL

DAS FAIRTRADE'RDHSTUFF'SIEGEI- \ FAIRTRADE ® \ FAIRTRADE ® Die Richtlinien fur die Anwendung des

COCOA PROGRAM SUGAR PROGRAM Fairtrade-Rohstoff-Siegels sind in einem

Das Fairtrade-Rohstoff-Siegel (Fairtrade Sourced : .
eigenen Manual erklart.

Ingredients - FSI) dient der Auszeichnung einzelner
Fairtrade-Zutaten und lehnt sich an das FAIRTRADE-
Produktsiegel an. Dadurch wird es fur Konsumenten \ FAIRTRADE

leichter wiedererkennbar, lasst sich von Letzterem

aber als Ausdruck eines innovativen Fairtrade-Modells
unterscheiden. Das Design ist auch eine Weiterentwick-
lung der drei FAIRTRADE-Programm-Siegel und

reflektiert das Wachstum des Modells der Fairtrade- : Produkt mit mehreren Zutaten
) : : mit einer Fairtrade-Zutat,
Zutaten auf dem Gebiet, auf dem diese Programme : mit dem Fairtrade-Rohstoff-

angefangen haben: Kakao, Zucker und Baumwolle. v Siegel gekennzeichnet.

Das separate Zusatzfeld bietet gentigend Flexibilitét,
qQl QY

um das Fairtrade-Rohstoff-Modell fiir alle Fairtrade- ®
Rohstoffe geeignet zu machen, auBer Kaffee und \q
FAIRTRADE FAIRTRADE

Qi 9

FAIRTRADE FAIRTRADE
Qi | Q
FAIRTRADE FAIRTRADE
Q: |

FAIRTRADE FAIRTRADE

COTTON PROGRAM

Produkte durfen nur dann das Fairtrade-Rohstoff-Siegel
tragen, wenn das Unternehmen einen Fairtrade-Rohstoff-
Lizenzvertrag abgeschlossen hat und die Produkte durch
eine NFO oder durch FI genehmigt wurden. Vor der
Verwendung des Fairtrade-Rohstoff-Siegels in B2B- k

MARKE

PRODUKTTITEL

FAIRTRADE

® ®

Anwendungen und der Kommunikation auBerhalb der
Verpackung mussen die entsprechenden Warenmengen
Uberpriift werden. FAIRTRADE

| [w mancosuice| [w SUGAR |

| [ QUINOA | [w TEA

Der Pfeil auf dem Feld weist den Konsumenten darauf hin,

®
dass er hinten oder seitlich auf der Verpackung weitere
Informationen findet. Hier bezieht sich der Pfeil auf die &

RICE

im Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelte Zutat.

ROSES

Die Fairtrade-Rohstoff-Siegel werden fiir eine Uber- FAIRTRADE
gangsfrist zusammen mit den FAIRTRADE-Programm-

Siegeln genutzt. q®

FAIRTRADE

Q
FAIRTRADE

[casrewnuTs| [ PEPPER | [W COTTON] [W COCOA |

| VANILLA | |
| DRIED APRICOTS | |
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TEIL EINS

2 FAIRTRADE-

DIESER ABSCHNITT GIBT EINEN UBERBLICK
UBER DIE NUTZUNG DES
FAIRTRADE-PRODUKTSIEGELS.
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FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
BEDEUTUNG DES SIEGELS

DAS FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL

Das FAIRTRADE Produktsiegel wurde 2002
entwickelt, um die einheitliche Kennzeichnung von
Fairtrade-Produkten durch alle nationalen Fairtrade-
Organisationen zu gewahrleisten. Im Januar 2011
wurde das Design verfeinert und vereinfacht, um durch
eine bessere Erkennbarkeit auf der Verpackung eine
noch hdhere Aufmerksamkeit flr Fairtrade zu erzielen.
Im Fruhling 2018 wurde es erneut aktualisiert, um im
Hinblick auf den Produktinhalt mehr Transparenz zu
bieten (siehe Seite 8).

Das Siegel symbolisiert den Optimismus des
Produzenten, der mit erhobenem Arm Stéarke

und Entschlossenheit ausstrahlt und mit dieser
Bewegung die Beharrlichkeit der Menschen in
Entwicklungslandern mit dem weltweiten Streben
der Konsumenten nach positiven Verédnderungen
verbindet. Der blaue Himmel steht fir das Potenzial
der Produzenten, wahrend die grine Farbe das neue
Wachstum symbolisiert.

Eingetragenes Zertifizierungssiegel und
Markenzeichen

Das FAIRTRADE-Produktsiegel ist geistiges Eigentum
von Fairtrade International (Fairtrade Labelling
Organizations International e.V., FLO). Es ist in der
Européischen Union als Zertifizierungssiegel und
international als Markenzeichen registriert. Das Siegel
darf ohne vorherige schriftliche Zustimmung von
Fairtrade International oder der von ihr benannten
Lizenzgeber (der Nationalen Fairtrade-Organisationen
NFOs) nicht verandert, kopiert, vervielfaltigt oder
anderweitig verwendet werden.

Richtlinien fir die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

FAIRTRADE

WeiBer Rah
eiBer Rahmen ® j Ghilsel

«Eingetragenes
Markenzeichen»

Rundlogo

Pfeil

Wortmarke E FAl RTRADE

B )

FAIRTRADE-Produktsiegel




FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
MINDESTABSTAND

MINDESTABSTAND

Um die visuelle Unabhangigkeit des neben Text- oder
Grafikelementen platzierten FAIRTRADE-Produktsiegels
zu gewabhrleisten, muss ein Mindestabstand um das
Siegel eingehalten werden, der die Halfte der Breite X
des Siegels betragt.

Um die Wirkung des Siegels nicht durch andere
Designelemente oder Logos zu beeintrachtigen,
durfen weder Text noch Grafik das Siegel bertihren
oder in den Mindestabstand hineinragen. Das Siegel
darf nicht von anderen Elementen Uberlagert werden.
Es darf nicht in Bild-, Text- oder Grafikelemente
integriert werden, auch nicht unter Einhaltung des
Mindestabstandes.

Ausnahmen

Wenn der Platz begrenzt ist, z. B. auf kleinen
Verpackungen, Anhangern oder Etiketten, kann der
Mindestabstand auf 1/4 X reduziert werden.
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12 X

Siegel mit Pfeil 1/2 X

Der Pfeil muss beim
Mindestabstand bertcksichtigt
werden, d. h. der Mindestabstand
beginnt rechts vom Pfeil.

Vermessung des Siegels

Die Breite des FAIRTRADE-
Produktsiegels wird von Kante zu
Kante gemessen, einschlieBlich des
weiBen Rahmens.

X
1/2 X, 1 _1/2X

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,




FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
FARBSPEZIFIKATIONEN

DIE FAIRTRADE-FARBEN

Es wird unbedingt empfohlen, die vollfarbige Version
des FAIRTRADE-Produktsiegels zu verwenden.

Bei Nutzung der vollfarbigen Version des
FAIRTRADE-Produktsiegels mussen die hier
spezifizierten Farben verwendet werden. Die prazise
Verwendung der Farben ist ausschlaggebend fur
den Wiedererkennungswert des FAIRTRADE-
Produktsiegels auf Verpackungen.

Wenn eine Marke oder Untermarke neu ist oder neu
entwickelt wird (z. B. fur ein Fairtrade-Produktsortiment
oder fUr andere Zwecke), durfen Farben, die Leaf
Green oder Sky Blue entsprechen oder zu ahnlich
sind, nicht auf Verpackungen oder Werbematerialien
verwendet werden, um die Integritét des Siegels zu
bewahren. Wenn die Produktmarke bereits Grin- und
Blautdne, einschlieBlich Farben, die Leaf Green oder
Sky Blue &hnlich sind, verwendet werden, muss das
schwarz-weiBe Siegel verwendet werden.

Wenn Einschrankungen fUr Farben gelten, darf
ebenfalls das schwarz-weile Siegel verwendet werden.

Farben anpassen

Farben konnen je nach Papierqualitat und Drucker
variieren. Bitte passen Sie die Farben so weit wie
moglich den beschichteten PMS-Mustern an.

Sky Blue
CMYK 79.0.7.0
Pantone 306 C, 306 U

RGB 0. 185. 228
HTML  OOB9SE4

Leaf Green

CMYK 28.0.92.0
Pantone 382 C, 380 U
RGB 190.214. 0
HTML BEDG600

White
CMYK 0.0.0.0
Pantone N/A

RGB 255, 255. 255
HTML #FFFFFF
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Rich Black

CMYK
Pantone

RGB
HTML

50. 50. 50. 100
Process Black
C, Black U

30. 30. 30
1E1E1E

()




FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
INTERNATIONALE VERSION

STANDARD-VERSIONEN

Das FAIRTRADE-Produktsiegel ist in den Versionen
«vollfarbig» und «schwarz-wei3» verflgbar. Die Version
«vollfarbig» wird von Konsumenten am besten erkannt
und ist die von uns empfohlene Version. Wenn die
Version «vollfarbig» des Siegels technische Schwierig-
keiten verursacht oder DesignUberlegungen dies
erfordern, kann die Version «schwarz-weiR» verwendet
werden. Wenn die Farben des Markenprodukts vor
Verwendung des Siegels den Fairtrade-Farben bereits
ahnlich waren, muss das schwarz-wei3e Siegel
verwendet werden (siehe vorherige Seite).

Druck auf farbigem Hintergrund

Wenn das Siegel auf farbigem oder transparentem
Hintergrund gedruckt wird, missen der weie Rahmen
und die weiBe Fairtrade-Wortmarke als Volltonfarbe
gedruckt werden.

Die von Fairtrade International zur Verflgung gestellten
Dateien mit den verschiedenen Versionen der
FAIRTRADE-Produktsiegel sind die einzig zulassigen.
Die Verwendung anderer Farben oder Adaptionen ist
nicht gestattet.

FUr eine lllustrator EPS-Datei des FAIRTRADE-
Produktsiegels wenden Sie sich bitte an den Kontakt
auf der letzten Seite. Richtlinien zu den Versionen mit
dem «Max Havelaar»-Schriftzug finden Sie auf Seite 17.

Siegel mit Pfeil

Der dem FAIRTRADE-Produktsiegel hinzugeftigte Pfeil
weist den Konsumenten darauf hin, dass er mehr
Informationen zu dem mit einem Siegel versehenen
Produkt hinten oder seitlich auf der Verpackung findet,
wo der Pfeil wiederholt wird.

Richtlinien fir die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

FAIRTRADE

Siegel farbig

EPS-Dateien:
FM_PMS
FM_CMYK
FM_RGB

FAIRTRADE

Siegel farbig mit Pfeil

EPS-Dateien:
FM_Arrow_PMS
FM_Arrow_CMYK
FM_Arrow_RGB

FAIRTRADE

Siegel schwarzwei3

EPS-Dateien:
FM_BW

FAIRTRADE

Siegel schwarzweiB mit Pfeil

EPS-Dateien:
FM_Arrow_BW



FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
INTERNATIONALE VERSION

BEDINGT EINSETZBARE VERSIONEN

Moglicherweise kann das FAIRTRADE-Produktsiegel
nicht immer vollfarbig gedruckt werden, wenn
beispielsweise der Druck auf eine Farbe beschrankt ist
oder auf rauen oder absorbierenden Oberflachen wie
Transportverpackungen oder Textilien erfolgt.

Die FAIRTRADE-Produktsiegel «schwarz» und «weil3»
wurden fur Ausnahmefalle entwickelt, in denen die
Farbauswahl flir den gesamten Druck auf Schwarz
oder Weil3 beschrankt ist. Die Version «vollfarbig» bleibt
die von uns empfohlene Version.

Die FAIRTRADE-Produktsiegel «schwarz» und «weil3»
durfen nur in Schwarz oder Wei3 gedruckt werden. Sie
durfen in keiner anderen Farbe gedruckt werden.

Druck auf farbigem Hintergrund

Beide Siegel kénnen auf farbigem, vorzugsweise
neutralem Hintergrund gedruckt werden, solange ein
ausreichender Kontrast zwischen der Hintergrundfarbe
und allen Siegel-Elementen gegeben ist. Das

Siegel darf nicht auf gemustertem, unruhigem oder
farbintensivem Hintergrund gedruckt werden.

Fur eine lllustrator EPS-Datei des FAIRTRADE-
Produktsiegels «schwarz» oder des FAIRTRADE-
Produktsiegels «weil3» wenden Sie sich bitte an den
Kontakt auf der letzten Seite dieses Handbuches.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

FAIRTRADE

Siegel «schwarz»
Einfarbiges Siegel schwarz

Zu vermeiden

Das Siegel «<schwarz»
darf nicht in weil3
gedruckt werden, da
dies zu einer negativen
Version des Siegels flhrt.

Zu vermeiden

Das Siegel «schwarz»
darf nicht auf leuch-
tenden Hintergrundfarben
gedruckt werden.
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FAIRTRADE

EPS-Dateien:
FM_Black,
FM_Arrow_Black

Q

rFAIRTRADE

Siegel «weifl3»
Einfarbiges Siegel weil3

EPS-Dateien:
FM_White,

FM_Arrow_White

2]

FAIRTRADE

Zu vermeiden

Die Siegel «<schwarz»
und «weiB» dlrfen in
keiner anderen Farbe
als schwarz oder weif3
gedruckt werden.

Zu vermeiden

Das Siegel «schwarz»
darf nicht auf Mustern
oder unruhigen Hinter-
grtinden gedruckt werden.




FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
MAX HAVELAAR-VERSION

LANDERSPEZIFISCHE VERSIONEN

Das FAIRTRADE-Produktsiegel mit dem Zusatz «Max
Havelaar» als Hinweis auf die gleichnamige Bewegung
ist in den Versionen «vollfarbig» und «schwarz-weiB»
verflgbar.

Diese Versionen dUrfen nur fur Produkte verwendet
werden, die Uberwiegend in Frankreich, den
Niederlanden und der Schweiz von dort ansassigen
Unternehmen verkauft werden.

Die von Fairtrade International zur Verflgung gestellten
Dateien mit den verschiedenen Versionen des
FAIRTRADE-Produktsiegels «Max Havelaar» sind die
einzig zulassigen. Die Verwendung anderer Farben
oder Adaptionen ist nicht gestattet.

Alle Richtlinien fUr die (internationalen) Standard-
Versionen des Siegels gelten auch hier.

Fur eine lllustrator EPS-Datei des FAIRTRADE-

Produktsiegels «Max Havelaar» wenden Sie sich bitte
an den Kontakt auf der letzten Seite des Handbuches.

Richtlinien fir die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Siegel farbig MH

EPS-Dateien:
FM_MH_PMS
FM_MH_CMYK
FM_MH_RGB

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Siegel farbig mit Pfeil MH

EPS-Dateien:
FM_MH_Arrow_PMS
FM_MH_Arrow_CMYK
FM_MH_Arrow_RGB

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Siegel schwarzwei3 MH

EPS-Dateien:
FM_MH_BW

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Siegel schwarzweil mit Pfeil MH

EPS-Dateien:
FM_MH_Arrow_BW



FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
MAX HAVELAAR-VERSION

BEDINGT EINSETZBARE VERSIONEN

Moglicherweise kann das FAIRTRADE-Produktsiegel
nicht immer vollfarbig gedruckt werden, wenn
beispielsweise der Druck auf eine Farbe beschrankt ist
oder auf rauen oder absorbierenden Oberflachen wie
Transportverpackungen oder Textilien erfolgt.

Die FAIRTRADE-Produktsiegel «schwarz» und «weil3»
wurden fur Ausnahmefalle entwickelt, in denen die
Farbauswahl flir den gesamten Druck auf Schwarz
oder Weil3 beschrankt ist. Die Version «vollfarbig» bleibt
die von uns empfohlene Version.

Die FAIRTRADE-Produktsiegel «schwarz» und «weil3»
durfen nur in Schwarz oder Weil3 gedruckt werden. Sie
durfen in keiner anderen Farbe gedruckt werden.

Druck auf farbigem Hintergrund

Beide Siegel kénnen auf farbigem, vorzugsweise
neutralem Hintergrund gedruckt werden, solange ein
ausreichender Kontrast zwischen der Hintergrundfarbe
und allen Siegel-Elementen gegeben ist. Das

Siegel darf nicht auf gemustertem, unruhigem oder
farbintensivem Hintergrund gedruckt werden.

FUr eine lllustrator EPS-Datei des FAIRTRADE-
Produktsiegels «schwarz» oder des FAIRTRADE-
Produktsiegels «weil3» wenden Sie sich bitte an den
Kontakt auf der letzten Seite dieses Handbuches.

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

FAIRTRADE

MAXHAVELAAR

Siegel «schwarz»
Einfarbiges Siegel schwarz

EPS-Dateien:
FM_MH_Black,
FM_MH_Arrow_Black

Zu vermeiden

Das Siegel «<schwarz»
darf nicht in weil3
gedruckt werden, da
dies zu einer negativen
Version des Siegels flhrt.

&

4

Zu vermeiden PRIRTRADR
Das Siegel «schwarz» MAX HAVELAAR
darf nicht auf leuch-

tenden Hintergrundfarben

gedruckt werden.
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Siegel «weifl3»
Einfarbiges Siegel weil3

EPS-Dateien:
FM_MH_White,
FM_MH_Arrow_White

]

FAIRTRADZ= )

MAX HAVELAAR

Zu vermeiden

Die Siegel «schwarz»
und «wei3» dirfen in
keiner anderen Farbe
als schwarz oder weif3
gedruckt werden.

= v B
Zu vermeiden AIRTRADG

Das Siegel «schwarz» g
darf nicht auf Mustern  SE e et
oder unruhigen Hinter-  "@@@oaaoaoar
grinden gedruckt werden.

MAXHAVELAAR



FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
INTEGRITAT DES PRODUKTSIEGELS

UNZULASSIGE VERWENDUNG DES SIEGELS

Das Erscheinungsbild des FAIRTRADE-Produktsiegels
muss zu jeder Zeit gewahrt bleiben. Das Siegel darf
nicht verandert, nachempfunden oder in sonstiger
Form verfalscht werden.

Das Siegel erscheint immer in Verbindung mit dem
Symbol zur Kennzeichnung von eingetragenen
Markenzeichen ®, das nun innerhalb des schwarzen
Rechtecks statt auBerhalb platziert werden muss.

Die von Fairtrade International zur Verfligung gestellten
Dateien mit den verschiedenen Versionen der
FAIRTRADE-Produktsiegel sind die einzig zulassigen.

Alte Versionen des Siegels

Bitte achten Sie darauf, die aktuellste Version des
Siegels zu verwenden. Das Siegel wurde 2019
aktualisiert und alle vorherigen Versionen sollen bis
2021 ersetzt werden.

Falls langere Ubergangszeiten“benétigt werden, bitte
kontaktieren Sie FAIRTRADE Osterreich.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

\

<
FAIRTRADE

Verwenden Sie nicht die
veralteten Versionen mit

der schwarzen Umrandung
innerhalb des Rundlogos
(seit Januar 2011 nicht mehr
in Gebrauch).

FAIRTRADE

Das Siegel darf nicht
gestreckt, verzerrt oder in
seinen Proportionen verandert
werden. Die Ecken durfen
nicht gerundet werden.

© Fairtrade International 2018

FAIRTRADE

Farben, Schrifttyp und
das «Eingetragenes
Markenzeichen»-Symbol ®

durfen nicht verandert werden.

\2]

~AIRTRADE

Das Siegel darf in keiner
anderen einfarbigen Version
als schwarz oder weil3
nachgebildet werden.

Das Siegel muss immer
aufrecht platziert und darf
nicht gekippt werden.
Einzige Ausnahme:

Wenn das gesamte Layout in
dieselbe Richtung gekippt ist.

4
FAIRTRADE

Das Siegel darf nicht umrahmt
oder in ein anderes Design
eingebettet werden. Es dirfen
keine Elemente hinzugeflgt
werden.

Das Siegel darf in keiner
Weise verandert werden,
um in eine Form oder ein
Design zu passen.

AIRTRAD

Einzelne Elemente des Siegels
durfen nicht entfernt werden.



FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
VERWENDUNG AUF

VERSCHIEDENEN HINTERGRUNDEN

VERWENDUNG AUF VERSCHIEDEN-
FARBIGEN UND GEMUSTERTEN
HINTERGRUNDEN

Das FAIRTRADE-Produktsiegel einschlieflich des
®-Zeichens muss immer gut erkennbar sein und sich
von grafischen Elementen oder Bildern im Hintergrund
abheben. Sobald das Siegel auf einem anderen
Hintergrund als weif3 gedruckt wird, muss das Siegel
weiB umrahmt sein und es muss darauf geachtet
werden, dass das ®-Zeichen gut erkennbar ist.

Bei der richtigen Verwendung des Siegels auf
verschiedenen Hintergrinden muss die Version
gewahlt werden, die den héchstmdglichen Kontrast
zwischen dem Siegel, dem ®-Zeichen und dem
Hintergrund erzeugt.

Unruhiger Hintergrund

Wenn das Siegel auf einem sehr unruhigen Hintergrund
gedruckt wird, muss ein gleichméaBiger Rahmen das
Siegel umgeben. Der Rahmen sollte die Hélfte des
Mindestabstandes betragen (1/4 X, siehe dazu Seite
12) und kann zur maximalen Wirkung durchgehend
weil3 oder weiB mit abgestufter Transparenz sein. Der
Rahmen kann auch schwarz sein, aber andere Farben
sind nicht zul&ssig.

FAIRTRADE

Das Siegel auf einem dunklen,
aber gleichmaBigen Hintergrund

FAIRTRADE

Das Siegel auf einem hellen, gleichméBigen
Hintergrund

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

FAIRTRADE )

S

WeiBer Rahmen auf einem unruhigen
Hintergrund
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WeiBer Rahmen auf einem unruhigen
Hintergrund

Sehr unruhiger Hintergrund,
das Siegel buBt an Definition ein

Sehr unruhiger Hintergrund,
das Siegel buBt an Definition ein



FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
MEHRFACH GESIEGELTE PRODUKTE

VERHALTNIS ZU ANDEREN SIEGELN

Fur die Verwendung des FAIRTRADE-Produktsiegels
in Verbindung mit anderen ethischen Marken oder
Siegeln sind bestimmte Vorgaben zu beachten. Horizontale Platzierung Vertikale Platzierung
Wenn das FAIRTRADE-Produktsiegel zusammen mit
anderen Siegeln abgebildet werden soll, ist verstarkt

12X X 1/2 X 2X 172X X 172X
auf das klare, unabhangige Erscheinungsbild des . . . . . . .
FAIRTRADE-Produktsiegels zu achten, damit es 1/2 X 1/2 X
nicht zu einer Vermischung verschiedener Siegel-
Botschaften und dadurch zu einer Verunsicherung der
Konsumenten kommt. Das FAIRTRADE-Produktsiegel
muss als eigenstandiges Element wahrgenommen
werden und darf nicht einer anderen Firma oder
Organisation als Fairtrade International oder einem ihrer
Mitglieder zugeordnet werden.

Das FAIRTRADE-Produktsiegel darf nicht kleiner als 1/2 X 1/2 X
andere Zertifizierungssiegel oder ethische Siegel auf | ‘ ‘ |
der gleichen Verpackung gedruckt werden und muss
immer den GréBenvorgaben in diesen Richtlinien
entsprechen. Siehe dazu GréBen und Proportionen

auf Seite 21, - SIEGEL

Der Abstand zwischen dem FAIRTRADE-Produktsiegel E i
und anderen Zertifizierungssiegeln oder ethischen : :
Siegeln sollte mindestens die Hélfte der Siegelbreite

(1/2 X) betragen, sodass das FAIRTRADE-Produkt-

siegel zu jeder Zeit seinen unabhangigen Charakter

bewahrt.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

1
'
1
'
'
'

4
'
'
1
'
1
'
1
'
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FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
GROSSE UND PROPORTIONEN

GROSSE DES SIEGELS

Die GroBe des FAIRTRADE-Produktsiegels muss
im Verhaltnis zur GréBe der Verpackung oder des
Werbeartikels stehen. Die Matrix auf dieser Seite dient Ad: 21 mm A5: 17 mm A6: 15 mm A7: 13 mm A8: 11 mm

Min: 7 mm
zur Orientierung bei der Auswahl der richtigen GroBe
unter Beachtung der fur verschiedene Verpackungen ® S
und Werbeartikel empfohlenen minimalen und
maximalen GroéBen. Die minimalen GroBen auf dieser FAIRTRADE
Seite sind so berechnet, dass sie noch in einer guten FAIRTRADE

FAIRTRADE

Qualitat gedruckt werden kénnen und angemessen
wahrgenommen werden. Bei bestimmten Produkten
oder Werbemitteln kann die GréBenbestimmung von FAIRTRADE
dieser Matrix abweichen. In diesem Fall kann eine

DurchschnittsgroBe verwendet werden.

FAIRTRADE

FAIRTRADE

Matrix Beispiel Maximale SiegelgroBe Minimale SiegelgroBe
Mindestgr('iBe (ISO 216 — DIN A-Reihe) Verwendungsbeispiele (Breite) (Breite)
Bei der Verwendung des FAIRTRADE-Produktsiegels
in kleinen Versionen muss besondere Sorgfalt auf die A1 (594 x 841 mm) Poster, Displays 66 mm 60 mm
Erkennbarkeit des Siegels gelegt werden. Das Siegel
sollte auf Druckmaterialien nicht kleiner als 7 mm in der ‘
Breite gedruckt werden, wobei in diesem Fall verstarkt A2 (420 x 594 mm) Displays, POS 46 mm 42mm
auf die Lesbarkeit der Wortmarke geachtet werden
muss. A3 (297 x 420 mm) Poster, POS, BlumenstrauBe 33 mm 31 mm
Vermessung des Siegels .
Die Breite des Siegels wird von Kante zu Kante A4 (210 x 297 mm) GroBe Packungen, 1-Liter-Kartons 21 mm 19 mm
gemessen, einschlieBlich des weiBen Rahmens (siehe
Seite 12). A5 (148 x 210 mm) Packungen und Labels 17 mm 15 mm
A6 (105 x 148 mm) 20-50 Beutel Teegpackung 15 mm 13 mm
A7 (74 x 105 mm) 750 ml Flaschenlabel 13 mm 11 mm
A8 (52 x 74 mm) Label und Hang tags 11 mm 7 mm

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018



FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
MATRIX

A4 ﬁn§nX148 mm

297 mm x 210 mm

A6

148 mm x 105 mm

A7

105 mm x 74 mm

A8

74 mm x 52 mm
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2.1 HAUPTELEMENTE
AUF PRODUKT-
VERPACKUNGEN

DIESER ABSCHNITT ENTHALT
RICHTLINIEN ZUR PLATZIERUNG DES
FAIRTRADE-PRODUKTSIEGELS AUF
VERPACKUNGEN. SPEZIELLE VORGABEN
FUR BESONDERE VERPACKUNGSARTEN
WERDEN IM ANSCHLUSS AUFGEFUHRT.




PRODUKTVERPACKUNG

HAUPTELEMENTE AUF VERPACKUNGEN

HAUPTELEMENTE AUF VERPACKUNGEN

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss auf einer
Verpackung so platziert werden, dass es von
Konsumenten als unabhangig von der Marke
wahrgenommen wird.

Auf den folgenden Seiten finden Sie Vorgaben, die bei
der Verwendung des FAIRTRADE-Produktsiegels und
des Begriffes Fairtrade auf allen Verpackungsarten
beachtet werden mussen.

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss so auf der
Vorderseite des Produkts platziert werden, dass es am
Verkaufsort fir den Konsumenten klar sichtbar ist.

Der Fairtrade-Claim kann neben dem Siegel oder

hinten oder seitlich auf der Verpackung platziert werden.

Angaben auf der Verpackung

Marke (verpflichtend)

Untermarke (optional)
Produktbezeichnung (verpflichtend)
Produktbeschreibung (optional)
FAIRTRADE-Produktsiegel (verpflichtend)

Fairtrade-Claim und Internetadresse
(verpflichtend)

Packungsvorderseite

UNTERMARKE
PRODUKTBESCHREIBUNG

FAIRTRADE

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

Packungsriickseite

Fairtrade fordert bessere
Arbeits- und Lebensbe-
dingungen fur zertifizierte
Produzenten sowie den
Umweltschutz.

Der Kaffee wurde von
Fairtrade-Produzenten
angebaut, nach Fairtrade-
Standards zertifiziert und
gehandelt.

Gesamtanteil 100 %.
Mehr Info:
www.fairtrade.at/siegel

Bevorzugter Claim, weitere Claims siehe Seite 56.
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PRODUKTVERPACKUNG

HAUPTELEMENTE AUF VERPACKUNGEN

HAUPTELEMENTE AUF VERPACKUNGEN

Bei Produkten, die nach den Bedingungen des
Mengenausgleichs gehandelt wurden oder die aus
mehreren Zutaten bestehen, muss das FAIRTRADE-
Produktsiegel mit Pfeil verwendet werden. Dies
veranlasst den Konsumenten, auf der Rickseite der
Verpackung nach weiteren Informationen zu suchen.

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss so auf der
Vorderseite des Produkts platziert werden, dass es am
Verkaufsort fur den Konsumenten klar sichtbar ist.

Der Fairtrade-Claim kann neben dem Siegel oder
hinten oder seitlich auf der Verpackung platziert werden.

Angaben auf der Verpackung

Marke (verpflichtend)

Untermarke (optional)
Produktbezeichnung (verpflichtend)
Produktbeschreibung (optional)
FAIRTRADE-Produktsiegel (verpflichtend)

Fairtrade-Claim und Internetadresse
(verpflichtend)

Siegelpfeil (verpflichtend)

Wenn es nicht méglich ist, den Pfeil des Siegels zu
verwenden, darf ein generischer Pfeil oder ein Dreieck
verwendet werden, das auf den Fairtrade-Claim
verweist.

Packungsvorderseite Packungsriickseite

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG
UNTERMARKE K2,

o P

FAIRTRADE »

Bevorzugter Claim, weitere Claims siehe Seiten
56 und 57.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018
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PRODUKTVERPACKUNG
UBERSICHT

UBERSICHT DER VERPACKUNGSANGABEN

Die Tabelle rechts stellt eine Ubersicht aller zu
berticksichtigenden Angaben auf Verpackungen dar.

Pflichtangaben

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss auf der
Verpackungsvorderseite in Verbindung mit der Marke
abgebildet werden. Die Fairtrade-Zutaten und der
Fairtrade-Claim mussen auf derselben Seite wie

die Zutatenliste abgedruckt werden. Der Fairtrade-
Claim einschlieBlich der Fairtrade-Internetadresse

ist auf allen Fairtrade-zertifizierten verpackten
Endkonsumentenprodukten verpflichtend.

Der Referenzcode des Fairtrade-NFO-Lizenznehmers

bzw. Fairtrade-Code, oder die FLO-ID des Produzenten

sind Pflichtangaben flr bestimmte Produkte und
Absatzmarkte. Bitte wenden Sie sich mit Fragen an
lhre NFO oder FI.

So ist Beispieleweise nur in GroBbritannien der NFO-
Referenzcode «FFL-Code» verpflichtend, wenn der
Lizenznehmer nicht der Markeninhaber ist.

Freigabe der Druckvorlage

Fairtrade muss in den Gestaltungsprozess der
Verpackung eingebunden werden und die Druck-
vorlage freigeben. Bei Fragen zur Freigabe von
Druckvorlagen wenden Sie sich bitte an den Kontakt
auf der letzten Seite dieses Handbuches.

Bitte beachten Sie, dass fUr ein Produkt erst
dann geworben werden kann, wenn es bei der
Lizenzierungsstelle registriert und die Verpackung
freigegeben wurde.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

ELEMENT FUR KONSUMENTEN BESTIMMTE NICHT FUR KONSUMENTEN
VERPACKUNG BESTIMMTE VERPACKUNG

Markenname Pflicht Pflicht

FAIRTRADE-Produktsiegel Pflicht Pflicht

Fairtrade in der
Produktbezeichnung

empfehlenswert

empfehlenswert

Firmenbezeichnung des
Lizenznehmers

empfehlenswert

Pflicht

FLO-ID des Produzenten

empfehlenswert
(Pflicht fur frisches Obst)

Pflicht

NFO-Referenzcode
bzw. Fairtrade-Code

Pflicht firr einige Méarkte

Pflicht fiur einige Méarkte

Fairtrade-Zutatenliste Pflicht empfehlenswert
Fairtrade-Claim Pflicht empfehlenswert
Fairtrade-Internetadresse Pflicht empfehlenswert

© Fairtrade International 2018
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PRODUKTVERPACKUNG
PLATZIERUNG DES SIEGELS

MARKENHIERARCHIE

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss immer in Verbindung mit
der Marke und der Produktbezeichnung/Produktbeschreibung

auf der Vorderseite der Verpackung abgedruckt werden.

Zwischen FAIRTRADE-Produktsiegel und der Marke ist eine

klare Hierarchie einzuhalten. Es darf nicht so platziert werden,

dass es als Siegel eines anderen Unternehmens oder einer

anderen Organisation als Fairtrade International oder eins ihrer

Mitglieder missverstanden werden konnte.

Die Marke muss immer gréBer oder zumindest auffalliger als
das Siegel gedruckt werden. Das Siegel sollte idealerweise
im unteren Teil der Verpackung mit Abstand zur Marke
platziert werden, damit die beiden Elemente als unabhangig
voneinander wahrgenommen werden. Es ist nicht zulassig,
Fairtrade oder den Namen einer Nationalen Fairtrade-
Organisation (NFO) als Teil der Marke zu verwenden. Das
FAIRTRADE-Produktsiegel darf nie auf Produkte gedruckt
werden, auf denen keine Produkt- oder Herstellermarke
gedruckt ist.

Zu verwendendes Siegel

Siegel ohne Pfeil fiir Produkte mit einer Zutat, die
physisch riickverfolgbar ist.

Siegel mit Pfeil fir Produkte mit einer Zutat, die im
Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelt wird.

Siegel mit Pfeil fir Produkte mit mehreren Zutaten,
unabhéngig vom Handelsmodell, physischer Riick-
verfolgbarkeit oder Mengenausgleich (siehe Seite 8).

Farben der Marke

Wenn die Marken- oder entscheidenden Verpackungsfarben
den Farben des FAIRTRADE-Produktsiegels éhneln, darf
die vollfarbige Version des Siegels nicht genutzt werden.
Stattdessen ist die schwarz-weile Version zu verwenden.
Die Farben Fairtrade Leaf Green und Fairtrade Sky Blue

des Siegels durfen nicht in der Marke oder Untermarke
auftauchen oder als entscheidende Farbe der Verpackung
verwendet werden (weitere Einzelheiten siehe Seite 13).

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

01 Korrekte Verwendung

Das Produktsiegel muss auf der
Verpackungsvorderseite mit Abstand
zur Marke platziert werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

VIS
MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

02 Hierarchie
Das Siegel darf nicht auffalliger als die
Marke sein.

s

ORANGEN-

SAFT

03 Produkte ohne Produkt-
oder Herstellermarke

Das Siegel darf nicht auf Produkte
ohne Produkt- oder Herstellermarke
gedruckt werden.
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PRODUKTVERPACKUNG
PLATZIERUNG DES SIEGELS

VERPACKUNGSVORDERSEITE

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss immer auf
die Verpackungsvorderseite gedruckt werden, um
far Konsumenten von vorne sichtbar zu sein. Bei
der Platzierung des Siegels sind die Regeln fUr die
Markenhierarchien einzuhalten.

Das Siegel muss weniger auffallend als die Marke
dargestellt werden und mit Abstand zu dieser stehen.
Es sollte im rechten oder linken unteren Bereich

der Verpackung platziert werden, kann aber auch
horizontal zentriert werden.

Hinweis

Wenn das Produkt in einem Verkaufsdisplay angeboten
werden soll, muss das Siegel so platziert werden,

dass es von dem Display nicht verdeckt wird, oder
zusétzlich auf das Display gedruckt werden (siehe dazu
auch Seite 32).

Verpackungsriickseite

Zusatzlich zur Verpackungsvorderseite kann das
FAIRTRADE-Produktsiegel auch auf der Verpackungs-
rlckseite neben dem Fairtrade-Claim platziert werden.

PRODUKTBEZEICHNUNG

01 Platzierung des Siegels
Das Siegel sollte vorzugsweise im
linken oder rechten unteren Bereich
abgebildet werden, kann aber auch
horizontal zentriert werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

02 Zylinderférmige Produkte

Auf runden oder zylinderférmigen Produkten
ist es zulassig, das Siegel zur Halfte
auBerhalb des Sichtfeldes zu platzieren,
wobei mindestens die Halfte des Siegels von
vorne sichtbar sein muss.

MARKE MARKE

PRODUKT- PRODUKT-
BEZEICHNUNG BEZEICHNUNG

03 Mehrere Stirnseiten

Auf Packungen oder Kisten mit
mehreren Stirnseiten muss das Siegel
auf allen Seiten der Verpackung
abgebildet werden, die als Vorder-
seite wahrgenommen werden
kénnten. Dabei sind die Vorschriften
der Matrix auf Seite 22 einzuhalten.
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PRODUKTVERPACKUNG
PLATZIERUNG DES SIEGELS

Fur die Gewahrleistung der gewlinschten optischen
Wirkung und der Erkennbarkeit des FAIRTRADE-
Produktsiegels ist der Abstand zum Verpackungsrand
sorgfaltig zu wéahlen. Die Markenhierarchie muss
eingehalten werden.

Das Siegel darf nicht zu nah an Bereiche der
Verpackung platziert werden, die noch gefalzt,
versiegelt oder geschnitten werden. Wenn keine
andere Platzierung mdglich ist, darf das Siegel dort
platziert werden, solange es am Verkaufsort perfekt
sichtbar ist. Es darf nicht deformiert oder geknittert
sein.

Abstand zum Verpackungsrand

Beim Platzieren des Siegels auf der Verpackung sollte
immer ein Abstand (A) von mindestens 5 mm zum
Verpackungsrand bzw. zu Markierungen flir Falzen,
Versiegeln oder Schneiden eingehalten werden, um
Produktionstoleranzen ausgleichen zu kdnnen. Der
Mindestabstand (1/2 X) gilt fur alle anderen Seiten des
Siegels (B) (siehe dazu auch Seite 12).

Das «Eingetragenes Markenzeichen»-Symbol ®

Alle Versionen des FAIRTRADE-Produktsiegels tragen
das ®-Zeichen, das weder verschoben noch entfernt
werden darf.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

PRODUKTBEZEICHNUNG

FAIRTRADE D

FAIRTRADE

1/2 X
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PRODUKTVERPACKUNG
PRODUKTBEZEIGHNUNG UND
PRODUKTBESCHREIBUNG

PRODUKTBEZEICHNUNG UND
PRODUKTBESCHREIBUNG

Der Begriff Fairtrade darf in Verbindung mit der
Produktbezeichnung oder der Produktbeschreibung,
nicht aber in Verbindung mit der Marke oder
Untermarke verwendet werden. So darf der Name
einer NFO, zum Beispiel «Max Havelaar», nicht
Bestandteil der Produktbezeichnung sein.

Produkte aus einer Zutat

Aus einer Fairtrade-zertifizierten Zutat bestehendes
Produkt, z. B. Kaffee.
Bezeichnung: Fairtrade-Kaffee

Produkte aus mehreren Fairtrade-zertifizierten
Zutaten

Mischprodukte, die ausschlieBlich aus Fairtrade-
zertifizierten Zutaten geman Fairtrade-Standard
bestehen, z. B. Schokolade (aus Fairtrade-Kakao,
Fairtrade-Zucker und anderen relevanten Zutaten).
Bezeichnung: Fairtrade-Schokolade

Produkte aus mehreren, zum Teil Fairtrade-
zertifizierten Zutaten

Produkte, die aus Fairtrade-zertifizierten und nicht
Fairtrade-zertifizierten Zutaten bestehen, z. B.
Schokoladenkuchen. Der Begriff Fairtrade darf in der
Produktbezeichnung/Produktbeschreibung nur als
Hinweis auf die wesentlichen oder kennzeichnenden
Fairtrade-Zutaten verwendet werden.

Bezeichnung: Kuchen mit Fairtrade-Kakao

und -Zucker

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

FAIRTRADE-PRODUKTE AUS EINER ZUTAT

Zulassige Produktbezeichnungen:

Fairtrade-Bananen

Fairtrade Cabernet Sauvignon
Fairtrade Rostkaffee

Fairtrade Ceylon Schwarzer Tee

Nicht zulassige Produktbezeichnungen:

Die Verwendung des Begriffs Fairtrade als Marke oder
Untermarke ist nicht zuléssig.

X Fairtrade (Markenname)
Cabernet Sauvignon

X Max Havelaar-Kaffee

FAIRTRADE-PRODUKTE AUS MEHREREN ZUTATEN

Zulassige Produktbezeichnungen:

Fairtrade-Kaffee Cappuccino
Cappuccino mit Fairtrade-Kaffee
Rum aus Fairtrade-Zucker

Muffin mit Fairtrade-Kakao, -Zucker und
-Bananen

Nicht zulassige Produktbezeichnungen:

Bei der Verwendung des Begriffes Fairtrade darf keine
Unklarheit Uber die Fairtrade-zertifizierten Zutaten
entstehen:

X Fairtrade-Cappuccino
X Fairtrade-Rum
X Fairtrade-Muffin mit Schokolade
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DUKTVERPACKUNG

FUR KONSUMENTEN BESTIMMTE

GEBINDEVERPACKUNGEN

VERKAUFSVERPACKUNGEN

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss auf allen fur
Konsumenten sichtbaren Verkaufsdisplays und
Behaltern fUr lose Fairtrade-zertifizierte Ware
aufgedruckt werden. Es darf jedoch nur benutzt
werden, wenn alle in den Behaltern enthaltenen
Produkte Fairtrade-zertifiziert sind.

Regal-Displays und Verkaufshilfen

Wenn das Siegel auf Verkaufshilfen platziert wird,
mUssen dieselbe Marke und die Produktbezeichnung/
Produktbeschreibung auf dem Produkt ebenfalls auf
der Verkaufshilfe erscheinen.

Das Siegel muss nicht auf die Verkaufshilfe gedruckt
werden, wenn es auf mindestens einem Produkt in der
Verkaufshilfe zu erkennen ist.

Der Abschnitt zu Verkaufsorten auf Seite 67 enthalt
weitere Informationen.

Behalter fir den Offenverkauf

Auf allen fur den Offenverkauf an Endkonsumenten
bestimmten Kartons und Behaltern missen der
Markenname und das FAIRTRADE-Produktsiegel
erscheinen. Es wird empfohlen, die Produktbezeich-
nung/Produktbeschreibung, FLO-ID oder den NFO-
Referenzcode, den Namen des Lizenznehmers sowie
das Herkunftsland zu nennen. (Auf einigen Markten ist
ein NFO-Referenzcode verpflichtend.)

Einige Lieferketten fordern auBerdem die Auffiihrung von
mindestens 3 FLO-IDs: die des Verpackers sowie jeweils
eine in der Lieferkette vor- und nachgelagerte ID.

Sie erhalten diese Informationen bei Ihrer Lizenzierungs-
stelle oder FLOCERT. Diese Angaben mUssen auch ste-
hen, wenn die einzelnen Produkte selbst mit dem Siegel
ausgezeichnet sind. Dies gilt Beispieleweise flr Versand-
behalter, die auch im Einzelhandel verwendet werden, z.
B. fur Bananen. Das Siegel darf nicht verwendet werden,
wenn nicht alle Produkte Fairtrade-zertifiziert sind.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

MARKENNAME

MARKE
COOKIES

MARKE
COOKIES

COOKIES

MARKE
COOKIES

Néhere Informationen unter www.fairtrade.at/siegel

MUSLI

Weitere Informationen unter www.fairtrade.at/siegel

02

01 Verkaufshilfen

Wenn das Siegel auf der
Produktverpackung von der
Verkaufshilfe verdeckt wird,
mUssen das Siegel, die Marke
und die Produktbezeichnung/
Produktbeschreibung auf die

Verkaufshilfe gedruckt werden.

© Fairtrade International 2018

02 Verkaufshilfen

Wenn auf mindestens einer
Packung das Siegel sichtbar
ist, muss es nicht zusatzlich
auf die Verkaufshilfe gedruckt
werden. In diesem Beispiel
wird der Markenname von der
Verkaufshilfe verdeckt.

03

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Urspru d
FLO-ID 1 5
NFO RgfereMgcode 12345

04

03 Behalter fiir den
Offenverkauf

Kartons und Behalter fir den
Offenverkauf von Fairtrade-
zertifizierten Produkten an
Endkonsumenten muissen mit
dem Siegel versehen werden.

PRODUKTBEZEICHNUNG

Ursprungsland
FLO-ID 12345
2 NFO Referenzcode 12345

04 Zertifizierte und nicht
zertifizierte Produkte

Das FAIRTRADE-Produktsiegel
darf nicht verwendet werden,
wenn nicht alle Produkte in dem
Behélter Fairtrade-zertifiziert sind
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PRODUKTVERPACKUNG
TRANSPORT

TRANSPORTVERPACKUNGEN UND
GEBINDEVERPACKUNGEN

Auf allen fir den Verkauf an Endkonsumenten
bestimmten Umverpackungen fur den Transport von
Fairtrade-zertifizierten Waren missen folgende
Angaben aufgedruckt werden: die Marke oder der
Produktinhaber, das Siegel und eine Produkt-
bezeichnung oder Produktbeschreibung. Empfohlene
Zusatzangaben: Fairtrade-Claim und Internetadresse.
Diese Angaben konnen direkt auf den Behélter oder
auf Aufkleber flr den Behélter gedruckt werden.

Der Name des Lizenznehmers oder NFO-Referenz-
code ist auf einigen Mérkten erforderlich. Bitte wenden
Sie sich an lhre NFO.

Die Verwendung der FLO-ID kann in einigen Liefer-
ketten Pflicht sein. Achten Sie bitte darauf, dass
der Transportbehéalter oder die Etiketten FLOCERT-
Anforderungen entsprechen.

Ausnahmen

Die Verwendung des einfarbigen schwarzen Siegels
ist auf Umverpackungen, die fUr den Verkauf an
Endkonsumenten bestimmt sind, nur dann zulassig,
wenn sie auf einen hellen oder neutralen Hintergrund
gedruckt werden (siehe Seiten 15 und 17).

Um darauf hinzuweisen, dass Versandverpackungen
oder Versandbehalter Fairtrade-zertifizierte Ware
enthalten, kann anstelle des Siegels eine entspre-
chende Aussage, z. B. 100% Fairtrade-Kaffee oder
Fairtrade-zertifizierte Bananen, verwendet werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG
ODER
PRODUKTBESCHREIBUNG

01 Gebindeverpackungen
Auf Transportverpackungen,

die auch fur die Vermarktung der
Produkte verwendet werden,

z. B. Weingebinde, sollte das \ \
volifarbige Siegel gedruckt DN . airtrade.at/siegel o

werden.

MARKE ODER HERSTELLER
PRODUKTELZEICHNUNG MARKE ODER HERSTELLER

PRODUKTBEZEICHNUNG
ODER
PRODUKTBESCHREIBUNG

. -

PRODUKTBESCHREIBUNG

FLO-ID Importeur

a FLO-ID Exporteur
\q FLO-ID Produzent
Fairtrade-zertifiziert

IRTRADE [Produktname}

© Fairtrade International 2018

02 Transportverpackungen
Das einfarbige schwarze Siegel
darf auf Verpackungen, die fur
den Verkauf an Endkonsumenten
bestimmt sind, nur dann
verwendet werden, wenn es auf
helle oder neutrale Hintergrinde
gedruckt wird.
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ODUKTVERPACKUNG
VERPACKUNGSANGABEN

FREIGABE DER DRUCKVORLAGE

Jede Verpackung, die das FAIRTRADE-Produktsiegel
tréagt, muss vor dem Druck oder der Auslieferung
von lhrer Nationalen Fairtrade-Organisation oder
dem entsprechenden Fairtrade International-Team
schriftlich freigegeben werden.

Prifen Sie die Druckvorlage, bevor Sie sie zur Freigabe
vorlegen, um Wiedervorlagen und dadurch verursachte
Verzdgerungen im Freigabeprozess gering zu halten.
Die Richtlinien in diesem Handbuch kdnnen fur die
meisten Verpackungsarten umgesetzt werden, kénnen
jedoch nicht alle Einzelfélle abdecken. Bei offenen
Fragen zur korrekten Nutzung des Siegels oder fUr
weitere Beratung wenden Sie sich bitte an den Kontakt
auf der letzten Seite dieses Handbuches.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

PRODUKTVERPACKUNGEN — CHECKLISTE

O

O

Produkte, die als Fairtrade-zertifizierte Ware angeboten oder verkauft werden, mussen das FAIRTRADE-
Produktsiegel tragen. Dabei wird immer die vollfarbige Version empfohlen (Seite 13).

Das Siegel muss auf die Vorderseite der Verpackung oder des Produktes gedruckt werden und flir
Endkonsumenten gut sichtbar sein. Es sollte vorzugsweise im linken oder rechten unteren Bereich platziert
werden (Seiten 25 und 26).

Das Siegel muss immer seinen unabhangigen Charakter als Produktzertifizierung bewahren. Es darf nicht als
Markenname oder Markenidentitat aufgefasst werden. Es muss weniger auffallend als die Marke dargestellt
werden und mit Abstand zu dieser stehen (Seiten 25 und 26).

Das Siegel muss in einer GroBe aufgedruckt werden, die in einem passenden Verhaltnis zur GroBe der
Verpackung und den anderen Elementen auf der Verpackungsvorderseite steht (Seiten 21 und 22).

Zusatzlich empfohlene Angaben auf der Verpackung wie Produktbezeichnung und Produktbeschreibung,
Produktinhaber (z. B. Lizenznehmer) und die FLO-ID des Produzenten oder der Fairtrade-Code werden
empfohlen. Ein NFO-Referenzcode ist auf einigen Markten Pflicht. Ausnahmen, bei denen die FLO-ID
verpflichtend ist, sind auf den entsprechenden Seiten vermerkt.

Der Fairtrade-Claim ist auf allen Fairtrade-zertifizierten verpackten Endkonsumentenprodukten verpflichtend
(Seiten 25 und 26).

Bitte beachten Sie, dass das FAIRTRADE-Produktsiegel in keiner Form verandert werden darf.

FUr die Freigabe der Druckvorlage wenden Sie sich bitte zuerst an Ihre lokale NFO (connect@fairtrade.at)
oder Fairtrade International unter artwork@fairtrade.net fur Lander ohne eigene NFO. Die meisten NFOs und
Fairtrade International geben Druckvorlagen Uber ein System namens CONNECT frei. Bitte wenden Sie sich
an Ihre Lizenzierungsstelle.

© Fairtrade International 2018
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2.2 SPEZIFISCHE
ORDERUNGEN

DIESER ABSCHNITT ENTHALT
RICHTLINIEN ZUR NUTZUNG DES
FAIRTRADE-PRODUKTSIEGELS AUF
LEBENSMITTELN UND GETRANKEN.
RICHTLINIEN FUR NON-FOOD-
PRODUKTE WIE BLUMEN UND
PFLANZEN SOWIE SPORTBALLE
FOLGEN IM NACHSTEN ABSCHNITT.




LOSE VERKAUFTES
0BST UND GEMUSE

Lose verkauftes Obst und GemUse (einzeln oder meh-
rere Produkte der gleichen Art) muss einzeln mit dem
FAIRTRADE-Produktsiegel gekennzeichnet werden.
Wenn mehrere Frichte als Einheit verkauft werden,
wie z. B. Bananen in einer Hand, muss mindestens
eine Frucht mit einer Klebeetikette versehen werden.
Die Klebeetiketten dirfen zu keinem anderen Zweck
verwendet werden (siehe auch nachste Seite).

Klebeetiketten kdnnen die Form eines abgerundeten
Rechtecks oder Ovals haben, wobei das Siegel in
keinem dieser Félle verandert werden darf. Sie dirfen
zu keinem anderen Zweck verwendet werden.

e FAIRTRADE-Produktsiegel
e Herkunftsland*
e FLO-ID der Produzentenorganisation*

Das Siegel muss genau und klar mit den korrekten
Farbreferenzen wiedergegeben werden (siehe Seite
13). Nur die von Fairtrade bereitgestellten Siegeldateien
durfen verwendet werden. Sie dirfen nicht gedndert
werden. Das Siegel darf nicht weniger als 7 mm

breit und nicht mehr als 11 mm breit sein, wobei von
Kante zu Kante einschlieBlich des weien Rahmens
gemessen wird. Die Wortmarke FAIRTRADE und
gegebenenfalls MAX HAVELAAR muUssen lesbar sein.

Die Produzentenorganisationen durfen Etiketten nur fur
Fairtrade-Verkaufe und im Namen eines Lizenznehmers
anbringen (Naheres dazu im Fairtrade-Standard).

* Uberdrucken ist gegebenenfalls zuléssig

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

FAIRTRADE

Abhangig von der GroRe der
Klebeetikette eine Breite von

7 mm bis 11 mm, einschlieBlich
des weilen Rahmens (X).

DOMINICAN
-} - - REPUBLIC __

FAIRTRADE FAIRTRADE

" FLO-ID 12345

MAX HAVELAAR

"\ FLO-ID56789 ~

Abhangig vom L&ndernamen
kann Arial oder Arial Narrow
als Schrift verwendet werden.
Die GroBe der Schrift kann
entsprechend angepasst
werden. Die Schriftfarbe muss
schwarz oder dunkelgrau sein.

Fairtrade- und Fairtrade Max
Havelaar-Beispieletiketten mit
dem Landernamen in einer
oder zwei Zeilen auf einem
abgerundeten Rechteck.

© Fairtrade International 2018

Atleast 12% of X =

Atleast 12% of X =

"\ FLOID56789 ~ /"

Nur fur Klebeetiketten auf Obst:
ein Mindestabstand von
mindestens 12 % der Siegelbreite
(gemessen von schwarzer Kante
zu schwarzer Kante) zwischen
Siegel und Text.

HERKUNFTS-
po - _LAND_ _ __

I FAIRTRADE Jig
" "FLO-ID 01234

einer Klebe-
etikette von 28,4 mm x 19 mm, nur
zu Darstellungszwecken. Vorlagen
fur Klebeetiketten kdnnen von
der zustandigen NFO zur Verfiigung
gestellt werden.

DOMINICAN

REPUBLIC PANAYA -

© 7 \_FLO-ID'34567

Fairtrade- und Fairtrade Max
Havelaar-Beispieletiketten mit
dem Landernamen in einer oder
zwei Zeilen auf einem Oval.
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LOSE VERKAUFTES
0BST UND GEMUSE

Diese Etiketten kdnnen mit einer Marke versehen sein
oder nicht. Die bevorzugte Form fur Klebeetiketten
fir Bananen ohne Produkt- oder Herstellermarke ist
ein abgerundetes Rechteck. lhre NFO kann lhnen die
Druckvorlage fur diese Etiketten zur Verfugung stellen.

Jede Einheit einer Hand von Bananen muss mit
mindestens einer Klebeetikette versehen sein. Die
Klebeetiketten dirfen zu keinem anderen Zweck
verwendet werden. Eine Hand Bananen kann auch mit
mehreren Etiketten versehen werden. Es sollten jedoch
nicht mehr als 3 sein, es sei denn, dass die Hand mit
Klebeband zusammengehalten wird (siehe rechts).

FUr die Verwendung von Flowpacks finden Sie weitere
Informationen auf Seite 40.

e FAIRTRADE-Produktsiegel
e Herkunftsland*
e FLO-ID der Produzentenorganisation*

Das Siegel muss genau und klar mit den korrekten
Farbreferenzen wiedergegeben werden (siehe Seite 13).
Nur die von Fairtrade bereitgestellten Siegeldateien
durfen verwendet werden. Sie durfen nicht geandert
werden. Das Siegel darf nicht weniger als 7 mm

pbreit und nicht mehr als 11 mm breit sein, wobei von
Kante zu Kante einschlieBlich des weien Rahmens
gemessen wird. Die Wortmarke FAIRTRADE und
gegebenenfalls MAX HAVELAAR muUssen lesbar sein.

Die Produzentenorganisationen durfen Etiketten nur fur
Fairtrade-Verkdufe und im Namen eines Lizenznehmers
anbringen (Naheres dazu im Fairtrade-Standard).

* Uberdrucken ist gegebenenfalls zuléssig.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

Beispiel von Etiketten ohne Produkt- oder
Herstellermarke auf Bananen. Die bevorzugte
Etikettenform fUr Bananen ist ein abgerundetes
Rechteck.

Klebeband, mit dem eine Hand von Bananen zusammen-
gehalten wird, kann die Verwendung von Plastiktiten
reduzieren und ist zuléssig. Das FAIRTRADE-Produktsiegel,
der Claim, die FLO-ID und der NFO-Code (falls erforderlich)
mUssen zusammen in lesbarer Groie, die in einem Regal klar
erkennbar ist, auf dem Klebeband angebracht werden.

Wenn Einzelhandler die Herausnahme einzelner
Bananen aus einer Hand mit Klebeband erlauben,
wird empfohlen, jede Banane mit einer Etikette zu
versehen, welche das Siegel, das Ursprungsland
und die FLO-ID enthélt, damit das Produkt an der
Kasse richtig identifiziert wird.
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LOSE VERKAUFTES
0BST UND GEMUSE

Klebeetiketten kdnnen die Form eines abgerundeten
Rechtecks oder Ovals haben, wobei das Siegel in
keinem dieser Félle verandert werden darf. Wenn
mehrere Frichte als Einheit verkauft werden, wie

z. B. Bananen in einer Hand, muss jede Einheit mit
mindestens einer Klebeetikette versehen werden (siehe
vorherige Seite). Das Design dieser Klebeetiketten
darf zu keinem anderen Zweck verwendet werden.
Informationen zu Etiketten mit Markenangabe auf
Flowpacks oder anderen Verpackungsformen finden
Sie auf Seite 40.

Markenname (kein Produzentenname)
Teilendes Grafikelement, z. B. eine Linie
FAIRTRADE-Produktsiegel
Herkunftsland*

e FLO-ID der Produzentenorganisation*

Empfohlene Zusatzangaben: Produktbezeichnung

Das Siegel muss genau und klar mit den korrekten
Farbreferenzen wiedergegeben werden (siehe Seite
13). Nur die von Fairtrade bereitgestellten Siegeldateien
durfen verwendet werden. Sie dirfen nicht gedndert
werden. Das Siegel darf nicht weniger als 7 mm

breit und nicht mehr als 11 mm breit sein, wobei von
Kante zu Kante einschlielich des weien Rahmens
gemessen wird. Die Wortmarke FAIRTRADE und
gegebenenfalls MAX HAVELAAR muUssen lesbar sein.

Die Produzentenorganisationen durfen Etiketten nur fur
Fairtrade-Verkaufe und im Namen eines Lizenznehmers
anbringen (Naheres dazu im Fairtrade-Standard).

* Uberdrucken ist gegebenenfalls zuléssig.

FAIRTRADE

Abhangig von der GroRe der
Klebeetikette eine Breite von

7 mm bis 11 mm, einschlieBlich
des weilen Rahmens (X).

MARKE

Produktbezeichnung

HERKUNFTS-

FLODO0T23 ™~ ~ ~ ] ©

Beispieletiketten mit Produkt-
oder Herstellermarke (Fairtrade
und Max Havelaar) mit dem
Landernamen in einer oder
zwei Zeilen.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

MARKE

Produktbezeichnung

Atleast 12% of X =

Nur fUr Klebeetiketten auf Obst:
ein Mindestabstand von min-
destens 12 % der Siegelbreite

Atleast 12% of X =

MARKE

Produktbezeichnung

_ — - ECUADOR _ _ _

FAIRTRADE

Abhangig vom Landernamen und
von der FLO-ID kann Arial oder
Arial Narrow als Schrift verwendet
werden. Die GroBe der Schrift kann
entsprechend angepasst werden.
Die Schriftfarbe muss schwarz
oder dunkelgrau sein.

HERKUNFTS-

(gemessen von Kante zu Kante
einschlieBlich des weiBen Rah-
mens) zwischen Siegel und Text.

einer Etikette
mit Produkt- oder Herstellermarke,
nur zu Darstellungszwecken.
Vorlagen fUr Klebeetiketten kénnen
von der zustandigen NFO zur
Verflgung gestellt werden.

Beispiel von Etiketten
mit Produkt- oder
Herstellermarke auf Friichten.

FARTRADE
FLODOT234
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KLEINES 0BST UND GEMUSE UND/ODER _
0BST UND GEMUSE MIT RAUER OBERFLACHE

Fairtrade-zertifiziertes Obst und Gemtise, das flr

eine Einzelkennzeichnung zu klein oder rau ist, z. B.
Weintrauben oder Lychees, muss in einer Kiste,
Schale oder einem Beutel zum Verkauf angeboten
werden. Obst und GemUse mit einer rauen Oberflache,
wie z. B. Ananas, muss mit einer Hangeetikette
versehen werden. Es gelten die Richtlinien fur
Gebindeverpackungen (siehe Seiten 32 und 33).

Obst und Gemuse mit

einer rauen Oberflache

(z. B. Ananas) muss mit
einer Hangeetikette versehen
werden.

MARKE MARKE

Obst und Gemuse, das fur

* Markenname oder Name des eine Einzelkennzeichnung Produktbezeichnung Produktbezeichnung
Produktinhabers zu klein oder rau ist, muss —_———
FAIRTRADE-Produktsiegel in einer Kiste, Schale oder HERKUNFTSLAND HERKUNFTSLAND

Der Fairtrade-Claim (siehe Seite 58)
¢ Die Angaben konnen auf die Rickseite der
Hangeetikette gedruckt werden.

einem Beutel verkauft werden. ®
Fairtrade-Claim und FLO-ID ‘ \
des Produzenten kénnen auf \ FARTRADE
derselben Seite wie die Marke FAIRTRADE

oder auf einer anderen Seite FLO-ID 12345

Empfohlene Zusatzangaben: FLO-ID des Produzenten®, gedruckt werden. FLO-ID 12345

Herkunftsland* und Produktbezeichnung. Ein NFO-
Referenzcode kann ebenfalls verwendet werden.
Dieser Referenzcode ist auf manchen Markten ver-
pflichtend. Ihre NFO kann Sie diesbezlglich beraten.

Die Breite des Siegels wird von Kante zu Kante ein-
schlieBlich des weiBen Rahmens gemessen (s. Matrix
auf Seite 21). Die Wortmarke FAIRTRADE (und gege-
benenfalls MAX HAVELAAR) muss lesbar sein.

Das Siegel muss genau und klar mit den korrekten Farb-
referenzen wiedergegeben werden (siehe Seite 13). MARKENNAME
Nur die von Fairtrade bereitgestellten Siegeldateien dir- -

fen verwendet werden. Sie durfen nicht ge&dndert werden. Sonstige Angaben, z. B. Produkt-  oder auf einer anderen Seite
informationen, Barcodes usw. angebracht werden, wenn eine
kénnen auf dem Verkaufsdisplay Faltetikette verwendet wird.

. - o : - hinzugefugt werden, wenn
Die Produzentenorganisationen dirfen diese Beispiele sie eindeutig und vor Siegel

nur fur Fairtrade-Verkaufe und im Namen eines Lizenz- getrennt sind. Bei Hangeetiketten
nehmers anbringen (N&heres dazu im Fairtrade-Standard). durfen diese Angaben nur seitlich

PRODUKTBEZEICHNUNG

* Uberdrucken ist gegebenenfalls zuléssig.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018



VERPACKTES 0BST
UND GEMUSE

Verpacktes Obst und GemUse muss je nach
Verpackungsart auf dem Netz, der Verpackung,

dem Beutel oder der Kiste mit dem FAIRTRADE-
Produktsiegel gekennzeichnet werden. Bei allen
Verpackungsarten muss das Siegel mindestens einmal
auf die Vorderseite der Verpackung gedruckt werden.

e Markenname oder Name des
Produktinhabers

e FAIRTRADE-Produktsiegel

e Der Fairtrade-Claim (siehe Seite 58)

Empfohlene Zusatzangaben: FLO-ID des Produzenten,
Herkunftsland und Produktbezeichnung. Ein NFO-
Referenzcode kann ebenfalls verwendet werden.
Dieser Referenzcode ist auf manchen Mérkten ver-
pflichtend. Ihre NFO kann Sie diesbezUglich beraten.

Siehe vorherige Seite.

Bei direktem Druck auf einem transparenten Substrat,
z. B. einem Plastikbeutel, mUssen die weien Teile des
Siegels gedruckt werden (siehe Seiten 11 und 14).

Mehrere vollfarbige FAIRTRADE-Produktsiegels konnen
wie ein «Tapetenmuster» auf Plastikbeutel aufgedruckt
werden oder Etiketten kdnnen entsprechend maschinell
angebracht werden. Die Vorgabe, das FAIRTRADE-
Produktsiegel auf dem Hauptetikettenbereich vorn zu
drucken, wird dadurch nicht ersetzt. Ein Mindestabstand
von mindestens 200 % der Siegelbreite zwischen den
einzelnen Siegeln muss gewahrt werden.

Es gilt die gleiche Vorgabe wie auf den vorherigen
Seiten zu Obst und GemUse.

* Uberdrucken ist gegebenenfalls zuléssig.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

MARKENNANME

Produkibezeichnung
Herkunttsland

FLOAD 2345
Fairtrade Claim
www fairtrade asiegel

MARKE

Produktbezeichnung
‘IIHI INLIVIVAIVIL

Produktbezeichnung
Herkunftsland

FLO-ID 12345
Fairtrade Claim

www.fairtrade.at/siegel
Referenzcode

FLO-ID 12345
Fairtrade Claim
M www fairtrade at/siegel

MARKE ODER HERSTELLER

PRODUKTBEZEICHNUNG ODER PRODUKTBESCHREIBUNG
HERKUNFTSLAND

Das Siegel muss fUr Verpackungen am
Verkaufsort fUr Endkonsumenten sichtbar
auf die Vorderseite gedruckt werden (siehe
Seiten 32 und 33).

Sonstige Angaben, z. B. Produktinformationen,
Barcodes usw. k&nnen auf dem Verkaufsdisplay
hinzugefugt werden, wenn sie eindeutig und
vom Siegel getrennt sind.

© Fairtrade International 2018

Auf Banderolen, die um ein Netz
gewickelt werden, kénnen das
Siegel und Pflichtangaben auf
der ganzen Banderolenlange
wiederholt werden.

Das Siegel mit dem Fairtrade-Claim
kann direkt auf den Beutel oder

auf eine Klebeetikette oder auf eine
Kombination von Beutel und Kleber
gedruckt werden.

Mehrere FAIRTRADE-Produktsiegel
kénnen auf Obst- und Gemtise-
beutel gedruckt werden. Eine
diagonale Ausrichtung ist zulassig,
solange alle Siegel in dieselbe
Richtung gekippt sind.

e e e

Produktbezeichnung

\ Fairtrade Claim
www.fairtrade.atisiegel
‘ LRI FLo-p 12345

\ =
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LEBENSMITTEL UND GETRANKE
GETRANKE

GETRANKE

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss auf allen Ver-
packungen und Behaltern, in denen Getranke verkauft
werden kénnen, gedruckt werden. Das kénnen z. B.
Flaschen, Getrankebeutel, Tetra-Packs, Kisten oder
Dosen sein. Das Siegel muss stets auf der Vorderseite
der Verpackung platziert werden. Dabei ist zu
beachten, dass das Siegel mit Abstand zur Marke und
zu Falzkanten oder Siegelndhten platziert werden muss.

Diese Richtlinien gelten auch fUr alle anderen
Verpackungen wie Geschenkkartons und
Gebindeverpackungen, die fur den Verkauf an
Endkonsumenten bestimmt sind.

Die Etiketten mit dem Siegel mussen auf Flaschen oder
Packungen maschinell (nicht von Hand) angebracht
werden.

Pflichtangaben
e Verpackungsvorderseite: FAIRTRADE-
Produktsiegel, Marke, Produktbezeichnung/
Produktbeschreibung
e \erpackungsrlckseite: Fairtrade-Claim,
NFO-Referenzcode (auf manchen Markten)

Optionale Angaben
FLO-ID des Produzenten

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Falzkanten, Labelnahte
oder Schnittkanten

Auf Getrankebeuteln, Kisten oder
Tetra-Packs muss das Siegel

auf die Verpackungsvorderseite
mit Abstand zu Falzkanten oder
Labelnahten platziert werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Flaschen oder zylinder-
férmige Behalter

Auf Flaschen muss das Siegel von
vorne gut erkennbar sein. Es kann
auf die Haupt-Klebeetikette gedruckt
werden (siehe auch Seite 29).

MARKE MARKE

PRODUKT- PRODUKT-
BEZEICHNUNG BEZEICHNUNG

Mehrere Stirnseiten

Auf Packungen oder Kisten

mit mehreren Stirnseiten muss

das Siegel auf allen Seiten der
Verpackung abgebildet werden,
die als Vorderseite wahrgenommen
werden konnten.
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LEBENSMITTEL UND GETRANKE
GETRANKE

GETRANKE

Das FAIRTRADE-Produktsiegel kann auf mehreren
Stirnseiten abgebildet werden, aber es muss auf

allen Seiten abgebildet werden, die als Vorderseite
wahrgenommen werden kdnnen. Dies ist abhangig von
den Display-Optionen und vom Verpackungsdesign.

Wenn die Verpackung das FAIRTRADE-Produktsiegel
auf den Flaschen selbst verdeckt, muss mindestens
ein Siegel auf die Vorderseite gedruckt werden.

Wenn Recyclingmaterial in heller oder neutraler Farbe
verwendet wird und Farbeinschréankungen gelten, kann
ausnahmsweise das Siegel «wei3» oder das Siegel
«schwarz» verwendet werden. Farbeinschrénkungen
mussen der Lizenzierungsstelle auf Anfrage vorgelegt
werden.

Das Siegel kann vollfarbig, schwarz-wei3 oder
einfarbig schwarz oder weif3 direkt auf Glas- oder
Plastikflaschen gedruckt werden. Es durfen keine
anderen Farben verwendet werden.

Andere Farben durfen nur dann verwendet werden,
wenn die Lizenzierungsstelle diese Verwendung
des FAIRTRADE-Produktsiegels aufgrund von
Einschrankungen beim Drucken oder bei der
Aufbringung in Ausnahmefallen genehmigt.

Der Fairtrade-Claim ist auf der AuBenverpackung oder
auf der Flasche verpflichtend. Er kann vorne, seitlich
oder hinten gedruckt werden. Klebeetiketten kdnnen
ebenfalls verwendet werden.

MARKENNAME

Produktbeschreibung

——
www.fairtrade.at/siegel

AuBenverpackungen

fir Getranke

Das Siegel kann auf der Vorderseite oder auf
mehrere Seiten gedruckt werden. Es muss
aufgedruckt werden, wenn das Siegel auf den
Getranken selbst nicht sichtbar ist. Das Siegel
«schwarz» darf auf Recyclingmaterialien in
hellen oder neutralen Farben verwendet
werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

Glas- und
Plastikflaschen

Das Siegel kann direkt auf
Glas oder Plastik gedruckt
werden.
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ALKOHOLHALTIGE GETRANKE

Das FAIRTRADE-Produktsiegel kann bei (Wein-)
Flaschen direkt auf die Front- oder die Ruckenetikette
gedruckt werden. Alternativ dazu kann es auch

auf einer separaten Banderole platziert werden
(Einzelheiten dazu auf der ndchsten Seite).

Auf der Vorderseite der Flasche sollte das Siegel auf die
Hauptetikette mit Abstand zur Marke gedruckt werden.

Das Siegel muss von vorne deutlich zu erkennen sein.
Das Siegel kann auch auf einer separaten Banderole
unmittelbar unter der Hauptetikette platziert werden.

Der Fairtrade-Claim und die Internetadresse mussen
auf der Ruckenetikette angegeben werden und von
der Produktbeschreibung klar abgegrenzt sein. Das
Siegel kann zusétzlich zur Frontetikette auch auf die
Ruckenetikette gedruckt werden; dies ist jedoch nicht
zwingend.

e \erpackungsvorderseite: FAIRTRADE-
Produktsiegel, Marke, Produktbezeichnung/
Produktbeschreibung

e \Verpackungsrlckseite: Fairtrade-Claim

Das Siegel muss auf Etiketten fir 750-ml-Flaschen
11 mm bis 13 mm breit sein. Fir kleinere GréBRen
finden Sie Informationen in der Matrix auf Seite 21.

4

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Ut quis sapien metus. Morbi
eget ex sed nisl sagittis
efficitur sit amet quis est.
Maecenas fringilla eget ipsum
at condimentum.

Fairtrade-Claim
Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

|

F IRTRADE

|

r IRTRADE

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

Das Siegel muss von vorne
gut erkennbar sein.

Der Fairtrade-Claim
muss stets erscheinen,
sowohl auf der Ruicken-
etikette als auch vorne
oder auf der Banderole.

Das Siegel darf auf einer
Flaschenhalsetikette nur
dann verwendet werden,
wenn der Markenname
und das Siegel auch

auf die Flaschenetikette
gedruckt sind. Die FLO-
ID des Produzenten

und (gegebenentalls)
der NFO-Referenzcode
mussen ebenfalls auf
der Flaschenhalsetikette
enthalten sein.
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ALKOHOLHALTIGE GETRANKE

Wenn der Druck des FAIRTRADE-Produktsiegels

auf der Produktetikette, z. B. bei Weinflaschen, nicht
maglich ist, kann es auch auf eine separate Banderole
unter der Produktetikette platziert werden.

Die Hdhe der Banderole wird durch die
Mindestabstandsvorgaben flr das Siegel bestimmt,
wahrend die Breite der Banderole der Breite der
Produktetikette entsprechen muss.

Das Siegel darf nicht auf einer Banderole um den
Flaschenhals platziert werden, da dies die Hierarchie
verandert.

Eine rechteckige oder quadratische Klebeetikette, auf
der nur das Siegel enthalten ist, ist nicht zulassig.

Beim Druck auf der Banderole einer 750-ml-Flasche
sollte das Siegel nicht breiter als 13 mm sein.

e Frontetikette: FAIRTRADE-Produktsiegel,
Marke, Produktbezeichnung/Produkt-
beschreibung

e Rickenetikette: Der Fairtrade-Claim muss

auf der Ruckenetikette erscheinen, kann aber

auch auf eine separate Banderole gedruckt
werden.

Optionale Angaben

Die Banderolen vorne und hinten missen maschinell,
nicht von Hand aufgebracht werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

© Fairtrade International 2018

Riickenetikette

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Ut
quis sapien metus. Morbi eget
ex sed nisl sagittis efficitur sit

amet quis est. Maecenas fringilla
eget ipsum at condimentum.

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

\ Fairtrade-Claim
FAIRTRADE Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

L
i
MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Wenn das Siegel

auf einer separaten
Banderole gedruckt wird,
muss diese unter der
Hauptetikette angebracht
werden.

Der Fairtrade-Claim
darf auf einer Banderole
hinten auf der Flasche
erscheinen.

Das Siegel darf nicht um
den Flaschenhals herum
platziert werden. Eine
rechteckige oder quadra-
tische Klebeetikette,

auf der nur das Siegel
enthalten ist, ist nicht
zuldssig.
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LEBENSMITTEL UND GETRANKE

ALKOHOLHALTIGE GETRANKE

ALKOHOLHALTIGE GETRANKE, BEI DENEN
ES SICH UM MISCHPRODUKTE HANDELT

Alkoholhaltige Getranke, bei denen es sich um
Mischprodukte handelt und alle Zutaten, die Fairtrade-
zertifiziert werden konnen, Fairtrade-zertifiziert sind,
mussen das FAIRTRADE-Produktsiegel mit Pfeil und
dem entsprechenden Fairtrade-Claim, abhangig vom
Ruckverfolgbarkeitstyp der Zutaten, verwenden (siehe
Seite 57).

Dabei kann es sich um Mischprodukte wie
aromatisiertes Bier, Apfelwein, aromatisierte Sangria,
vorgemischte Cocktails in Flaschen, perlende
alkoholische Getranke, Cooler usw. handeln.

Wenn das alkoholische Getrank nur eine Fairtrade-
Zutat enthalt, fragen Sie bitte Ihre Lizenzierungsstelle
nach dem Fairtrade-Rohstoff-Modell (siehe Seite 9).

Wenn das Branding in sehr hellen Farben gehalten ist,
darf das Siegel «schwarz» oder das Siegel «weiB» auf
Flaschenetiketten nicht verwendet werden (siehe Seite
15).

Es gelten andere relevante Regeln.

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Alkoholhaltiges Mischprodukt
mit dem Siegel «vollfarbig».

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Alkoholhaltiges Mischprodukt mit
dem schwarz-weiBen Siegel.

dolor sit amet,
adipiscing elit.
stie risus. Aliquam

et luctus n

Auf der Ruckseite (Etikette
oder Aufdruck) muss der
Fairtrade-Claim erscheinen.
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NON-FOOD
BLUMEN

EINZELNE BLUMENSTIELE

Einzelne Blumenstiele oder Blattwerk, die als Fairtrade-
zertifizierte Ware angeboten und verkauft werden,
mussen mit einer Klebeetikette flir Einzelstiele versehen
werden, die das FAIRTRADE-Produktsiegel zeigt.

Das gilt fur den Einzelverkauf sowie fur den Verkauf in
einem gebundenen StrauB.

Auf der Einzelstieletikette missen zuséatzlich die
FLO-ID des Produzenten und auf einigen Méarkten
zusétzlich der NFO-Referenzcode angegeben werden.
Empfohlene Zusatzangaben sind das Herkunftsland,
eine Marke oder die Produktbezeichnung/
Produktbeschreibung.

Fairtrade-Claim

Wenn Platz vorhanden ist, sollte der Fairtrade-Claim
auf der Einzelstieletikette angegeben werden (siehe
Seite 50). Aufgrund des begrenzten Platzes ist der
Aufdruck des Fairtrade-Claims auf kleinen Etiketten
nicht Pflicht.

Pflichtangaben

Auf der Einzelstieletikette: FLO-ID des Produzenten
oder NFO-Referenzcode (auf manchen Markten).

Optionale Angaben
Fairtrade-Claim oder nur die Fairtrade-Internetadresse.

Anbringung

Die Produzentenorganisationen dirfen diese Beispiele
nur fur Fairtrade-Verkaufe und im Namen eines
Lizenznehmers anbringen (Naheres dazu im Fairtrade-
Standard).

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

M
FLO-ip

1D 12345

REF copg

3000 434
Svezl al-01d

3AvyLdIvd

\

\

FAIRTRADE

FLO-ID 12345
REF CODE

Klebeetikette

Die Einzelstieletikette muss

die FLO-ID des Produzenten
enthalten. Ein NFO-
Referenzcode kann ebenfalls
aufgenommen werden (dies ist
auf einigen Méarkten Pflicht).

Die Einzelstieletikette muss vom
Lizenznehmer selbst oder von
der Produzentenorganisation

in dessen Auftrag angebracht
werden.
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NON-FOOD
VERPACKTE BLUMEN

ZERTIFIZIERTE BLUMEN UND BLATTWERK
(STIELE)

Das FAIRTRADE-Produktsiegel muss auf alle
Verpackungen fur einzeln oder im Bund angebotene
und verkaufte Fairtrade-zertifizierte Blumen oder
Blattwerk abgedruckt werden.

Die Pflichtangaben kénnen direkt auf die Blumenttte
oder auf einer Etikette, die auf die BlumentUte

geklebt wird, oder einer Kombination aus Etikette

und Blumentute gedruckt werden. Dabei missen das
Siegel und der Fairtrade-Claim (einschlieBlich Fairtrade-
Internetadresse) immer als Einheit abgebildet werden.

StrauBe

Dabei handelt es sich um vorgefertigte StrauBe, die
von den Fairtrade-Produzenten Uber eine Fairtrade-

Lieferkette kommen. Das Siegel darf nicht auf StrauBen

verwendet werden, die z. B. bei einem Einzelhandler MARKE
oder Floristen neu zusammengestellt wurden und nicht PRODUKTBEZEICHNUNG
zertifizierte Blumen oder Blattwerk enthalten. Sie durfen A 8
nicht als Fairtrade gekennzeichnet werden. T

Pflichtangaben

Auf der Verpackung: FAIRTRADE-Produktsiegel,
Marke, Produktbezeichnung/Produktbeschreibung,
FLO-ID des Produzenten und gegebenenfalls
NFO-Referenzcode, Fairtrade-Claim:

Alle Stiele in diesem Strau3 wurden von Fairtrade-
Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards
zertifiziert und gehandelt.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Optionale Angaben ,r

Produktinhaber (z. B. Lizenznehmer) 01

Optionale Fairtrade-Claims

Zusatzlich kénnen die optionalen Claims auf Seite 56
verwendet werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

FLO-ID 12345
o Alle Stiele in diesem StrauB wurden von
Fairtrade-Produzenten angebaut, nach
\ Fairtrade-Standards zertifiziert und gehandelt.
FAIRTRADE

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

02

01 Platzierung des Siegels

Um die Sichtbarkeit des Siegels bei einem
Bund oder StrauB3, der in einem Eimer zum
Verkauf angeboten wird, sicherzustellen, muss
das Siegel im oberen Drittel der Verpackung
platziert werden.

02 Klebeetikette

Alle Pflichtangaben mussen auf die Blumentite
oder auf eine Etikette, die auf die Blumentute
geklebt wird, gedruckt werden.
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NON-FOOD
VERPACKTE BLUMEN

ZERTIFIZIERTE BLUMEN, DIE MIT NICHT
ZERTIFIZIERTEM BLATTWERK VERKAUFT
WERDEN

Wenn in einem Bund/StrauB3 alle Blumen Fairtrade-
zertifiziert sind, das Blattwerk aber nicht, muss

das FAIRTRADE-Produktsiegel auf die Verpackung
gedruckt werden. Zusétzlich muss auf der Verpackung
darauf hingewiesen werden, dass das Blattwerk nicht
Fairtrade-zertifiziert ist.

Nicht zertifizierte Blumen

Wenn in dem Bund/StrauB nicht alle Blumen Fairtrade-
zertifiziert sind, darf das FAIRTRADE-ProduktSiegel
nicht auf die Verpackung gedruckt werden.

Pflichtangaben
e Auf der Verpackung: FAIRTRADE-
Produktsiegel, Marke, Produktbezeichnung/
Produktbeschreibung, FLO-ID des
Produzenten und gegebenenfalls NFO-
Referenzcode
e Fairtrade-Claim fur Blumen (siehe Seite 50).

Ausschlusshinweis

«Blattwerk von konventionellen Farmen» muss unter
der Produktbezeichnung/Produktbeschreibung
platziert werden.

Optionale Fairtrade-Claims

Zusatzlich kénnen die optionalen Claims auf Seite 56
verwendet werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

01

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Blattwerk von konventionellen Farmen

FLO-ID 12345
o Alle Stiele in diesem StrauB wurden von
Fairtrade-Produzenten angebaut, nach
\ Fairtrade-Standards zertifiziert und gehandelt.
FAIRTRADE

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

02

01 Platzierung des Siegels

Um die Sichtbarkeit des Siegels bei einem
Bund oder StrauB3, der in einem Eimer zum
Verkauf angeboten wird, sicherzustellen, muss
das Siegel im oberen Drittel der Verpackung
platziert werden.

02 Ausschlusshinweis

Wenn die Blumen Fairtrade-zertifiziert sind, das
Blattwerk aber nicht, muss auf der Etikette ein
Ausschlusshinweis dazu erfolgen.
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NON-FOOD i}
PFLANZEN UND BAUME

PFLANZEN UND BAUME

Fairtrade-zertifizierte Pflanzen und Baume mit

oder ohne Behalter mussen auf dem Behalter, der
Verpackung oder dem Pflanzenschild mit dem
FAIRTRADE-Produktsiegel gekennzeichnet werden.

Pflichtangaben

Auf der Verpackung oder dem Pflanzenschild:
e FAIRTRADE-Produktsiegel, Marke,
Produktbezeichnung/Produktbeschreibung,
FLO-ID des Produzenten und gegebenenfalls
NFO-Referenzcode
e Fairtrade-Claim fur Pflanzen.

Optionale Angaben
Herkunftsland.

Fairtrade-Claim fiir Pflanzen

[Name der Pflanze] wurde von Fairtrade-Produzenten
angebaut, nach Fairtrade-Standards zertifiziert und
gehandelt. Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

FLO-ID 12345

Der Fairtrade-Claim fur Pflanzen kann auf die gleiche
Seite wie das FAIRTRADE-Produktsiegel oder auf
die Rickseite des Schilds oder der Etikette gedruckt
werden.

Die FLO-ID-Nummer kann neben dem Claim oder an
anderer Stelle auf dem Schild oder der Etikette platziert
werden, auch auf der Rickseite.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG
Fairtrade-Claim
www.fairtrade.at/siegel
FLO-ID 12345

01 Pflanzenschilder

Wenn der Platz begrenzt ist, kann der Fairtrade-Claim
fur Pflanzen auf die Rlckseite des Pflanzenschilds
gedruckt werden.

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

[Name der Pflanze] wurde von Fairtrade-
Produzenten angebaut, nach Fairtrade-
g Standards zertifiziert und gehandelt.
Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel
ed FLO-ID 12345

02 Klebeetiketten

Das FAIRTRADE-Produktsiegel und der Fairtrade-
Claim fur Pflanzen kénnen auf eine Etikette gedruckt
werden.
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NON-FOOD
BLUMENZWIEBELN

BLUMENZWIEBELN

Bei Fairtrade-zertifizierten Blumenzwiebeln, die
entweder lose oder verpackt zum Verkauf angeboten
werden, mussen das FAIRTRADE-Produktsiegel und
der Fairtrade-Claim auf die Kiste gedruckt werden. Die
einzelnen Zwiebeln werden nicht ausgezeichnet.

Verpackte Blumenzwiebeln

Bei Blumenzwiebeln, die in einem Netz oder Beutel
verkauft werden, mussen alle verpflichtenden und
optionalen Angaben auf eine Klebeetikette oder auf die
Netzbanderole gedruckt werden.

Pflichtangaben
e Auf der Kiste oder der Verpackung:
FAIRTRADE-Produktsiegel, Marke,
Produktbezeichnung/Produktbeschreibung,
FLO-ID des Produzenten und gegebenenfalls
NFO-Referenzcode
e Fairtrade-Claim darunter.

Optionale Angaben
Herkunftsland.

Fairtrade-Claim fiir Blumenzwiebeln
[Name der Blumenzwiebel] wurde von Fairtrade-
Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards
zertifiziert und gehandelt.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

FLO-ID 12345

Der Fairtrade-Claim fur Blumenzwiebeln kann auf die
gleiche Seite wie das FAIRTRADE-Produktsiegel oder
auf die Seite der Kiste gedruckt werden.

Die FLO-ID-Nummer kann neben dem Claim oder an
anderer Stelle auf der Kiste mit anderen Angaben zur
Ruckverfolgbarkeit platziert werden.

/

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Fairtrade-Claim
www.fairtrade.at/siegel
FLO-ID 12345

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

Fairtrade-Claim
www.fairtrade.at/siegel
FLO-ID 12345

u FAIRTRADE

Fairtrade-Claim
www.fairtrade.at/siegel
FLO-ID 12345

01 Lose Blumenzwiebeln
Lose Blumenzwiebeln mussen in
einer Kiste angeboten werden.

Die einzelnen Zwiebeln werden nicht
ausgezeichnet.

02 Verpackte Blumenzwiebeln

Bei Blumenzwiebeln, die in einem Beutel
oder Netz zum Verkauf angeboten werden,
muss die Etikette oder die Banderole das
FAIRTRADE-Produktsiegel und den Fairtrade-
Claim enthalten.
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NON-FOOD
JUNGPFLANZENMATERIAL

IN DEN KONSUMLANDERN FERTIG
KULTIVIERTE PFLANZEN

Die Zertifizierung von Jungpflanzenmaterial bietet
Fairtrade-Produzenten eine groBe Chance, mehr
Erzeugnisse zu fairen Bedingungen zu verkaufen.
Jungpflanzenmaterial wird von Fairtrade-Produzenten-
organisationen produziert und anschlieBend von

Handlern, die von Fairtrade zu diesem Zweck zertifiziert

sind, im Import- oder Konsumland fertig kultiviert,
bevor es als voll ausgewachsene Pflanze an die
Konsumenten verkauft wird.

Zu Fairtrade-Jungpflanzenmaterial gehéren:
- Jungpflanzen

- Pflanzenstecklinge (mit und ohne Wurzeln)

- SchoBlinge

Da nur das Jungpflanzenmaterial Fairtrade-zertifiziert
ist, wurde ein anderer Fairtrade-Claim entwickelt. Das
FAIRTRADE-Produktsiegel und dieser verpflichtende
Claim mUssen zusammen auf Verpackung und
Werbematerialien verwendet werden.

Pflichtangaben
e Das FAIRTRADE-Produktsiegel, die Marke
oder der Name des Produktinhabers, die
FLO-ID des Produzenten und gegebenenfalls
der NFO-Referenzcode.
e Fairtrade-Claim fur Jungpflanzenmaterial.

Fairtrade-Claim fur Jungpflanzenmaterial:
[Jungpflanze/Steckling/SchoBling. Optional:

Name der Pflanze] von Arbeitern auf Fairtrade-
Farmen in Entwicklungslandern (oder Region

oder Land) produziert und [optional: Name dervoll
ausgewachsenen Pflanze] in [Land/EU] fertig kultiviert.
Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel.

Hinweis: Die optionalen Teile des verpflichtenden Claims in den
eckigen Klammern [] kénnen zur Angabe der Jungpflanze, der
voll ausgewachsenen Pflanze sowie des Herkunfts- und Ziellandes
verwendet werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

MARKE

[Jungpflanze/Steckling/SchéBling.
PRUDUKTBEZEIBHNUNG O;tlonal V\iame der‘Pﬂanze] v(‘)n

Arbeitern auf Fairtrade-Farmen in

Entwicklungslandern (oder Region

oder Land) produziert und [optional:

Name der voll ausgewachsenen
Pflanze] in [Land/EU] fertig kultiviert

\ Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel
FLO-ID 12345
v FLO-ID 12345

01 Pflanzenschilder

Beispiel fur das FAIRTRADE-Produktsiegel auf der
Vorderseite und den verpflichtenden Claim auf der
Ruckseite eines Pflanzenschilds. Siegel und Claim
kénnen auf derselben Seite platziert werden.

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

[Jungpflanze/Steckling/SchoBling. Optional:
Name der Pflanze] von Arbeitern auf Fairtrade-

Farmen in Entwicklungsléandern (oder Region oder
\ Land) produziert und [optional: Name der voll ausge-
- wachsenen Pflanze] in [Land/EU] fertig kultiviert.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel
FLO-ID 12345

02 Klebeetiketten

Das FAIRTRADE-Produktsiegel und der
Fairtrade-Claim fur Jungpflanzenmaterial
kénnen auf eine Etikette gedruckt werden.
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NON-FOQD
SPORTBALLE

SPORTBALLE

Bei Sportbéllen, die in Fairtrade-zertifizierten
Betrieben genéht oder zusammengefligt wurden,
mussen die Marke oder ein Vereinsname, das
FAIRTRADE-Produktsiegel, ein Siegelbegleitsatz und
(gegebenenfalls) der NFO-Referenzcode direkt auf die
Waben gedruckt werden. Das Siegel sollte von allen
Seiten sichtbar sein und darf héchstens dreimal auf
dem Ball abgebildet werden.

Pflichtangaben

Die Marke oder der Vereinsname mussen auf dem Ball
starker hervortretend als das FAIRTRADE-Produktsiegel
abgebildet werden. Das Siegel muss einen Begleitsatz
haben, der die Art des Sportballs angibt:

Unter Fairtrade-Bedingungen hergestellter (Art des
Balls), z. B.: Unter Fairtrade-Bedingungen hergestellter
FuBball

Optionale Angaben
Der Fairtrade-Claim flr Sportbélle ist optional.

Die FLO-ID des Produzenten und/oder der NFO-
Referenzcode kann unter dem Siegelbegleitsatz

auf dem Sportball platziert werden. Eine oder beide
Angaben sind auf manchen Méarkten Pflichtangaben.

Fairtrade-Claim fiir Sportballe

Die Fairtrade-Zertifizierung leistet einen Beitrag zur
Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen
von Arbeiterinnen und Arbeitern, die diesen Sportball
zusammengeflugt haben. www.fairtrade.at/siegel
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01

02

FAIRTRADE

Unter Fairtrade-Bedingungen
hergestellter FuBball
FLO-ID 12345 / NFO-Ref-Code

FLO-ID 12345 / NFO-Ref-Code

01 Fairtrade-Claim fiir
Sportballe

Der Begleitsatz muss direkt
unter jedes Siegel gedruckt
werden.

02 Referenzcode

Die FLO-ID oder der NFO-
Referenzcode kann auf

den Sportball unter dem
Siegelbegleitsatz oder auf eine
separate Wabe aufgedruckt
werden. FLO-ID und/oder NFO-
Referenzcode sind in einigen
Landern Pflichtangaben.
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NON-FOQD
SPORTBALLE

VERPACKTE SPORTBALLE

Auf die Verpackung (Kiste, Netz, Plastik usw.) von
Fairtrade-zertifizierten Sportbéallen missen die Marke
oder ein Vereinsname, das FAIRTRADE-Produktsiegel,
der Fairtrade-Claim fUr Sportbélle und/oder ein Verweis
auf die Fairtrade-Internetadresse aufgedruckt werden.
Optional kann zusatzlich die FLO-ID oder der NFO-
Referenzcode angegeben werden.

Wenn der Markenname und das FAIRTRADE-
Produktsiegel auf dem Ball gut sichtbar sind, mUssen
sie nicht erneut auf die Verpackung gedruckt werden.

Pflichtangaben

Marke oder Vereinsname, FAIRTRADE-Produktsiegel,
Fairtrade-Claim flr Sportballe.

Fairtrade-Claim fiir Sportballe

Die Fairtrade-Zertifizierung leistet einen Beitrag zur
Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen
von Arbeiterinnen und Arbeitern, die diesen Sportball
zusammengefugt haben.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Optionale Angaben

Die FLO-ID des Produzenten und/oder der NFO-

Referenzcode kann untgr dem Slegelpeglensatz . 01 Verpackung 02 Verpackung

auf dem Sportball plgtaert V‘{erden- E'.ne oder beide Wenn der Markenname und Wenn der Markenname gut

Angaben sind auf einigen Markten Pflichtangaben. das Siegel auf dem Ball gut sichtbar ist, das Siegel jedoch
sichtbar sind, mUssen sie nicht nicht, darf das Siegel zusammen
erneut auf die Verpackung mit dem Claim fUr Sportballe auf
gedruckt werden, kénnen die Verpackung gedruckt werden.
jedoch verwendet werden. Wenn der Markenname ebenfalls

nicht gut sichtbar ist, muss er auf die
Verpackung gedruckt werden.
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2.3 DER FAIRTRADE-
CLAIM

DER FAIRTRADE-CLAIM ERKLART
KONSUMENTEN DIE BEDEUTUNG
DES FAIRTRADE-PRODUKTSIEGELS.
DER FAIRTRADE-GLAIM UND DIE
FAIRTRADE-INTERNETADRESSE
SIND PFLICHTANGABEN AUF JEDER
VERPACKUNSG.




FAIRTRADE-CLAIM
UBERSICHT

FAIRTRADE-CLAIM — UBERSICHT

Fairtrade-Claim

Fur Verpackungen von physisch riickverfolgbaren und im
Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelten Zutaten in
Mischprodukten oder in Produkten aus einer Zutat.

Aufgrund von EU-Vorschriften miussen Fairtrade-Zutaten
und/oder prozentuale Anteile von Fairtrade-Zutaten in einer
von der Zutatenliste separaten Liste identifiziert werden.
Identifizierende Elemente in Schrift- oder Bildform wie
Fettdruck oder Symbole dirfen in der Hauptzutatenliste zur
Kennzeichnung von Fairtrade-Zutaten und/oder prozentualen
Anteilen von Zutaten nicht verwendet werden.

Wie in Absatz 2.2.3 des Fairtrade Trader Standards
angegeben, muss der Fairtrade-Anteil von Mischprodukten auf
der Verpackung als prozentualer Anteil angegeben werden,

es sei denn, dass dies dem Landesrecht widerspricht. Flr
Fairtrade-Zutaten, denen eine Ausnahmeregelung gewahrt
wird (Absatz 2.2.4), kann eine gesonderte Kennzeichnung auf
der Verpackung verlangt werden.

Es wird empfohlen, Informationen Uber die Fairtrade-
Zutaten und/oder die prozentualen Anteile der Zutaten in
einem Produkt auf der Internetseite des Lizenznehmers
und/oder des Markeninhabers bereitzustellen. Die Inhalte
der entsprechenden Seite mussen der zustandigen
Lizenzierungsstelle zur Freigabe vorgelegt werden.

Die folgenden Fairtrade-Claims sind flr Produkte aus
physisch rickverfolgbaren Zutaten und fur Produkte aus
Zutaten mit Mengenausgleich anzuwenden. Der Fairtrade-
Claim muss in mindestens einer Sprache angeflhrt werden.

Bitte beachten Sie Folgendes: Es liegt in der Verantwortung
des Lizenznehmers, dass die Produktverpackung alle
relevanten Gesetze zur Kennzeichnung innerhalb des
Rechtssystems der Gebiete erflillt, in denen das Produkt
verkauft wird.

Pflichtangaben

Der Fairtrade-Claim zur Spezifizierung der Fairtrade-
zertifizierten Zutaten einschlieBlich der entsprechenden
Fairtrade-Internetadresse sind Pflichtangaben auf jeder
Verpackung. Er muss in mindestens einer Sprache,
vorzugsweise deutsch, zusammen mit der Fairtrade-
Internetadresse www.fairtrade.at/siegel auf jeder Verpackung
aufgefUhrt werden. Der erste Satz ist verpflichtend
(Kurzfassung), der zweite Satz ist optional (bevorzugte
Fassung).

Fairtrade-Internetseite

Die Fairtrade-Internetadresse ist Bestandteil des Fairtrade-
Claims und gibt Konsumenten die Moglichkeit, mehr tber
Fairtrade zu erfahren. Fir internationale Verkaufe muss
die internationale Internetadresse info.fairtrade.net/
sourcing verwendet werden. Wird ein Produkt ausschlief3-
lich in einem Land verkauft, in dem es eine Nationale
Fairtrade-Organisation (NFO) oder Fairtrade-Marketing-
Organisation (FMO) gibt, kann die nationale Internetadresse
verwendet werden. Fir Osterreich: www.fairtrade.at/siegel

Ruckverfolgbarkeitstyp

Es gibt zwei Claims, die sich auf die Ruckverfolgbarkeit
beziehen: physische Ruckverfolgbarkeit und Mengen-
ausgleich. Abhéngig vom verfligbaren Platz sind die Claims
in zwei Langen verfugbar. Die Formulierung der Claims
erfullt die Anforderungen der Européischen Union an die
Transparenz von Verpackungen.
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Optionale Angaben

Wenn ausreichend Platz vorhanden ist, kann das
FAIRTRADE-Produktsiegel zusétzlich auf die Ruckseite
einer Verpackung aufgedruckt werden; dies ist jedoch nicht
zwingend vorgeschrieben.

Ubersetzungen des Fairtrade-Claims

Ubersetzungen des Fairtrade-Claims flir physische
Ruckverfolgbarkeit oder den Mengenausgleich finden Sie
in einem separaten Abschnitt dieses Handbuches. Auf den
nachsten Seiten finden Sie die deutschen Versionen.
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FAIRTRADE-CLAIM

PHYSISCHE RUCKVERFOLGBARKEIT

PHYSISCHE RUCKVERFOLGBARKEIT

Anwendbar flir:
Mischprodukte oder Produkte aus einer Zutat.

Aufgrund von EU-Vorschriften missen Fairtrade-Zutaten
und/oder prozentuale Anteile von Fairtrade-Zutaten in einer
von der Zutatenliste separaten Liste auf der Verpackung
identifiziert werden.

Identifizierende Elemente in Schrift- oder Bildform wie
Fettdruck oder Symbole dirfen in der Hauptzutatenliste zur
Kennzeichnung von Fairtrade-Zutaten und/oder prozentualen
Anteilen von Zutaten nicht verwendet werden.

Wie in Absatz 2.2 des Fairtrade Trader Standards
angegeben, muss der Fairtrade-Anteil von

Mischprodukten auf der Verpackung als prozentualer

Anteil angegeben werden, es sei denn, dass dies dem
LLandesrecht widerspricht. Fairtrade-Zutaten, denen eine
Ausnahmeregelung gewahrt wird (Absatz 2.2.4), mUssen auf
der Verpackung gesondert gekennzeichnet werden.

Es wird empfohlen, Informationen Uber die Fairtrade-Zutaten
und/oder die prozentualen Anteile der Fairtrade-Zutaten

an einem Produkt auf der Internetseite des Lizenznehmers
und/oder des Markeninhabers bereitzustellen Die Inhalte
der entsprechenden Seite muissen der zustandigen
Lizenzierungsstelle zur Freigabe vorgelegt werden.

Bitte beachten Sie Folgendes: Es liegt in der Verantwortung

des Lizenznehmers, dass die Produktverpackung alle

relevanten Gesetze zur Kennzeichnung innerhalb des

Rechtssystems der Gebiete erflillt, in denen das Produkt

verkauft wird.

* Text in geschweiften Klammern {} ist optional.

* Text in eckigen Klammern [ ] wird durch die
Bezeichnung oder Angabe ersetzt.

* Text in runden Klammern () ist verpflichtend, z. B.
(Mengenausgleich).

FAIRTRADE-CLAIM

1. Kurzfassung - bei begrenztem Platz auf der
Verpackung

[Name der Zutat/en mit physischer Riuckverfolgbarkeit]
wurde/n von Fairtrade-Produzenten angebaut, nach
Fairtrade-Standards zertifiziert und gehandelt.
Gesamtanteil XX %.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Beispiel:

Beispiel: Cashewkerne, Rosinen, Mandeln wurden von
Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards
zertifiziert und gehandelt. Gesamtanteil 65 %.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

2. Bevorzugte Fassung

Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen
fUr zertifizierte Produzenten sowie den Umweltschutz. [Name
der Zutat/en mit physischer Ruckverfolgbarkeit] wurde/n von
Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards
zertifiziert und gehandelt. Gesamtanteil XX %.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Beispiel:

Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen
fUr zertifizierte Produzenten sowie den Umweltschutz
Cashewkerne, Rosinen, Mandeln wurden von Fairtrade-
Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards zertifiziert
und gehandelt. Gesamtanteil 65 %.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Ein vom Lizenznehmer verfasster und von der Lizenzierungs-
stelle freigegebener Text zum Ursprung der Zutat(en) kann
hinzugefligt werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

3. Optionale Claims

Wenn ausreichend Platz vorhanden ist, kann ein Fairtrade-
Claim durch einen optionalen Begleitsatz erganzt werden.
Dieser Satz kann den Beitrag der Konsumenten zur

Unterstitzung der Fairtrade-Produzenten stérker betonen.

Beispiele:

Kauf

A. Dank des Verkaufs von [Fairtrade Zutat] profitieren
Fairtrade-Produzenten von gerechteren Handelsbedingungen
und kénnen soziale und 6kologische Verbesserungen
erzielen.

B. Danke, dass Sie dieses Produkt kaufen. Damit tragen
Sie dazu bei, dass [Fairtrade-Zutat mit oder ohne Mengen-
ausgleich]-Produzenten bessere Arbeitsbedingungen und
Zukunftsperspektiven erhalten.

Unterstiitzung der Gemeinschaft

Ein Teil des Einkaufspreises der unter Fairtrade-Standards
gehandelten Produkte wird von Kleinbauerinnen und
Kleinbauern und Arbeiterinnen in soziale, dkologische und
wirtschaftliche Entwicklungsprojekte investiert.

Nachhaltigkeit

A. Strenge Fairtrade-Standards verbessern die soziale
Nachhaltigkeit und schitzen die Umwelt in den Anbau-
l&ndern.

B. Mehr von (Fairtrade-Zutat) zu Fairtrade-Bedingungen

zu verkaufen bedeutet fUr die Produzenten gerechtere
Handelsbedingungen zu erhalten, sozialen Wandel und den
Umweltschutz zu férdern.
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FAIRTRADE-CLAIM

MENGENAUSGLEICH UND MISCHFORMEN

MENGENAUSGLEICH UND MISCHFORMEN

Anwendbar fiir Kakao, Fruchtsaft, Tee, Zucker:

1. Mischprodukt (z. B. Schokoladenriegel) oder Produkte
aus einer Zutat (z. B. Tee, Fruchtsaft).

2. Mischprodukte mit einer Mischung aus riickverfolg-
baren und nicht riickverfolgbaren Zutaten.

Der Begriff «zertifiziert» im Zusammenhang mit einer Zutat
beinhaltet physische Ruckverfolgbarkeit und darf daher nicht
verwendet werden.

Fairtrade-Zutaten und/oder prozentuale Anteile von Fairtrade-
Zutaten mussen in einer von der Zutatenliste separaten Liste
identifiziert werden.

|dentifizierende Elemente in Schrift- oder Bildform wie
Fettdruck oder Symbole dirfen in der Hauptzutatenliste zur
Kennzeichnung von Fairtrade-Zutaten und/oder prozentualen
Anteilen von Zutaten nicht verwendet werden.

Wie in Absatz 2.2.3 des Fairtrade Trader Standards angege-
ben, muss der Fairtrade-Anteil von Mischprodukten auf der
Verpackung als prozentualer Anteil angegeben werden, es sei
denn, dass dies dem Landesrecht widerspricht. Fairtrade-
Zutaten, denen eine Ausnahmeregelung gewahrt wird
(Absatz 2.2.4), missen auf der Verpackung gesondert
gekennzeichnet werden.

Die im Mengenausgleich identifizierten Fairtrade-Zutaten sind
solche Zutaten, die zu fairen Bedingungen bezogen wurden.
Der Claim oder Text auf der Verpackung darf nicht besagen,
dass eine im Rahmen eines Mengenausgleichs bezogene
Zutat physisch im betreffenden Produkt vorhanden ist.

Es wird empfohlen, Informationen Uber die Fairtrade-Zutaten
und/oder die prozentualen Anteile der Fairtrade-Zutaten

an einem Produkt auf der Internetseite des Lizenznehmers
und/oder des Markeninhabers bereitzustellen Die Inhalte
der entsprechenden Seite mussen der zustandigen
Lizenzierungsstelle zur Freigabe vorgelegt werden.

FAIRTRADE-CLAIM

1. Kurzfassung Mengenausgleich
Fairtrade-[Mengenausgleich-Zutat/en] kann/kénnen als Mengenausgleich
mit nicht zertifiziertem [Mengenausgleich-Zutat/en] vermischt werden.
Gesamtanteil XX %. Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Beispiel:

Fairtrade-Kakao, -Zucker kénnen als Mengenausgleich mit nicht
zertifiziertem Zucker, Kakao vermischt werden. Gesamtanteil: 65 %.
Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

2. Kurzfassung Mischform (Mischform = Zutaten
mit und ohne Mengenausgleich im selben Produkt)
[Name der Zutaten] nach Fairtrade-Standards angebaut, gehandelt und
gepruft. Fairtrade-[Mengenausgleich-Zutat/en] kann/kénnen als Mengenaus-
gleich mit nicht zertifizierten [Mengenausgleich Zutaten] vermischt werden.
Gesamtanteil XX %. Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Beispiel:

Kakao, Zucker, Kaffee, Vanille nach Fairtrade-Standards angebaut,
gehandelt und geprft. Fairtrade-Kakao und -Zucker kénnen als Mengen-
ausgleich mit nicht zertifiziertem Zucker, Kakao vermischt werden.
Gesamtanteil 65 %. Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

3. Bevorzugte Fassung Mengenausgleich

Die fur dieses Produkt bendtigte Menge an [Mengenausgleich-Zutat/en]
wurde nach Fairtrade-Standards angebaut, gehandelt und geprift.
Gesamtanteil XX %. Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebens-
bedingungen flr zertifizierte Produzenten sowie den Umweltschutz.
Fairtrade-[Mengenausgleich-Zutat/en] kann/kénnen als Mengenausgleich
{wahrend der Verarbeitung} mit nicht zertifiziertem [betreffende Zutaten]
vermischt werden. Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Beispiel:

Die fur dieses Produkt benétigte Menge an Kakao und Zucker wurden
nach Fairtrade-Standards angebaut, gehandelt und geprtift. Gesamtanteil
65 %. Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen flir
zertifizierte Produzenten sowie den Umweltschutz. Fairtrade-Kakao und
-Zucker kénnen als Mengenausgleich {wahrend der Verarbeitung} mit
nicht zertifiziertem Kakao und Zucker vermischt werden.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel
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4. Bevorzugte Fassung Mischform (Mischform =
Zutaten mit und ohne Mengenausgleich im selben
Produkt)

Die fur dieses Produkt bendtigte Menge an [Zutaten] wurde nach
Fairtrade-Standards angebaut, gehandelt und geprift. Gesamtanteil XX %.
Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen fiir zertifizierte
Produzenten sowie den Umweltschutz. Fairtrade-[Mengenausgleich-
Zutat/en] kann/kénnen als Mengenausgleich {wahrend der Verarbeitung}
mit nicht zertifiziertem [betreffende Zutaten] vermischt werden.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Beispiel:

Die fur dieses Produkt benétigte Menge an Kakao und Zucker sowie
der Kaffee und die Vanille wurden nach Fairtrade-Standards angebaut,
gehandelt und gepruft. Gesamtanteil 65 %. Fairtrade férdert bessere
Arbeits- und Lebensbedingungen flr zertifizierte Produzenten sowie den
Umweltschutz. Fairtrade-Kakao und -Zucker kdnnen als Mengenaus-
gleich {wahrend der Verarbeitung} mit nicht-zertifiziertem Kakao und
Zucker vermischt werden.

Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

5. Extrakurz Mengenausgleich
Fairtrade-[Mengenausgleich-Zutat/en] mit Mengenausgleich.
Gesamtanteil: XX %. www.fairtrade.at/siegel

Beispiel:
Fairtrade-Kakao mit Mengenausgleich. Gesamtanteil 65 %.
www.fairtrade.at/siegel

6. Extrakurz Mischform
Fairtrade-[Mengenausgleich-Zutat/en] mit Mengenausgleich und
[Zutaten mit physischer Ruckverfolgbarkeit]. Gesamtanteil XX %.
www.fairtrade.at/siegel

Beispiel:
Fairtrade-Kakao und -Zucker mit Mengenausgleich,
Vanille: Gesamtanteil 65 %. www.fairtrade.at/siegel

Optionale Claims
Siehe vorherige Seite
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FAIRTRADE-CLAIM

PHYSISCH RUCKVERFOLGBARE ZUTATEN UND
MENGENAUSGLEICH-ZUTATEN

Hinweis:

e Der Lizenznehmer und/oder Markeninhaber (falls
abweichend) ist verantwortlich fUr alle Claims
auf einer Verpackung zum Nutzen bestimmter
Fairtrade-Produzentenorganisationen und dieser
muss belegt werden.

e |nformationen zum jeweiligen Claim missen
den Konsumenten auf der Internetseite des
Lizenznehmers und/oder Markeninhabers leicht
zuganglich zur Verfligung gestellt werden.

e Die Internetseite des Lizenznehmers und/oder
Markeninhabers muss auf der Verpackung
angegeben werden.

e Auf der Verpackung durfen keine Claims ohne
Angabe einer Internetseite mit den relevanten
Informationen aufgedruckt werden.

e Die Inhalte der entsprechenden Seite miissen
der zustandigen Lizenzierungsstelle zur Freigabe
vorgelegt werden. Auf der letzten Seite finden Sie
die Kontaktinformationen.

Der Nutzen fUr Fairtrade-Produzenten in einem bestimmten
Land darf auf der Verpackung angegeben werden,
vorausgesetzt, dass nicht auf die Zutat verwiesen wird.

Zulassig (Beispiel):
(nur wenn dies belegt werden kann)

Fairtrade-Produzenten in Ghana haben die Fairtrade-Pramie
zum Bau einer Schule verwendet.

PRODUKTE MIT MEHR ALS 50 %
FLUSSIGKEITSANTEIL

Bei Produkten mit > 50 % hinzugeflgtem Wasser- oder
Milchanteil durfen Lizenznehmer diesen Anteil bei den
Berechnungen des prozentualen Anteils weglassen. Dies
gilt auch fur Séafte aus Konzentrat, aber nicht fur frische
Fruchtséfte.

«Ohne Wasser», «ohne Milchprodukte», «ohne Milch»,

«ohne Joghurt», «ohne (Bezeichnung der ausgenommenen
Flussigkeit)» muss neben dem prozentualen Anteil der
Fairtrade-Zutaten angegeben werden, wenn dieser ohne den
hinzugefligten Wasser- oder Milchanteil berechnet wird.

Naheres dazu im Trader Standard, Absatz 2.2.2.

Es ist der Fairtrade-Claim fUr den entsprechenden
Ruckverfolgbarkeitstyp zu verwenden.

Beispiel:

Wenn die Berechnung des prozentualen Anteils von Zucker
in einem Erfrischungsgetrank ohne hinzugeflgtes Wasser
85 % ergibt, muss auf der Verpackung angegeben werden,
dass die Berechnung dieses Anteils ohne Wasser erfolgt ist.

Fairtrade-Zucker kann {wahrend der Verarbeitung} nach
dem Prinzip des Mengenausgleichs mit nicht zertifiziertem
Zucker vermischt werden, Gesamtanteil 85 %, ohne Wasser.
Naheres unter www.fairtrade.at/siegel

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

ANWENDUNGSBEREICH

Absatz «2.1 Ruckverfolgbarkeit» des Trader Standards gilt fur
alle Fairtrade-Akteure.

Bei Anderungen der Fairtrade-Standards wird die
Ubergangsfrist fiir die Siegelnutzung geméaB dem aktuellen
Trader Standard auf der Grundlage des Lizenzvertrages
geregelt. Fur weitere Informationen kontaktieren Sie bitte lhre
Lizenzierungsstelle.
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3.1 WERBUNG F']R

DIESER ABSCHNITT ERKLART, WIE
DAS FAIRTRADE-PRODUKTSIEGEL
FUR DIE WERBUNG VON FAIRTRADE
IN DEN BEREICHEN HANDEL,
AUSSER-HAUS, PRESSE UND ONLINE
ZU VERWENDEN [ST.




WERBEMATERIAL
UBERSICHT

UBERSICHT

Nur Produkte, die Fairtrade-zertifiziert sind und das
FAIRTRADE-Produktsiegel tragen, durfen als
Fairtrade gekennzeichnet oder beworben werden.

Die verschiedenen Fairtrade-Angaben (siehe Seite 28)
mussen in der Werbung zusammen platziert oder
gruppiert werden. Sie missen grundsatzlich weniger
auffallig als die Marke sein und durfen nie als Empfeh-
lung oder Sponsoring eines Ereignisses oder einer
Marke durch FI oder die NFO verwendet werden,
auBer dies wurde schriftlich genehmigt.

Die Werbung darf nicht den Eindruck erwecken, dass
Fl oder die NFO Anbieter des beworbenen Produktes
ist oder Verantwortung fur Claims in Verbindung mit
den Produkten dbernimmt.

Werbung muss so platziert werden, dass sie in engem
Zusammenhang mit den angebotenen Fairtrade-
Produkten steht und diesen zugeordnet werden kann.
In Abstimmung mit der NFO kann in die Werbung ein
Link zu einer relevanten Internetseite eingebunden
werden, um den Verbraucher Uber die Bedeutung

des FAIRTRADE-Produktsiegels und die Zertifizierung
aufzuklaren. Der Lizenznehmer bleibt jedoch alleinig
daflr verantwortlich, dass die Werbung sowie weitere
Informationen zum Produkt alle einschlagigen Gesetze
und Vorgaben erflillen. Dies betrifft neben den
produktspezifischen Vorgaben auch solche rechtlichen
Vorgaben, die sich aus der Verwendung des Fairtrade-
Siegels ergeben, wie z. B. wettbewerbsrechtliche
Hinweise, Informationspflichten gegentber Dritten.

Co-Siegelung mit anderen ethischen Siegeln

Die Eigenstandigkeit der Fairtrade-Pflichtangaben und
die Unabhangigkeit von anderen ethischen Siegeln

muUssen sichergestellt werden (sieche dazu auch Seite 20).

Das Siegel darf nicht durch eine zu beherrschende
Darstellung als «Inhaber» des Werbematerials miss-
verstanden werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

MARKE

Alle unserer Bananen sind
jetzt Fairtrade-zertifiziert

§ Entscheiden Sie sich
fUr Produkte mit dem
FAIRTRADE FAIRTRADE—SiegeI

01

Hinweis: Bei einem gemischten Angebot von physisch
rUckverfolgbaren Produkten wie Kaffee und Produkten,
die im Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelt
werden, beispielsweise Produkte auf der Basis von
Tee und Kakao, darf nur das Siegel mit Pfeil verwendet
werden (siehe Seiten 8 und 14).

© Fairtrade International 2018

02

FAIRTRADE

03

MARKE

Der von uns verwendete Kaffee
ist Fairtrade-zertifiziert

FAIRTRADE

01 Fairtrade-Angaben
Die Fairtrade-Angaben
muUssen als Einheit und
weniger auffallend als die
Marke abgebildet werden.

02 Markenname

Auf Werbematerialien muss
immer die Marke und/
oder das Markenlogo klar
abgebildet werden.

03 Botschaften

Der Bezug zum Fairtrade-
Produkt muss eindeutig
sein.
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WERBEMATERIAL
AUSSER-HAUS-BEREICH

WERBUNG FUR FAIRTRADE-PRODUKTE

Cafés und Restaurants

Die nachfolgenden Richtlinien sollen die korrekte Wer-
bung flr Fairtrade-Produkte im AuBer-Haus-Bereich
sicherstellen. Das Siegel muss den angebotenen Fairtrade-
Produkten klar zugeordnet sein und von einem Schrift-
zug begleitet werden, der die verfligbaren Produkte
identifiziert, z. B. einem beschreibenden Hinweis oder
einer Handlungsaufforderung wie «Unser Kaffee und
English Breakfast-Tee sind Fairtrade-zertifiziert».

Das FAIRTRADE-Produktsiegel darf jeweils nur einmal
auf Werbematerialien, wie z. B. MenuUtafeln, Becher
oder Treuekarten, abgedruckt werden.

Becher oder Bechermanschetten

Auf Einwegbechern oder Bechermanschetten darf das
Siegel nur aufgedruckt werden, wenn unter der ent-
sprechenden Marke oder innerhalb der entsprechenden
Produktkategorie ausschlieBlich Fairtrade-zertifizierte
Produkte angeboten werden. Die Marke oder die
Unternehmensmarke muss auf dem Becher immer gut
zu erkennen sein.

Beispiele fiir Claims

Der von uns verwendete Kaffee ist Fairtrade-zertifiziert.
Die (Name der relevanten Teesorten) sind Fairtrade-
zertifiziert. Der bei uns angebotene Kaffee und Tee ist
Fairtrade-zertifiziert.

Optionale Angaben
Die Fairtrade-Internetadresse:
Mehr Info: www.fairtrade.at/siegel

Hinweis: Bei einem gemischten Angebot von physisch
rckverfolgbaren Produkten wie Kaffee und Produkten,
die im Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelt
werden, beispielsweise Produkte auf der Basis von
Tee und Kakao, darf nur das Siegel mit Pfeil verwendet
werden (siehe Seiten 8 und 14).

SHOPNAME KAFFEE-MENU

KAFFEE TEE
English Breakfast*

Americano Latte
Cappuccino Mocca Gruner Tee
Espresso  Macchiato Oolong Tee

Unser Kaffee und *English Breakfast-Tee
D sind Fairtrade-zertifiziert

01

02

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

01 Fairtrade-Angaben
Die Fairtrade-Angaben
muUssen als Einheit und
weniger auffallend als die
Marke abgebildet werden.

02 Markenname

Auf Werbematerialien muss
immer ein Markenname oder
Markenlogo klar abgebildet
werden.

03 Botschaften

Die Botschaften zum
Fairtrade-Produkt missen
eindeutig sein.

MARKE

Der von uns verwendete Kaffee

ist Fairtrade-zertifiziert
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WERBEMATERIAL
AUSSER-HAUS-BEREICH

DER GEBRAUCH DES BEGRIFFES
FAIRTRADE

Der Begriff «Fairtrade» darf nur in Verbindung mit dem
Fairtrade-zertifizierten Produkt verwendet werden

—z. B. «Fairtrade-zertifizierter Kaffee» — und nicht in
einem allgemeinen Bezug auf Fairtrade, bei dem die
Fairtrade-zertifizierte Zutat fehit.

Bezeichnungen wie «Fairtrade-Cappuccino» oder
«Fairtrade-Latte» sind demnach nicht zulassig, da
der Kaffee in den Produkten Fairtrade-zertifiziert

ist und nicht der ganze Cappuccino. Ebenso sind
Bezeichnungen wie «Fairtrade-MenU» oder «Wir sind
ein Fairtrade-Café» nicht erlaubt.

Damit die Aussage «Unser Kaffee ist Fairtrade-
zertifiziert» verwendet werden kann, muss das

gesamte Kaffeeangebot, einschlieBlich des Filterkaffees

und des koffeinfreien Kaffees, Fairtrade-zertifiziert sein

und mit dem FAIRTRADE-Produktsiegel ausgezeichnet

werden.

Dasselbe gilt fur andere angebotene Produkte wie Tee
oder Trinkschokolade.

Das Siegel darf nicht in Verbindung mit nicht Fairtrade-
zertifizierten Produkten gebraucht werden.

SHOPNAME

KAFFEE TEE SAFT

Americano* English Breakfast Apfelsaft

Cappuccino* Grlner Tee
Espresso” Oolong Tee*
Latte*

Mocca*

Macchiato*

FAIRTRADE )

Korrekte Verwendung
Das Siegel muss den angebotenen
Fairtrade-Produkten klar zugeordnet sein.

Fairtrade-Produkte mussen durch ein
Sternchen kenntlich gemacht und von
einem beschreibenden Slogan begleitet
werden, der die verfugbaren Produkte
angibt.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

KAFFEE-MENU

Orangensaft
Grapefruitsaft

SHOPNAME

Fairtrade Americano
Fairtrade Cappuccino

Fairtrade Espresso

Fairtrade Schoko-Muffin

Blaubeer-Muffin

Fairtrade Schoko-Milchshake

~AIRTRADE-MENU

Latte
Mocca
Macchiato

Orangensaft
Apfelsaft
Cranberrysaft

Wir bieten Fairtrade-zertifizierte Produkte an
FAIRTRADE

Zu vermeiden

1 Verwenden Sie keine
Begriffe wie «Fairtrade-Men(»
oder «Fairtrade-Café».

2 Verwenden Sie den Begriff
Fairtrade nicht fur Produkte,
die nicht zu 100 % aus
Fairtrade-zertifizierten Zutaten
bestehen.

3 Fairtrade- und Nicht-
Fairtrade-Produkte mUssen
klar getrennt werden.

4 Verwenden Sie den Begriff
Fairtrade nicht in allgemeinen
Hinweisen, in denen das
Fairtrade-Angebot nicht
spezifiziert wird.
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WERBEMATERIAL

AUSSER-HAUS-BEREICH, EINZELHANDEL

VERKAUFSORT IM EINZELHANDEL

Geschafte und andere Verkaufsstellen kénnen

mit Plakaten, Schildern, Aufklebern und anderen
Werbematerialien auf Fairtrade-Produkte aufmerksam
machen.

Auf solchen Materialien muss das FAIRTRADE-
Produktsiegel immer von einer Handlungsaufforderung
begleitet werden, z. B.:

e Fragen Sie nach Fairtrade-Produkten
Kaufen Sie hier Produkte mit dem
FAIRTRADE-Produktsiegel

e Kaufen Sie Produkte mit diesem Siegel

Hotels und Selbstbedienungsrestaurants

Bei 100 % Fairtrade-zertifizierten Produkten, wie z. B.
Honig, die in Restaurants oder Hotels unverpackt
serviert werden, kann der Hinweis auf Fairtrade
beispielsweise durch einen Tischsteller gegeben

und so das Fairtrade-Engagement des Hotels oder
Restaurants unterstrichen werden.

Hinweis: Bei einem gemischten Angebot von physisch
rlckverfolgbaren Produkten wie Kaffee und Produkten,
die im Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelt
werden, beispielsweise Produkte auf der Basis von
Tee und Kakao, darf nur das Siegel mit Pfeil verwendet
werden (siehe Seiten 8 und 14).

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

GenieBen Sie
unseren Fairtrade- RIGEEE
zertifizierten Honig

02

Unser Kaffee ist
Fairtrade-zertifiziert

01

i H
SHOPNAME

Lorem ipsum dolor si
consectetur adipi

Fragen S1
I8 Fairtrade-Produkten!

01

01 Plakate, Steller

Das FAIRTRADE-Produktsiegel
muss auf Plakaten zusammen mit
einer Handlungsaufforderung oder
einer qualifizierenden Aussage zum
Fairtrade-Angebot erscheinen.

02 Tischsteller

Hotels, Restaurants und Cafés (auch

Cafés in Einzelhandelsgeschéften)
kénnen mit Flyern, Plakaten oder
Tischstellern auf ihre Fairtrade-
Produkte aufmerksam machen.
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WERBEMATERIAL
EINZELHANDEL

WERBUNG FUR FAIRTRADE-PRODUKTE

FUr Fairtrade-Produkte mit dem FAIRTRADE-
Produktsiegel darf im Einzelhandel geworben werden,
wenn der betreffende Einzelhandler selbst der
Lizenznehmer und Produktinhaber ist und/oder wenn
er verschiedene Fairtrade-Produkte von verschiedenen
Marken verkauft.

Es muss Klar sein, bei welchen Produkten es sich
um Fairtrade-Produkte handelt, indem Regalfahnen,
Regalstopper, Wipper, Preisschilder und POS-
Materialien in der N&he der Produkte sowie das
entsprechende FAIRTRADE-Produktsiegel und

die Produktbezeichnung verwendet werden. Bitte
beachten Sie, dass mehrere FAIRTRADE-Produktsiegel
fur verschiedene Beschaffungsmodelle fur Produkte
auf demselben Regal verwendet werden kénnen.
Informationen zu Regalverpackungen finden Sie auf
Seite 32.

Bei POS-Materialien in der Nahe des
Geschéftseingangs und nicht in Produktnahe sollten
Konsumenten in den entsprechenden Bereich mit den
Fairtrade-Produkten gefihrt werden.

Hinweis: Bei einem gemischten Angebot von physisch
rickverfolgbaren Produkten wie Kaffee und Produkten,
die im Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelt
werden, beispielsweise Produkte auf der Basis von
Tee und Kakao, darf nur das Siegel mit Pfeil auf den
Werbematerialien verwendet werden (siehe Seiten 8
und 14).

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

KAUFEN SIE HIER FAIRTRADE

AA

i i

SUPERMARKT

Gute Neuigkeiten fiir
und Produzenten!

Kaufen Sie

Fairtrade-Produkte!

®
FAIRTRADE

02

MARKE

PRODUKTBEZEICHNUNG

03



WERBEMATERIAL
WARENAUTOMATEN

MARKENAUTOMATEN MIT GLASFRONT

Fairtrade- und nicht Fairtrade-zertifiziert

Damit das Siegel auf einem Automaten abgebildet
werden darf, muss der Automat mindestens zu 50 %
mit Fairtrade-zertifizierten Produkten beflillt sein.

Handlungsaufforderung

Das Siegel muss in Verbindung mit einer Aufforderung
stehen, z. B:

e Entscheiden Sie sich fiir Produkte mit
diesem Siegel

e Erfahren Sie mehr liber Fairtrade

e Achten Sie auf Produkte mit dem
FAIRTRADE-Produktsiegel

e Wahlen Sie dieses Siegel - Wahlen Sie
das FAIRTRADE-Produktsiegel - Achten
Sie beim Einkauf auf das FAIRTRADE-
Produktsiegel

Fairtrade-Claim - optional
Néaheres dazu bei den Fairtrade-Claims ab Seite 56.

Eine nationale Fairtrade-Internetadresse kann anstelle
der internationalen verwendet werden.

02

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

Entscheiden Sie
sich fur Produkte
mit diesem Siegel

MANRC

[

01 Markenname

Auf dem Warenautomaten
muss der Markenname bzw.
das Markenlogo klar abgebildet
werden.

02 Siegel und
Produkthinweis

Das FAIRTRADE-Produktsiegel
muss unabhangig vom
Markennamen des Automaten
stehen und von einer
Handlungsaufforderung begleitet
werden.
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WERBEMATERIAL
WARENAUTOMATEN

MARKENAUTOMATEN MIT FAIRTRADE-
ZERTIFIZIERTEN PRODUKTEN

Wenn ein Automat ausschlieBlich mit Fairtrade-
Produkten befUllt ist, mUssen die folgenden Vorgaben
eingehalten werden:

e Abbildungen von Produktpackungen auf
dem Automaten mussen den fur den Handel
freigegebenen Packungen entsprechen.

e Die auf dem Automaten abgebildeten
Fairtrade-Produkte mussen im
Automatensortiment auch enthalten sein.

Wenn das Siegel noch an anderer Stelle erscheint,
muss es zusammen mit einem Hinweis abgedruckt
werden, wie z. B.: Dieser Automat enthéalt
ausschlieBlich Fairtrade-zertifizierte Schokolade.

Handlungsaufforderung

Eine Handlungsaufforderung wie «Kaufen Sie
Produkte mit diesem Siegel» kann ebenfalls
verwendet werden.

Optionaler Fairtrade-Claim

Einer der Fairtrade-Claims auf Seite 56 oder 57 kann
auch hinzugeflgt werden.

MARKE

01 Produkthinweis

Wenn das FAIRTRADE-
Produktsiegel separat vom

Siegel auf der Fairtrade-
Produktverpackung auf dem
Automaten abgebildet wird, muss
es von einem Hinweis begleitet
werden.

02 Abbildung von
Produktpackungen
Abbildung von Produktpackungen
muUssen den flr den Handel
freigegebenen Packungen
entsprechen.

Wenn Sie Abbildungen des Produzenten oder |  Dieser Automat enthalt
. . . ausschlieBlich Fairtrade-
Fairtrade-Claims auf einem Warenautomaten M ) crtifizierte Schokolade.

verwenden moéchten, wenden Sie sich zur Freigabe an

Ihre Lizenzierungsstelle. 02

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018



WERBEMATERIAL
WARENAUTOMATEN

GETRANKEAUTOMATEN UND
TABLE-TOP-AUTOMATEN

Das Siegel darf auf HeiBgetranke-Automaten
abgebildet werden, die Uberwiegend Fairtrade-
Produkte ausgeben, von denen einige nicht Fairtrade-
zertifizierte Nebenzutaten enthalten (z. B. Fairtrade-
Kakao mit nicht Fairtrade-zertifizierter Milch).

Auf diesen Automaten kann:

e ¢in Fairtrade-zertifiziertes Markenprodukt
abgebildet werden

e die Marke eines Drittherstellers abgebildet
werden, wobei in diesem Fall die Fairtrade-
Produkte auf/neben den Auswahltasten
benannt werden missen

e ein Produkt ohne Produkt- oder Hersteller-
marke (abgesehen vom Namen des Auto-
matenbesitzers oder Automatenbetreibers)
abgebildet werden, wobei die Fairtrade-
Produkte auf/neben den Auswahltasten
benannt werden missen

Auf diesen Automaten muss:

e die Marke oder Abbildung eines der im
Automaten enthaltenen Fairtrade-Produkte
abgedruckt werden

e neben dem Siegel ein Hinweis zu den enthal-
tenen Fairtrade-Produkten erfolgen, z. B.:
Der Kaffee in allen Kaffeeprodukten ist
Fairtrade-zertifiziert.

Handlungsaufforderung
Eine Handlungsaufforderung wie «Wahlen Sie Produkte
mit diesem Siegel» kann ebenfalls verwendet werden.

Optionaler Fairtrade-Claim
Einer der Fairtrade-Claims auf Seite 56 oder 57 kann
auch hinzugefligt werden.

Kaffee, Fairtrade-zertifiziert

Tee, Fairtrade-zertifiziert |)

Der Kaffee und Tee in
diesem Automaten sind
mmma Fairtrade-zertifiziert.

Der Kaffee in allen
Kaffeeprodukten ist
Fairtrade-zertifiziert.

03

Hinweis: Bei einem gemischten Angebot von physisch rlckverfolgbaren Produkten
wie Kaffee und Produkten, die im Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelt
werden, beispielsweise Produkte auf der Basis von Tee und Kakao, darf nur das Siegel
mit Pfeil verwendet werden (siehe Seiten 8 und 14).

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

01 Markenname

Auf dem Warenautomaten
muss der Markenname bzw.
das Markenlogo klar abgebildet
werden.

02 Fairtrade-Produkte
Fairtrade-Produkte mussen klar
benannt werden, z. B. neben den
Auswahltasten.

03 Produkthinweis

Das Siegel muss von einem
Hinweis zu den enthaltenen
Fairtrade-Produkten begleitet
werden.
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WERBEMATERIAL
WERBUNG

PRINT- UND ONLINE-WERBUNG

Das FAIRTRADE-Produktsiegel kann in Anzeigen,
Werbespots und Advertorials unter Einhaltung der
nachfolgenden Richtlinien genutzt werden.

Das Unternehmen oder die Marke mussen deutlich

zu erkennen sein. Das Siegel muss eindeutig seinen
unabhangigen Charakter als Produktzertifizierung
bewahren. Es darf nicht als unterstiitzendes Element
der Unternehmensmarke missverstanden oder anstelle
der Unternehmensmarke verwendet werden.

Unternehmen sollten das Siegel nicht in der rechten
unteren Ecke einer Seite oder eines Bildschirms
platzieren, da Fairtrade dadurch als Absender der
Werbung missverstanden werden konnte.

Claims und Aussagen Uber Fairtrade

Alle Claims Uber das Fairtrade-System missen
inhaltlich korrekt sein und Aussagen Uber Fairtrade
mussen von der Lizenzierungsstelle freigegeben
werden. Dies kénnen Texte aus einer Liste freigege-
bener Texte sein oder Texte, die Fairtrade zur Freigabe
vorgelegt werden.

Hinweis: Bei einem gemischten Angebot von physisch
rlckverfolgbaren Produkten wie Kaffee und Produkten,
die im Rahmen eines Mengenausgleichs gehandelt
werden, beispielsweise Produkte auf der Basis von
Tee und Kakao, darf nur das Siegel mit Pfeil verwendet
werden (siehe Seiten 8 und 14).

MARKE

Unser gesamter Kaffee
ist jetzt Fairtrade-zertifiziert

¢ { Entscheiden Sie sich
e fUr Produkte mit dem
Fairtrade-Siegel

01

01 Printwerbung
Das Siegel kann in Anzeigen und Advertorials
eingesetzt werden.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

MARKE

www.marke.xyz/Fairtrade

02

02 Bewegtbildwerbung

In Bewegtbildwerbung (z. B. Online-Animation,
TV, Film) ist ein Slogan (Aussage) zum
Fairtrade-Inhalt der Werbung nicht erforderlich,
wenn dieser Inhalt klar vermittelt wird.
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WERBEMATERIAL
PRESSE UND EVENTS

PRESSEARTIKEL

Wenn in Presseartikeln das FAIRTRADE-Produktsiegel
genutzt wird, muss es an den betreffenden Artikel Gber
Fairtrade angrenzen.

FAIRTRADE EVENTS OR PROMOTIONS

FUr den Einsatz bei besonderen Werbeaktionen, bei
denen Fairtrade-Produkte im Vordergrund stehen,
koénnen diese auf Displays und Stéanden, Bannern,
Tischdecken oder Hintergrinden abgebildet werden.

Das FAIRTRADE-Produktsiegel darf nicht so eingesetzt
werden, dass Fairtrade International, eine Nationale
Fairtrade-Organisation oder eine Fairtrade Marketing-
Organisation als Sponsor einer Aktion erscheinen
konnte. HierfGr muss vorgangig eine schriftliche
Genehmigung erfolgen.

Die Verwendung des FAIRTRADE-Produktsiegels und
-Claims auf den betreffenden Werbematerialien muss
von Fairtrade freigegeben werden, damit Fairtrade
einen Klaren Uberblick tiber den Umfang des Events,
der Werbeaktion oder Kampagne hat.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

LOREM IPSUM

(S

Presseartikel
In Presseartikeln muss das Siegel an den Abschnitt
Uber Fairtrade angrenzen.

© Fairtrade International 2018

FAIRTRADE

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET

MARKE

MARKENNAME ‘
EISTEE
o, S
A e
o\
5
s

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Proin id eleifend lacus.

Events und
Werbeaktionen

Das Siegel kann bei Events
oder Werbeaktionen auf
Bannern oder Display-Einheiten
abgebildet werden. Es muss
auch hier als unabhangiges
Produktsiegel wahrgenommen
werden.
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WERBEMATERIAL
DIGITALE NUTZUNG

INTERNETSEITEN DRITTER

Das FAIRTRADE-Produktsiegel kann grundsétzlich auf
den Internetseiten der Fairtrade-Lizenznehmer verwen-
det werden, darf aber nicht im Kopfbild oder als fester
Bestandteil der oberen Navigationsleiste abgebildet
werden. Der Betreiber der Internetseite muss klar
erkennbar sein und das Siegel so dargestellt werden,
dass es nicht als Auszeichnung eines Unternehmens
aufgefasst wird. Wenn das Siegel oder ein
Werbebanner (siehe unten) auf der Startseite verwendet
wird, mussen die betreffenden Fairtrade-Produkte in

'| Achten Sie auf

den Seiteninhalten als solche gekennzeichnet werden. unser Fairtrade-
Kaffee-Sortiment

Werbebanner

Fairtrade-Webbanner kdnnen in einer seitlichen oder in der
unteren Navigationsleiste stehen. Es darf nicht der Ein-
druck entstehen, dass auf der Seite mehr Fairtrade-Pro-
dukte angeboten werden, als dies der Fall ist, oder dass

das Unternehmen durch das Siegel ausgezeichnet wird.

Begleitende Slogans

Ein Slogan in Siegelndhe kann eine Handlungsaufforde-
rung oder Aussage Uber das Fairtrade-Angebot sein, z. B.:
e Achten Sie auf unsere Fairtrade-zertifizierten Achten Sie auf
unser Fairtrade-
Produkte Kaffee-Sortiment
e Achten Sie auf unser Fairtrade-Kaffee-Sortiment
e Wir bieten ein Sortiment an Fairtrade-

Schokolade an

Freigaben
Bevor Sie Inre Internetseite aufschalten, schicken Sie Slogan Ausnahme
bitte einen Entwurf und eine Produktseite oder einen Bei Verwendung des Siegels muss auch einer der Das Siegel kann im Kopfbild oder in der
. . . - begleitenden Slogans abgebildet werden. Der Slogan und FuBzeile platziert werden, wenn andere
L!nk ZL,Jr noch nicht frelgesclhallteten Se!te an lhre die Handlungsaufforderung mussen immer neben oder in Zertifizierungssiegel oder Logos auch an
Lizenzierungsstelle zur schriftlichen Freigabe. der Néhe des Siegels abgebildet werden. dieser Stelle abgebildet werden.
Sie kénnen auch Ihre NFO, FMO oder Fl fragen, ob Sie Wenn weniger als 100 % der Produkte Fairtrade-zertifiziert
einen Link zu einer relevanten Internetseite auf deren sind, ist ein Produkthinweis wie z. B. «Achten Sie auf -
, o . . } unsere Fairtrade-zertifizierten Produkte» oder «Achten Sie
Internetseite einbinden k&nnen, um die Fairtrade- auf unser Fairtrade-Kaffee-Sortiment» erforderlich.

Bewegung weiter zu erklaren.
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ANHANGE

FREIGABE VON DRUCKVORLAGEN UND

PFLICHTEN DES LIZENZNEHMERS

FREIGABE VON DRUCKVORLAGEN

Fairtrade International hat den Nationalen Fairtrade-
Organisationen (NFOs) das Recht erteilt, Lizenznehmern

in ihrem Land oder ihrer Region die Verwendung des
FAIRTRADE-Produktsiegels auf Fairtrade-zertifizierten
Produkten und Werbeaktionen zu ermdglichen.
Verpackungen, die diese Richtlinien einhalten, kénnen in allen
Zielmarkten als Cross-Border-Verkaufe in anderen Landern
zugelassen werden. Alle Druckvorlagen mussen vor dem
Druck oder der Verdffentlichung von den NFO- oder Fl-
Teams schriftlich freigegeben werden.

Die meisten Markte verwenden das einheitliche Online-
System von Fairtrade, CONNECT, fUr die Freigabe

von Verpackungsdruckvorlagen. Fragen Sie bitte Ihre
Lizenzierungsstelle danach.

Antrage fur andere Druckvorlagen sollten an die zustandige
NFO oder FMO oder an license@fairtrade.net gesendet
werden.

Bitte Uberprifen Sie, dass Druckvorlagen die Vorgaben
dieses Handbuches und die entsprechende Checkliste auf
Seite 34 einhalten.

Bitte beachten Sie, dass unvollstandige Angaben in den
Antrégen fur Druckvorlagen zu Verzdgerungen flhren.

FREIGABEPROZESS UND ZEITBEDARF

Das Team der NFO oder von Fairtrade International ist
bestrebt, alle eingereichten Druckvorlagen, sofern sie diesen
Richtlinien entsprechen, schnellstmdglich freizugeben.
Indem Sie diese Richtlinien bei der Druckvorlagenerstellung
sorgféltig einhalten, kénnen Sie einen reibungslosen
Freigabeprozess unterstitzen.

Planen Sie bitte ausreichend Zeit flir den Freigabeprozess
ein.

Pflichten des Lizenznehmers

Es liegt in der Verantwortung der Lizenznehmer, dass die
Druckvorlagen in Ubereinstimmung mit:

01 diesen Richtlinien

02 den Fairtrade-Standards

03 den im Produktverzeichnis des Lizenzvertrags
beschriebenen Fairtrade-zertifizierten Produkten
erstellt werden.

04 Lizenznehmer mussen darauf achten, dass
Produktantrége vor oder zur gleichen Zeit mit der
Druckvorlage eingereicht werden. Druckvorlagen
mussen die Produktkennzeichnungsbestimmungen
der jeweiligen Absatzmérkte einhalten.
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Aussagen Uber Fairtrade auf der Verpackung mussen
untermauert werden koénnen. Lizenznehmer kdnnen
aufgefordert werden, Claims in Verbindung mit dem

Siegel und/oder dem Fairtrade-System entsprechend zu
belegen. Fairtrade International und NFOs behalten sich das
Recht vor, das Siegel erst dann zur Nutzung freizugeben,
wenn solche Claims entweder belegt, richtiggestellt oder
zurtickgezogen wurden.

Lizenznehmer haben daflr zu sorgen, dass sowohl das
Produkt als auch die Druckvorlage freigegeben wurden,
bevor Produkte, Verpackungen oder Werbematerialien, die
ein FAIRTRADE-Produktsiegel tragen, verdffentlicht oder
gedruckt oder in Umlauf gebracht werden.

Lizenznehmer missen auch sicherstellen, dass Dritte (z. B.
Agenturen, Einzelh&ndler oder andere Unternehmen), die
Druckvorlagen erstellen, diese Richtlinien befolgen.

Ubergangsfrist

Lizenznehmern wird zur Umsetzung der neuen Richtlinie fur
Verpackungen und Werbematerialien eine Ubergangsfrist von
12 Monaten ab dem Datum der Verdffentlichung der neuen
Richtlinie eingerdumt. Eine Verlangerung dieser Frist kann

in Ausnahmefallen bei einer NFO oder Fl beantragt werden.
Lizenznehmer durfen bereits freigegebene und innerhalb

der Ubergangsfrist produzierte Verpackungen so lange
einsetzen, bis der Vorrat aufgebraucht ist.
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ANHANGE
HAFTUNGSAUSSCHLUSS

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Fairtrade International vergibt die Lizenz zur Nutzung des
FAIRTRADE-Produktsiegels («Siegel») auf Produkten, die den
internationalen Fairtrade-Standards entsprechen.

Das Recht zur Nutzung des Siegels besteht nur fur die im
Lizenzvertrag angefUhrten zertifizierten Produkte und ist keine
Auszeichnung des Unternehmens oder der Organisation, die
die Produkte vertreibt.

Die Vergabe einer Lizenz an ein Unternehmen durch Fairtrade
International oder eine Nationale Fairtrade-Organisation
erfolgt mit Unterzeichnung des Lizenzvertrages durch das
Unternehmen und setzt die Einhaltung der vertraglichen
Verpflichtungen voraus. Die Nutzung des Siegels ist nur flir
die im Lizenzvertrag aufgefuhrten zertifizierten Produkte
zul&ssig.

Der Lizenznehmer oder Anbieter, dessen Name auf oder

in Verbindung mit einem Produkt erscheint, tragt die

alleinige Verantwortung fUr die Produktauszeichnung, die
Produktverpackung und alle weiteren Informationen auf der
Verpackung. Der Lizenznehmer/Anbieter/Inverkehrbringer

ist alleinig daftr verantwortlich, dass die Verpackung und
Kennzeichnung, sowie weitere Informationen zum Produkt
alle einschlagigen Gesetze und Vorgaben erflllen. Dies
betrifft neben den produktspezifischen Vorgaben auch solche
rechtlichen Vorgaben, die sich aus der Verwendung des
Fairtrade-Siegels ergeben, wie z. B. wettbewerbsrechtliche
Hinweise, Informationspflichten gegentiber Dritten. Wenn und
soweit diese Richtlinien die Verwendung und Gestaltung des
Fairtrade-Siegels regeln, obliegt es dem Lizenznehmer die
Vereinbarkeit dieser Richtlinienmit den rechtlichen Vorgaben
zu prufen. Der Lizenznehmer bzw. der Anbieter ist auch daftr
verantwortlich, dass alle Claims und Aussagen Uber Fairtrade
und die Fairtrade-Prémie zum Zeitpunkt des Drucks richtig
und aktuell sind und bei Bedarf belegt werden kénnen.

Der Lizenznehmer ist jederzeit fur die korrekte Verwendung
des Siegels und des Begriffes Fairtrade auf Verpackungen
und Werbematerialien verantwortlich. Fairtrade International
oder die einschlagige NFO ist nicht der Anbieter und
Ubernimmt keine Verantwortung fur Claims auf Verpackungen
oder anderweitig in Verbindung mit dem Produkt und gibt
hinsichtlich des vom Lizenznehmer oder Anbieter verkauften
Produkts keine Garantien oder Zusicherungen (insbesondere
in Bezug auf die markttbliche Qualitét) ab.

Zertifizierung bedeutet lediglich, dass zum Zeitpunkt der
Zertifizierung das Produkt, die Produktzusammensetzung
und die Verpackung den Anforderungen und
Vorgehensweisen im Lizenzvertrag und den Fairtrade-
Standards entsprochen haben.
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ANHANGE
SIEGELSCHUTZ

SIEGELSCHUTZ

Das FAIRTRADE-Produktsiegel ist ausschlieBliches Eigentum
von Fairtrade International (Fl).

Fairtrade Uberwacht aktiv die Verwendung des Siegels

auf Verpackungen und Werbematerialien und ergreift alle
erforderlichen und angemessenen MaBnahmen zur Wahrung
seiner Integritat. Lizenznehmer sind dazu aufgefordert,
Fairtrade International oder der Nationalen Fairtrade-
Organisation jeden Verdacht auf Missbrauch des Siegels zu
melden.

MISSBRAUCH

Fairtrade International behalt sich vor, rechtliche Schritte
gegen jede Partei einzuleiten, die das FAIRTRADE-
Produktsiegel ohne vorherige Genehmigung abbildet,
nachahmt oder mit der Verwendung des Siegels eine
Verbindung zu Fairtrade vortauscht.

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018

COPYRIGHT

Das Copyright fur alle Informationen, lllustrationen und
Grafiken in den FAIRTRADE-Siegelrichtlinien liegt bei
Fairtrade International. Die Vervielfaltigung des Inhaltes oder
einzelner Abschnitte ist nur nach schriftlicher Genehmigung
durch den Head of Brand oder den Brand Integrity Manager
von Fairtrade International erlaubt.
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ANHANGE
FAIRTRADE-BEGRIFFE UND

DRUCKVORLAGEN-TERMINOLOGIE

FAIRTRADE-BEGRIFFE

Bitte beachten Sie die korrekte Schreibweise fur Begriffe, die
sich auf das Fairtrade-System und/oder das FAIRTRADE-
Produktsiegel beziehen oder damit in Verbindung gebracht
werden.

Die folgenden Wérter missen immer gleich geschrieben
werden:

FAIRTRADE-Produktsiegel: FAIRTRADE in
GroBbuchstaben, nur groBe Anfangsbuchstaben flr die
restlichen Worter

«Fairtrade» in Verbindung mit dem Fairtrade-
System: ein Wort (nicht zwei) mit einem groBen F

Fairtrade-Standards: groBes F fUr Fairtrade, alle anderen
Buchstaben in Fairtrade klein

Fairtrade-Pramie: groBes F fir Fairtrade, alle anderen
Buchstaben in Fairtrade Kklein

Fairtrade-Kennzeichnung: groBes F fur Fairtrade,
alle anderen Buchstaben in Fairtrade klein

DRUCKVORLAGEN-TERMINOLOGIE

Druckvorlage: elektronische Datei, Ublicherweise im
PDF-Format, als zweidimensionales Bild einer Verpackung
mit Angabe genauer Abmessungen und Darstellung von
Schnitt-, Label- und Faltlinien

CMYK: Vierfarbendruck

EPS / lllustrator EPS: fur den fachgemaBen Druck
geeignete, von Fairtrade bereitgestellte Vektordatei des
FAIRTRADE-Produktsiegels

Pantone Matching System®: PMS, das international
verwendete System der Druckindustrie zur Farbenklassifi-
zierung

PDF: Portable Document Format, das bevorzugte Format
fur Druckvorlagen

Richtlinien fur die Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels © Fairtrade International 2018
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ANHANGE
GLOSSAR

GLOSSAR

AuBer-Haus-Produkte: Lebensmittel oder Getrénke, die
unterwegs oder auBerhalb der eigenen vier Wande verzehrt
werden.

Bio: Zertifizierung geméB den Standards einer anerkannten
Organisation oder Gesellschaft fur biologische Produkte.

Cross-Border-Verkaufe: der grenziiberschreitende
Verkauf von Produkten auf verschiedenen internationalen
Absatzmarkten.

Fairtrade-Standard fiir Mischprodukte: definiert die
Voraussetzungen, unter denen Produkte aus mehreren
Zutaten mit dem FAIRTRADE-Produktsiegel ausgezeichnet
und international vermarktet werden durfen.

Fairtrade International (Fl): die internationale Dachorga-
nisation der NFOs und Produzentennetzwerke in Konsumen-
ten- und Produzentenlandern. Unter anderem ist Fairtrade
International verantwortlich fur die Entwicklung von Fairtrade-
Standards und die Festlegung der Fairtrade-Strategie.

Fairtrade Marketing-Organisation: Fairtrade-
Organisationen ohne Lizenzierungstétigkeit, die den Verkauf
von Fairtrade-Produkten in ihrem Land fordern.

Fairtrade-Produkte aus einer Zutat: ein Produkt
aus einer Zutat, z. B. Kaffee. 100 % des Produkts muss
Fairtrade-zertifiziert sein, um mit dem FAIRTRADE-
Produktsiegel versehen zu werden

FAIRTRADE-Produktsiegel: das Siegel zur Verwendung
auf Produkten, die den von Fairtrade International (FI) ge-
setzten Fairtrade-Standards entsprechen. Das FAIRTRADE-
Produktsiegel ist ein eingetragenes Markenzeichen und
unabhéngiges Zertifizierungssiegel.

Lizenznehmer: ein Unternehmen, das den Fairtrade-
Lizenzvertrag unterzeichnet hat und somit das FAIRTRADE-
Produktsiegel flir die im Vertrag aufgefihrten Produkte
verwenden darf.

Lizenzierungsstelle: eine Fairtrade-Organisation, die

mit Fairtrade International verbindliche Vertrage zur Lizenz-
vergabe der FAIRTRADE-Produktsiegels in ihnrem Land oder
ihrer Region abgeschlossen hat. Im Fairtrade-System sind
dies die Nationalen Fairtrade-Organisationen (NFO). Fairtrade
International ist selbst eine Lizenzierungsstelle, welche die
FAIRTRADE-Produktsiegels in Léandern, in denen es keine
NFOs gibt, in Unterlizenz vergibt.

Lizenzvertrag: die Vereinbarung zwischen einer Nationalen
Fairtrade Organisation oder Fairtrade International und
einem Lizenznehmer, in der unter anderem die Nutzung des
FAIRTRADE-Produktsiegels geregelt ist.

Mengenausgleich: Vier Fairtrade-Zutaten ddrfen unter Ver-
wendung dieses Ruckverfolgbarkeitstyps gehandelt werden:
Kakao, Tee, Fruchtsaft und Zucker. Die Zutaten k&nnen von
verschiedenen Farmen kommen und aus verschiedenen Lan-
dern stammen und mussen fUr den Transport und die Produk-
tion oft miteinander gemischt werden, d. h. es werden Fairtrade-
mit Nicht-Fairtrade-Produkten gemischt. Wenn es sich nicht
um sehr kleine oder sehr gro3e Volumen handelt, ist es oft
nicht praktisch oder zu teuer, sie vollstandig getrennt zu halten.

Mischprodukt: ein Produkt aus mehreren Zutaten, das
dem Fairtrade Trader Standard flr Mischprodukte entspricht.

Nationale Fairtrade-Organisation (NFO): ordentliches
Mitglied von Fairtrade International. Die NFO ist verantwort-
lich fur Lizenzvergaben, Marketing, Business Development
und Bekanntmachung des Siegels innerhalb einer definierten
geografischen Zone. Eine NFO hat das Recht, die Lizenz zur
Nutzung des FAIRTRADE-Produktsiegels an Lizenznehmer
oder Drittparteien in ihrem Gebiet zu vergeben.
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NFO-Referenzcode: Fairtrade-Referenzcode, den jeder
Lizenznehmer von einigen NFOs erhalt. Auf einigen Méarkten
vorgeschrieben.

Physische Rickverfolgbarkeit: bedeutet, dass
Fairtrade-zertifizierte Produkte an jedem Punkt der Lieferkette
von nicht Fairtrade-zertifizierten Produkten physisch getrennt
werden konnen. Die physische Ruckverfolgbarkeit wird fur
Kakao, Zuckerrohr, Fruchtsaft und Tee empfohlen, ist aber
nicht verpflichtend. Die physische Riuckverfolgbarkeit muss
fUr alle anderen Fairtrade-Produkte gegeben sein.

Private-Label-Produkt: ein vom Lizenznehmer fiir den
Markeninhaber hergestelltes Produkt.

Produkte/Produktverzeichnis: einige oder alle im
Lizenzvertrag aufgefuhrten Produkte des Lizenznehmers.

Produktbeschreibung: ein Begriff, der das Produkt
charakterisiert oder Produkteigenschaften erklart, z. B.
biologisch, erfrischend, kuhl usw.

Stiel: Bezient sich auf einen Blumenstiel oder Blattwerk.

Verpackung: alle Materialien, die in der Regel als Teil des
Produkts geliefert werden und alle Behéalter, Banderolen,
Etiketten, Hangeetiketten und Transportverpackungen mit
dem FAIRTRADE-Produktsiegel umfassen.

Zutaten oder Inhaltsstoffe: alle Rohstoffe und

Bestandteile der von Lizenznehmern zum Kauf angebotenen
Endprodukte.
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KONTAKT

EINGETRAGENES MARKENZEICHEN

® Zertifizierungssiegel / Marke

Die FAIRTRADE-Produktsiegel sind Zertifizierungssiegel und
Marken, die Eigentum von Fairtrade International sind und
von Fairtrade International lizenziert werden.

Die FAIRTRADE-Produktsiegel durfen ohne vorherige
schriftliche Zustimmung von Fairtrade International oder den
von ihr benannten Lizenzgebern, den Nationalen Fairtrade-
Organisationen, nicht kopiert, vervielfaltigt oder anderweitig
verwendet werden.

© Fairtrade International 2018
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KONTAKT:

FAIRTRADE OSTERREICH

Ungargasse 64-66, Stiege 1, Top 209
1030 Wien

Telefon +43 1 533 09 56
connect@fairtrade.at

KONTAKT FUR DIE FREIGABE VON
DRUCKVORLAGEN

Ihre Kontaktperson bei FAIRTRADE Osterreich

oder:
connect@fairtrade.at

FUr Lander ohne Nationale Fairtrade-Organisation (NFO):

E-Mail-Adresse fur die Kontaktaufnahme mit Fairtrade
International:
license@fairtrade.net

Fairtrade International
Bonner Talweg 177

53129 Bonn

Deutschland

Tel +49 (0) 228 949 23 230
Fax +49 (0) 228 242 1713
www.fairtrade.net


http://www.dreimalig.de

